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记者从中国国家铁路集团有
限公司获悉，春节假期（腊月二十
八至正月初七），铁路部门组织旅
客运输和服务保障，统筹做好重点
物资和节日物资保供运输，客货运
输实现量质齐升，全国铁路累计发
送旅客 1.21亿人次，累计发送货物
8538万吨，较去年春运同期分别增
长11.5%、0.5%。

2月 15日至 2月 23日，铁路探

亲流、务工流、旅游流交织叠加，客
流保持高位运行，全国铁路累计发
送旅客1.21亿人次，日均1341万人
次，较去年春运同期增长11.5%，其
中 2月 23日发送旅客 1873.3万人
次，创春运单日旅客发送量历史新
高；日均开行旅客列车12380列，节
前节后客流高峰期在京广、京沪、
沪昆、京哈等主要高铁干线通道，
单日安排开行夜间高铁超1000列，

及时在热门方向和区间增开临时
旅客列车，单日最高增开 2314列。
保持普速旅客列车开行规模，提升
运行品质，进一步提升铁路通达性
和普惠性。

铁路部门实行更加精准的售
票策略，动态调整票额投放，兼顾
长途和短途旅客需求，提供误购车
票限时免费退票、老年旅客电话订
票等服务，持续用好候补购票、在

线选铺、起售提醒订阅等功能，候
补购票兑现成功率超 70%，加大非
热门方向旅客列车的票价优惠力
度，最低优惠幅度达2折，让旅客得
到了更多实惠。

加强旅客乘降组织，动态增加
安检验证通道，确保旅客有序进出
站。在务工人员集中的地区，组织
开行务工专列，保障顺利返岗。雪
具便利行、轻装行、静音车厢、宠物

托运、汽车托运等便民服务高效运
行，全力保障旅客供水、供暖、餐饮
等基本需求，为老幼病残孕等重点
旅客提供全程帮扶，强化与地铁、
公交、出租车的衔接，在重点站车
举办“送万福到万家”“列车春晚”

“‘我的铁路风景’优秀作品展览”
等文化活动，进一步提升旅客出行
体验。

2月23日，旅客抵达上海火车站后有序出站。

春节假期全国铁路发送旅客1.21亿人次
铁路探亲流、务工流、旅游流交织叠加，日均发送旅客1341万人次，较

去年春运同期增长11.5%

记者 2月 24日从国家移民管
理局获悉，今年春节假期全国边检
机关共计查验 1779.6万人次中外
人员出入境，日均 197.7万人次，较

去年春节假期日均增长 10.1%；单
日出入境通关最高峰出现在2月21
日，达225.9万人次。

其中，内地居民出入境 951.4

万人次，较去年假期日均增长
10.2%；港澳台居民 696.9万人次，
较去年假期日均增长 8%；外国人
131.3万人次，较去年假期日均增长

21.8%。入境外国人中，适用免签
政策入境46万人次，较去年假期日
均增长 28.5%。此外，共计查验出
入境交通运输工具 70.5万架（艘、
列、辆）次，较去年假期日均增长
19.4%。

按照国家移民管理局统一部
署，全国边检机关做好春节假期口

岸通关保障工作，提前预测并公布
大型口岸出入境人员流量高峰时
段；科学组织勤务，开足查验通道，
加强提示引导；密切与口岸联检单
位和地方相关部门协作配合，周密
安排高峰期客流疏导和交通配套
综合保障，确保全国口岸出入境安
全高效有序。

记者2月24日从国家税务总局
获悉，增值税发票数据显示，2026年
春节假期，全国消费相关行业日均
销售收入与上年春节假期相比增长
13.7%，消费旺盛，亮点纷呈。

消费产品凸显智能化绿色
化。春节假期，在系列政策推动
下，消费者“焕新”更加青睐高品
质、高技术含量的智能化产品，包
括扫地机器人、投屏电视等在内的
日用家电销售收入同比增长 19%。
充换电设施日益完善，为居民出行
提供绿色服务，春节假期机动车充
电销售收入同比大幅增长163.9%。

文旅市场火热，冰雪游、海南
游持续释放消费活力。超长春节
假期促进居民旅游消费需求释放，

旅游相关服务销售收入同比增长
39.6%。冰雪经济快速发展，黑龙
江、吉林、辽宁、新疆等冰雪经济核
心发展地区旅游相关服务销售收
入合计同比增长62.4%。海南自贸
港迎来“封关”后的首个长假，吸引
大量游客前往购物旅游，海南景区
服务销售收入同比增长70.9%。传
统文化与现代消费深度融合，线上
音乐、视频等娱乐消费和文艺场馆
表演等消费需求上升，数字文化服
务、艺术表演场馆销售收入同比分
别增长38.8%、136.6%。

餐饮消费升温，零售服务为百
姓购物提供便利。春节假期，餐饮
消费市场火热，不少地方推出特色
餐饮活动，饭店家宴订单火爆，餐

饮收入同比增长 31.2%。其中，正
餐服务同比增长 26.5%；小吃服务
增幅走高，同比增长42.1%，彰显出
地域特色风味。百货零售同比增
长 39.3%，互联网零售在去年高基
数基础上同比增长 10.4%，为新春
佳节购物提供便利。

国家税务总局税收科学研究
所所长黄立新介绍，超长假期带动
消费热情高涨、“以旧换新”政策持
续显效带动消费增加，加之部分城
市试点有奖发票激发消费热情，春
节假期全国消费相关行业日均销
售收入同比增幅较高，展现了我国
消费市场的活力和潜力，为今年不
断巩固拓展经济稳中向好势头奠
定了基础、注入了信心。

国家电影局 24日发布数据，
2026年春节档票房为57.52亿元，
平均票价同比降低 6%，观影人次
为 1.20 亿。《飞驰人生 3》票房领
跑，《惊蛰无声》《镖人：风起大漠》
《熊出没·年年有熊》《熊猫计划之
部落奇遇记》《星河入梦》位列二
至六位。

今年春节档影片题材多样、
类型丰富，有效满足不同年龄层、
不同群体过年观影的需求。

中国电影资料馆日前发布的
2026年春节档中国电影观众满意
度调查结果显示，今年春节档满
意度小幅提升至 86.0分，近三年
呈持续增长趋势。调查的六部影
片中，《飞驰人生3》和《镖人：风起
大漠》满意度超86分。

调查指出，经典 IP与创新作
品齐聚 2026年春节档，喜剧、武
侠、科幻、动画、剧情等多元类型

同期绽放。具体来看，《飞驰人生
3》延续“喜剧+赛车”的创作框架，
将极致风光与高燃竞速有机融
合，带来更沉浸的视听体验，满意
度为该系列最高分。《镖人：风起
大漠》集结多代动作演员，为观众
带来一部国风武侠大片。《熊出
没·年年有熊》延续合家欢定位，
融入中式年俗元素，满意度居系
列作品第四位，凸显中国动画 IP
长线运营活力。

调查认为，高满意度影片票
房后劲十足。满意度居首的《飞
驰人生3》以扎实口碑助力票房持
续领先，《镖人：风起大漠》凭借优
质创作实现口碑发酵“破圈”，节
后这两部影片均会延续不俗的市
场表现。满意度排名第三的《熊
出没·年年有熊》仍将是亲子家庭
观影的重要选择。

消费收入

消费相关行业日均销售收入同比增长13.7%

记者 24日从商务部获悉，春
节假期，各地商务部门深入组织
开展“乐购新春”春节特别活动，
加力实施消费品以旧换新、有奖
发票等政策，持续释放假日消费
潜力。

商务大数据显示，2026年春
节假期，全国重点零售和餐饮企
业日均销售额较2025年春节假期
增长 5.7%，增速加快 1.6 个百分
点。商务部重点监测的78个步行
街（商圈）客流量、营业额较去年
春节假期分别增长6.7%和7.5%。

商品消费方面，以旧换新持续
释放消费需求。截至 2月 23日，
2026 年 消 费 品 以 旧 换 新 惠 及
3112.7万人次，带动销售额2070.3
亿元。智能、绿色产品需求旺盛，商

务大数据显示，今年春节假期，重点
平台智能眼镜、具身智能机器人销
售额较去年春节假期分别增长
47.3%和32.7%，节水卫浴器具、有
机食品分别增长23.2%和26.5%。

服务消费方面，商务大数据
显示，今年春节假期，商务部重点
监测餐饮企业销售额较去年春节
假期增长 5.2%；重点平台租车出
行订单量较去年春节假期增长
51%，其中租期为 7天和 8天的订
单分别增长95%和73%，南北互跨
订单量增长 251%；冰雪游消费较
去年春节假期增长12.1%，避寒游
消费较去年春节假期增长29.8%；
外国人赴华过春节成“新年俗”，
入境游产品订单量较去年春节假
期增长18.4%。

消费市场

各地组织春节特别活动持续释
放假日消费潜力

电影

春节档票房达57.52亿元

出入境

春节假期1779.6万人次出入境

近日，在联合国外空委科技
小组委员会第 63届会议期间，中
国商业航天企业代表蓝箭航天宣
布，我国重复使用火箭朱雀三号
计划今年第二季度再次开展回收
试验。

据介绍，朱雀三号研制团队
目前正在对火箭着陆流程进行优
化，计划于 2026年第二季度再次
开展回收试验，并根据回收试验
情况争取于今年第四季度尝试首
次回收复用飞行。也就是说，如

果朱雀三号一子级成功回收，将
用于下一发朱雀三号火箭上，实
现重复使用。

朱雀三号是我国自主研制的
重复使用液氧甲烷运载火箭。火
箭一级装有反作用控制系统、栅格

舵与着陆支腿，可在完成发射后实
施垂直返回回收与再利用。

2025年 12月 3日，朱雀三号
首飞，这是我国首次对入轨级运
载火箭实施一子级回收技术验
证。返回飞行过程中，火箭在再

入点火段及气动滑行段均实现了
对着陆场坪回收点的高精度制导
控制。遗憾的是，在距离地面数
公里时出现异常燃烧，未能实现
软着陆。

重复使用火箭朱雀三号计划今年二季度再次挑战回收


