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科技资讯

谷歌搜索反垄断案宣判：
Chrome 保住了，但须共享部分数据

核心提示
01联邦法官裁定，谷歌须向竞争对手共享部分搜索数据，并限制其为维持搜索引擎默认地位而支付高额费用的行为。但该判决

并未支持美国司法部提出的强制谷歌出售其Chrome浏览器的要求。
02裁决公布后，谷歌母公司盘后股价上涨8%，苹果公司股价上涨3%。
03法官在判决中特别指出，生成式人工智能的崛起已改变了案件进程，正不断冲击传统搜索引擎的地位。

周二，一名联邦法官裁定，谷
歌须向竞争对手公开部分搜索结
果及数据，但无需按司法部的要求
拆分其Chrome浏览器业务。这一
判决意味着，法院并未全盘采纳政
府提出的旨在限制硅谷科技巨头
垄断权力的全面改革方案。

受周二裁决影响，谷歌母公司
Alphabet盘后股价大幅攀升逾8%。

哥伦比亚特区联邦法院法官
阿米特·梅塔（Amit P. Mehta）在其
长达 223页的判决书中指出，为解
决谷歌在搜索引擎市场的垄断问
题，该公司应当与“符合资质的竞
争对手”共享部分搜索数据。此
前，美国司法部曾主张谷歌应公开
更多数据，并称这类数据是其维持
垄断地位的关键。

梅塔法官同时限制了谷歌为
维持其搜索引擎在浏览器和手机
中的默认地位而支付高额费用的
行为。不过，他并未完全禁止这类
支付行为，也未支持政府提出的强
制谷歌出售 Chrome 浏览器的要
求，尽管司法部认为这一措施对制
约谷歌的搜索垄断权至关重要。

梅塔法官在周二发布的判决
中表示：“尽管谷歌拥有显著的市
场权力，但法院在制定救济措施时
仍应保持一种健康的谦逊态度。
本庭正是如此行事。”

这项针对互联网时代垄断行
为的首例救济裁决，被视为自20多
年前微软反垄断案以来，最重要的
一次重塑科技行业竞争格局的法
律行动。谷歌已表示将提起上诉，
预计本案后续法律程序可能持续
数年。

这一相对保守的判决，对美国
政府近年来积极挑战科技巨头市
场支配地位的努力构成了打击。
自特朗普政府至拜登任内，联邦部

门相继对谷歌、苹果、亚马逊及
Meta提出反垄断诉讼，指控它们通
过反竞争行为非法垄断互联网的
关键领域。

梅塔法官的判决出炉之际，恰
值生成式人工智能技术正不断冲
击传统搜索引擎的地位。OpenAI、
Anthropic、Perplexity等初创公司推
出的类人聊天机器人，已能够应答
查询、整合研究资料甚至提供旅行
规划建议。

作为应对，谷歌已将人工智能
生成的答案直接嵌入其搜索结果
页顶部，并新增了聊天机器人交互
标签页，使用户可就查询内容展开
对话。

梅塔在判决书中特别指出，生
成式人工智能的崛起“已然改变了
本案的进程”。

“这无疑是21世纪最具影响力
的反垄断案件，”曾在奥巴马政府
担任反垄断助理司法部长的比尔·
贝尔（Bill Baer）评论道。“当然，这
场法律较量远未结束，后续必将经
历层层上诉。”

梅塔法官对此案的判决具有
里程碑意义，因为这是首例从起诉
到补救措施裁定全程走完司法程
序的、针对现代科技巨头的垄断诉
讼。该判决将为今后法院审理其
他大型科技公司滥用市场支配地
位的案件确立重要先例。

今年 4月，弗吉尼亚州的一名
联邦法院法官认定谷歌在部分广
告技术领域构成垄断，该类广告技
术是营销人员用于在网站投放广
告的核心软件系统。政府主张强
制要求谷歌拆分部分广告业务，而
谷歌则辩称应通过调整内部政策
而非拆分来纠正其市场地位。该
案将于 9月举行为期两周的听证
会，以确定最终补救方案。

此外，谷歌在得克萨斯州还面
临另一起针对其广告技术的反垄
断诉讼。原告指控谷歌通过损害
使用其广告服务的新闻出版商的
利益，以维持自身市场主导地位。
该案由多州总检察长联合于 2020
年发起，目前审理已推迟，以等待
弗吉尼亚州案件的进一步进展。

一名法官最早可能于今年秋
季就联邦贸易委员会（FTC）对Meta
提起的诉讼做出裁决。FTC指控
Meta通过压制新兴竞争对手维持
垄断地位。另一方面，FTC针对亚
马逊涉嫌排挤中小商家的诉讼定
于 2027年开庭。司法部也对苹果
提起反垄断诉讼，指控其制造用户
转换设备的壁垒。

贝尔指出：“这份论证严密、具
有开创性的司法意见，作为首例针
对科技平台垄断的政府挑战的判
决，将为法院如何规制数字市场的
垄断行为提供重要的参考。”

梅塔法官的裁决为始于 2020
年的“美国诉谷歌案”画上了阶段
性句号。据司法部称，谷歌搜索引
擎年利润高达数十亿美元，占据近
90%的搜索市场份额，但谷歌对该
数据表示异议。

谷歌每年投入巨额资金维持
其在苹果 Safari、Mozilla Firefox 等
浏览器中的默认搜索引擎地位。
法庭证据显示，2021年此类协议支
出高达263亿美元。

政府在 2023年为期十周的庭
审中提出，谷歌通过“数据，体验，
用户”的循环反馈巩固其垄断地
位：默认设置带来更多用户，用户
产生更多数据，数据进一步优化搜
索质量，从而吸引更多用户，形成
难以逾越的市场壁垒。

正如梅塔法官在去年的阶段
性裁决中所指出的：“谷歌不仅拥

有垄断地位，并且其行为也一直像
垄断者一样来维持其垄断地位。”

今年春季，诉讼双方均提交了
支持己方补救方案的证词与证
据。美国政府主张，应强制谷歌剥
离 Chrome浏览器、向竞争对手开
放数据共享，并禁止其签订任何确
保搜索引擎在网络上获得优先展
示地位的协议。而谷歌则辩称，应
当允许其继续签订本案所涉的核
心合作协议，但同时应赋予苹果、
三星等合作伙伴更大的自由度，使
其能够选择终止合作或推广其他
搜索引擎。

梅塔法官在周二发布的判决
意见中坦言，自身在搜索引擎和人
工智能领域的专业知识有限，并指
出：“与通常基于历史事实裁决争
议的案件不同，本案要求法院‘透
过水晶球预测未来’，而这显然不
是法官的所长。”

梅塔法官最终裁定，禁止谷歌
签订任何具有“排他性”的默认搜
索引擎协议，即禁止其通过合同使
谷歌搜索成为浏览器或手机开机
界面唯一自动启用的引擎。然而，
他允许谷歌继续支付费用以换取
优先展示位置，这一行为正是司法
部提起本次诉讼的焦点。法官进
一步表示，人工智能技术的迅速发
展可能削弱谷歌通过财力优势垄
断分销渠道的能力。

他特别写道：“这一领域所吸
引的资金规模之大、投入速度之
快，令人瞩目。这种新的技术生态
使法院倾向于认为，一旦出现更优
质的搜索引擎产品，谷歌将难以单
纯依靠财力压制竞争对手的渠道
发展。”

在数据共享问题上，梅塔法官
也采取了审慎立场。他要求谷歌
向竞争对手开放其“搜索索引库”，

即用于生成搜索结果的基础网页
与信息集合，但未强制其公开与搜
索结果质量相关的衍生数据，例如
网页权重和排名指标等。

在法官裁定谷歌可继续支付
预装费用后，苹果股价在周二盘后
交易中上涨超过 3%。尽管苹果并
未直接卷入这起搜索引擎垄断案，
但此项裁决对其影响巨大。梅塔
法官在判决书中明确指出：“若全
面禁止谷歌的支付行为，几乎必然
会对分销合作伙伴（包括苹果）、相
关市场乃至消费者造成显著，甚至
在某些情况下是毁灭性的，连锁负
面影响。这一后果使我们无法支
持完全禁止支付的方案。”

虽然梅塔法官对谷歌通过支
付手段获取独占性分销地位的行
为施加了限制，但他并未全面禁止
这类支付，为两家公司未来达成新
的合作协议留下了空间。此前有
分析认为，苹果可能会在设备初始
设置阶段引入搜索引擎“选择屏”，
使用户可主动选择默认搜索引擎。

分析师指出，即便谷歌案判决
落地，苹果可能也需多年时间才会
实际调整其现有合作模式。谷歌
已表示将就判决提出上诉，分析预
计仅救济措施阶段的审理就可能
持续长达两年。若对二审结果仍
不服，谷歌还可继续上诉，最终最
高法院有权决定是否受理此案。

除许可费用之外，苹果方面曾
表示，选择谷歌作为默认搜索引擎
是因其“质量最佳”，并强调公司始
终以“为用户提供最优工具”为优
先考量。若未来无法继续将谷歌
设为默认选项，苹果仍具备替代方
案。

例如，公司高管曾在今年早些
时候透露，苹果也在考虑引入人工
智能搜索引擎作为系统级可选功能。

谷歌新款AI模型Nano Banana
的爆火，引发了市场对“AI是否将
吞噬应用软件”的深度忧虑。然而
摩根士丹利分析师认为，这一担忧
过度。

9月 2日，摩根士丹利研报指
出，美图的增长轨迹并未受到AI模
型 Nano Banana的影响，其真正的
价值在于提供了基础AI模型无法
企及的“最后一公里”解决方案

报告强调美图凭借其在垂直
领域的深厚积累、专有数据以及对
核心付费功能的专注，构筑了坚实
的护城河。此外，公司对所有AI模
型保持开放和中立，并已将 Nano
Banana等新技术无缝整合进产品
中。

摩根士丹利重申对美图的“增
持”评级，目标价 15.70港元，认为
其长期价值依然稳固。预计 2025
年收入将达到 40.21 亿人民币，
2026 年增长至 51.20 亿人民币，
2027 年进一步增至 67.71 亿人民
币。

Nano Banana引发的市场恐慌
近期，由谷歌发布的新型图像

AI模型“Nano Banana”在中国社交
媒体上迅速走红。

该模型于 8月 26日发布，凭借
其能将照片通过提示词转化为 3D
模型图片的强大功能，在8月30日
引爆了舆论。

这一事件立刻触发了投资者
担忧——功能日益强大的基础AI
模型将跨界“侵蚀”美图等应用软
件的核心业务。

受此恐慌情绪影响，美图股价
在消息发酵的交易日里暴跌 14%，
而同期的恒生指数则上涨了2%。

值得注意的是，这并非孤例。
今年以来，每当有类似 GPT-

4o或谷歌Veo3等重量级AI模型发
布更新时，美图的股价都曾出现过
类似的波动。

这反映出市场对于AI时代应
用层软件生存模式的普遍焦虑。

"最后一英里"价值难以替代
摩根士丹利分析师强调，在AI

时代，应用软件的价值在于提供"
最后一英里"服务以优化结果，而
这正是通用AI模型无法完全实现
的。

视觉行业的"最后一英里"尤
为复杂，原因有二：

场景的碎片化和需求的多样
性：用户的需求千差万别，从个人

照片的美化、广告图的生成到海报
设计，每个场景都有独特的标准和
工作流。

个人偏好的主观性：美学和视
觉偏好高度个人化，这很难完全通
过标准化的提示词来精确捕捉，也
无法由通用AI模型完美实现。

正是这两大特点，决定了通用
AI模型难以提供端到端的完美产
品来满足所有用户需求。

因此，专注于特定场景、优化
用户体验的应用软件，其存在价值
不仅没有被削弱，反而愈发凸显。

美图的优势：场景、数据与核
心付费点

摩根士丹利认为美图凭借其
长期积累，在最大化“最后一公里”
价值方面已建立起显著优势。

首先，公司业务聚焦，积累了
深厚的场景认知。美图专注于非
专业休闲和非专业生产力场景，并
进一步将后者细化到电商设计等
领域。

这种专注使其能够深入理解
用户在特定场景下的痛点，并开发
出高度优化的工作流程，提升用户
体验。

其次，海量垂直数据构筑壁

垒。通过与阿里巴巴等伙伴合作
以及自身产品的长期运营，美图积
累了海量的、高质量的垂直数据，
尤其是在人像美化和电商设计方
面。

美图利用这些私有数据，在第
三方基础大模型之上进行“后期训
练”，打造出效果远超通用模型的
小模型，成果更贴近用户需求。

最后，清晰的商业模式：用户
为“核心功能”付费。美图的功能
可分为“趣味性功能”（如AI表情包
生成）和“核心功能”（如AI人脸精
修）。

前者可能吸引用户尝试产品，
但后者才是驱动用户付费订阅的
根本原因。通用AI模型可以模仿
前者（如Nano Banana的 3D模型），
但很难渗透到美图提供的高质量

“核心功能”领域。
此外，美图采取AI模型中立策

略，运用AI模型容器技术，能够快
速将不同AI模型的能力整合到其
产品中

在 3D 模型图片广泛传播之
前，美图已经将谷歌 Nano Banana
整合到其海外产品中，包括美图秀
秀、BeautyPlus和RoboNeo。

AI 吞噬软件又一案例？
谷歌 Nano Banana 走红，美图股价重挫


