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人形机器人浪潮正席卷全球，
特 斯 拉 宣 布 年 内 量 产 1 万 台
Optimus，中国本土企业宇树科技
凭借春晚舞台快速出圈。这股春
风，也吹进了一个小众赛道——AI
情趣机器人，热度属实有些令人措
手不及。

市场的狂热首先体现在资本
市场上，产业链各相关企业联动爆
发。上游的硅宝科技（生产高仿真
硅胶材料）、中游的趣睡科技（开发
AI情感交互算法）和下游的瑞贝卡
（研发模拟体温波动的智能假发）
等企业，股价都出现了上涨。

更重要的是，和传统的硅胶娃
娃不同，情趣机器人由于AI的加持
被打上了“情感陪伴”的标签，能借
助个性化记忆存储、语音交互甚至
是健康监测等技术，试图进入更广
阔的市场。

中信建投研报预测，未来人形
机器人市场规模将远超汽车、3C行
业。而参考高盛预测，2035年全球
人形机器人市场规模将达到 1540
亿美元，市场前景相当可观。

不过，与工业机器人、家用服
务机器人等机器人家族其他“根正
苗红”的成员相比，情趣机器人目
前只能算是小众赛道，甚至不被社
会主流价值观接受。

当热度退去，用户体验、商业
化及隐私问题仍是摆在AI情趣机
器人行业面前的三大挑战。如何
成为一门“见得光”的好生意，是所
有玩家的必修课。

“隐秘”的交叉赛道，藏着千亿
未来

情趣机器人究竟是一门什么
样的生意？

它的市场规模很大，且呈现出
高速扩张的态势。

基于过去几年的历史发展，多
家调研机构预计情趣机器人市场

将在2025年突破 300亿美元，中国
市场占比将超40%。

同时有券商分析，AI大模型+
柔性材料+生理传感技术驱动下，
情趣机器人正从“生理工具”向“情
感伴侣”跃迁，有望打开千亿元级
市场空间。

这一连串数据的背后，潜藏着
当前全球消费市场的两条主线：AI
人形机器人和成人用品。

AI人形机器人可以说是 2025
年开年以来的最大热点之一，考虑
到人口老龄化趋势和AI普及，全球
机器人总体需求呈现持续增长趋
势。群智咨询数据显示，2024年全
球机器人出货规模约4700万台，未
来 5年维持 20%以上复合增长率，
其中消费类机器人占比约81%。

成人用品市场一直处于低调
发展状态，名声不显，但需求增长
稳定。根据 QYResearch（恒州博
智）数据，2023年全球成人用品市
场销售额达到 536.5亿美元，预计
2030年将达到1202.6亿美元，年复
合增长率达12.4%。

对于兼具这两个行业部分属
性的情趣机器人来说，行业未来发
展具备想象力。

就产品本身来说，AI情趣机器
人价格普遍不低且差异较大，以国
产 品 牌 金 三 玩 美（WMdoll）的
MetaBox系列为例，其售价在10000
元-14500元之间。其他品牌更高
价格的可达8-10万元，产品的价格
差异主要在于多模态交互系统和
高品质的仿真材料。

从市场份额来看，在AI概念兴
起前，该赛道经历了由日本品牌主
导，到国货品牌逆袭的转变。在国
货品牌们的性价比攻势下，几万元
一个的“洋货”有些卖不动。2021
年、2022年，全球成人硅胶娃娃销
冠由国产品牌春水堂拿下。有关
数据显示，目前中国在全球硅胶娃

娃产能中占比约 70%，WMDoll等
头部厂商 2024年出口额同比增长
58%。

它涉及的供应链公司也不
少。AI情趣机器人的产业链可以
简单分为三个核心环节，且诞生了
一些相关公司：

上游企业主要聚焦于仿真材
料与传感器，如医疗级硅胶的应
用，使得机器人的皮肤质感与人体
接近率达 95%以上，并且具备温度
调节功能。例如专注于硅胶材料
的硅宝科技、合盛硅业，以及 TPE
材料的浙江众成。

中游企业主要负责AI技术的
集成和硬件的开发，使机器人能够
和用户实现深度交互，满足用户多
样化的情感陪伴需求。例如借助
DeepSeek睡眠数据分析模型开发

“压力兴奋度”自适应算法的趣睡
科技，将文胸压力传感、温控技术
应用于机器人穿戴层的爱慕股份。

下游企业则负责产品的组装、
市场销售及用户服务。这段时间
比 较 火 的 金 三 玩 美 成 功 通 过
MetaBox系列打开海外市场，瑞贝
卡则专营机器人假发，模拟真人发
量，单套产品植发5-8万根。

AI加持：从生理满足到情感共
鸣

传统的硅胶娃娃已经存在多
年，有了AI加持，行业玩家们有机
会再进一步。除了提供生理满足
的基础功能外，这些企业把产品定
位拔升至另一维度：情绪满足。

传统硅胶娃娃是一种通过用
于模拟与人类的性互动或伴侣关
系来满足人的性需求和心理需求，
主要用于解决生理需求。虽然硅
胶娃娃（TPE橡胶/硅胶）内部结构
由金属骨架填充，骨架关节也可以
支撑各种细节造型，但很难让人将
其定义为机器人。

情趣机器人则在此基础上，结
合了AI、机械工程和材料科学，具
备了更逼真的外观、仿生特性和最
重要的交互能力。

美国公司Abyss Creations是全
球首家推出AI交互式成人娃娃的
企 业 。 其 开 发 的 性 爱 机 器 人

“Novax”外形逼真，面部仿生技术
高度发达，用户可以根据自己的喜
好定制机器人的外观、性格、情绪
和功能。

西班牙公司 Synthea Amatus设
计的AI情趣机器人 Samantha具有
多种真实交互模式，能够精准感知
触摸力度，并根据预设程序对用户

行为做出反应。值得一提的是，
Samantha甚至可以拒绝性行为。

深圳的情趣人形机器人公司
Starpery则通过端侧部署的AI大模
型，使机器人不仅能够执行指令，
还能学习用户习惯，并根据情绪变
化调整互动方式。

此外，有数据分析公司指出，
在DeepSeek等开源大模型的支持
下，人形伴侣机器人已经能够实现
长期记忆存储、个性化反馈和生理
数据联动等功能，可根据使用者的
心率动态调整互动模式。最先进
的AI伴侣机器人还能通过强化学
习，在30秒内识别用户的微表情并
调整交互策略，其情感响应速度比
人类伴侣快5倍。

如果说情趣机器人是需求单
一的小众市场，那么将其升级为情
感陪伴机器人或许是企业们走得
最正确的一步。情感交互一直是
人形机器人最容易被忽视的应用
领域，但实际上它的需求一直存
在。以中国市场为例，银发经济、
单身经济是当前的大趋势，情感陪
伴需求显著增长。

放眼全球，AI陪伴赛道已涌现
出 AI陪伴玩具、AI社交 App等产
品。在社交平台上，有不少网友持
续分享自己与AI伴侣的恋爱日常，
《纽约时报》在 2020年曾发布过一
组数据，显示全球有超过1000万人
以AI恋人作为伴侣。

回到情趣机器人行业，在传统
情趣用品时代，企业卖的是硅胶硬
度、马达转速；而到了情感机器人
时代，产品逐渐具备理解、分析并
回应的能力，从生理需求场景迈向
情感陪伴场景，与人类的互动也将
更加细腻和真实。

距离主流消费还有“三道关”
当前商家普遍以“AI”为关键

词，宣传其将给传统成人硅胶娃娃
带来变革，将产品推向全新高度，
但必须正视的是，AI的加入，也是
一把双刃剑。

首先，从用户体验来看，情趣
机器人的重要卖点在于其AI交互
能力。企业往往描绘出产品能够
实现自然流畅的语音对话、情感识
别以及个性化互动，但这一市场还
处于早期，参照同样火热的AI陪伴
玩具市场，当前技术条件还无法保
证产品在交互过程中的信息准确
性，很可能无法达到用户的期望。

体验不佳会降低用户的热情，
从而影响其进一步尝试的意愿。

其次是价格问题，具备AI技术

的情趣机器人因涉及软硬件投入，
其生产成本和售价都远高于传统
成人硅胶娃娃。以前文提到的
WMDoll 的新一代 AI 硅胶娃娃为
例，其售价过万元，且还需要支付
额外的订阅费用才能体验AI交互
功能。

作为参考，中国作为全球最大
成人用品消费市场之一，艾媒咨询
相关数据显示，2023年客单价主要
集中在 300-1000元区间，1000元
以上需求对比往年有所下降。情
趣机器人一旦定价过高，无疑会令
大部分消费者望而却步。如果市
场规模难以迅速增长，企业仅靠销
售产品很难实现超预期盈利。资
金-研发投入-产品表现，整个链路
呈正相关关系，产品迭代容易受
限。

目前有企业在销售产品之余，
提供AI交互功能的订阅服务，在一
定程度上拉长了用户付费周期。
至于未来会不会出现机器人学习
用户数据后，反向生成“个性化付
费服务”，促进用户消费，我们不得
而知，但降成本、卖方案或许是未
来情趣机器人行业的必经之路。

第三，在情趣机器人不断提供
情绪价值和深度交互体验的同时，
数据安全成为人们新的担忧。和
手机、电脑、电视、眼镜等硬件一
样，情趣机器人使用AI的过程中，
会持续学习用户的习惯、作息、情
绪甚至是性偏好，这些数据十分敏
感，面临的挑战更为严峻。

即便企业宣称大模型由本地
部署，不涉及信息上传，也很难令
用户完全放心。因为这些数据一
旦泄露，将会对用户造成严重的隐
私侵害和心理伤害。

另外，无论是传统的硅胶娃
娃，还是AI情趣机器人，还有一座
绕不过去的大山：世俗伦理。相信
大家或多或少都听过某小伙网购
硅胶娃娃因包装过于明显导致“社
死”的新闻，这仅是该行业的一个
缩影。

随着性观念和生活水平的不
断提高，不少人对成人用品的接受
程度有所提高，但仍有相当大一部
分人难以启齿，甚至会对其他购买
者传播嘲笑、羞辱等情绪。

情趣机器人升级为情感陪伴
机器人或许能改善这一现象，但很
难在短期内扭转反对者的固有思
维。

或许未来很长一段时间内，情
趣机器人仍会是私密的“地下产
业”。


