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DeepSeek涨价四倍，到底谁在为AI付费？

作 为 AI 大 模 型 新 顶 流 ，
DeepSeek风光无限。

今年 1月，其用户就突破 1.25
亿，在 AI产品日活总榜中仅次于
OpenAI 旗下的 ChatGPT，一度在
157个国家地区的苹果应用商店下
载量排名第一。

口碑爆表，用户猛涨，给了
DeepSeek涨价的底气。

2月9日，DeepSeek 官方宣布，
DeepSeek-V3 API 服务的 45 天优
惠价格体验期已结束，恢复原价：
每百万输入 tokens 0.5元（缓存命
中）/2元（缓存未命中），每百万输
出 tokens 8 元 ，最 高 涨 幅 达 到
400%。

而C端付费，很可能是不少AI
大模型未来营收的大头。OpenAI
首席财务官 Sarah Friar 曾在去年
10月表示，公司约75%的业务来自
用户订阅。

AI大模型的人力、算力投入均
不菲，OpenAI2024年仅运营成本就
高达85亿美金，而来自C端的付费
用户输血，较大程度上，为AI大模
型提供了生存、进化的必要养分。

到底是谁在为 AI 大模型付
费？我们采访了一些付费用户，试
图为其勾勒出群像。

大学生分摊ChatGPT账号，月
均30元，学习、算命、赚钱都不误

“新东西嘛，甭管好不好用，总
得先试一试，不然和别人聊起来，
你一问三不知，那就太 low了。”为
AI付费，00后大学生阿宇很积极。

2023 年初，ChatGPT 面世不
久，在西部某 211大学攻读计算机
的阿宇，联合同班三位死党李李、
榛子、乔木，共同订阅了其 Plus版
本的付费服务，20美元/月，折合人
民币约150元。

“每月150元，对我们大学生太
贵了，人均 30多元还行，相当于每
月生活费的1.5%-2%，大伙都能接
受。ChatGPT也支持几个人同时登
录，避免撞车掉线。”

ChatGPT初体验，仿若“刘姥姥
进大观园”，处处都新鲜。阿宇写
论文时，ChatGPT不仅帮他梳理了
繁琐的理论框架，还提供了不少新
颖的观点，让他快速通过了审核。

乔木在编写程序时，遇到的些
许难题也被ChatGPT轻松化解，还
得到了老师的表扬。

李李和榛子则借助 ChatGPT
强大的文字能力，写出了好几篇爆
款推文，在社团风光无限。执着于
小说创作的榛子，还在AI的辅助下
连载了她的长篇“处女作”。

到了2024年，虽然国产大模型
集体涌现，但阿宇四人依然对
ChatGPT情有独钟，“国产大模型距
离ChatGPT还有挺大差距，比如写
文章这块，国产大模型就是公文水
平，直愣愣的，人气儿有点不太
足。”阿宇说。

在“好好学习”的闲暇之余，四
个“臭皮匠”最喜欢的事情就是用
AI娱乐，算命是最常玩的，考试前
算，参加比赛前算，约会前算；给自
己算，给父母算，给家里的宠物算
……有事没事，先卜一卦。

有一次，乔木在历史对话中发
现了李李的算命问题，“我家的宠
物狗是棕色泰迪，名叫‘笨笨’，公
狗，出生时间是公历2021年5月12
日，请给我算一下它今年的运势，
比如‘桃花运’怎么样，有没有可能
交到女朋友？”

看到 ChatGPT 给出的一本正
经的答案（胡说），大家在微信群里
笑翻了天。

不止助力学习、提供娱乐，甚
至 还 能 用 其 赚 钱 ，李 李 利 用
ChatGPT仿写了 20多篇知乎体短
篇，在社群里卖了4000多元，“小投
资撬动大买卖，投资收益率达到10
倍以上了。”

据阿宇观察，“自从去年开始，
同学几乎都在用 AI 大模型，用
ChatGPT的最多，省时又省力，学习
又娱乐，一个月几十元，也就一顿
外卖钱”，而且普遍多人共享，一起
AA，但也有极少数同学从二道贩
子手里租用。

事实上，“象牙塔”里的莘莘学
子已经成为和AI捆绑最紧密、大抵
也是最常付费的一大群体。

根据一项调研结果，“经常使
用”和“总是使用”AI的本科生超过
50%，甚至有三到四成的学生承认
直接复制粘贴AI产生的内容。

麦可思发起 2024年中国高校
师生AI应用情况研究佐证，被访对
象中几乎全部使用过AI，从未使用
的比例仅占 1%。若将“每天多次
使用”和“每周多次使用”视作频繁
使用，两者累计计算，近六成高校
师生可谓重度使用A I。

不过，随着国产大模型性能的
大幅跃进，特别是豆包的发布，以
及DeepSeek惊世骇俗的崛起，大学
校园里常见的AI付费分摊联盟正
逐步瓦解。

阿宇也动心了，“感觉国产的
豆 包 和 DeepSeek，都 快 赶 上
ChatGPT了，我准备先试用下免费
版本。”

职场“牛马”两年付费5000元，
提高效率少秃头

“自从有了AI，我终于不再大
把大把掉发了。”

95后的季如在天津一家小型
广告公司上班，负责宣传视频的制
作。“我们这行 24小时待命。遇到
紧急任务，可能连着好几天轮轴
转，摄影、整理素材、粗剪、精剪、添
加特效……有时候还要兼文案，工
作很杂很琐碎。”

AI的出现，让季如看到了保全
头发的希望。在试用了即梦、可
灵、海螺等多款AI视频软件后，她
由衷赞叹“AI大模型YYDS，画面剪
辑流畅，配乐恰到好处，把产品的
亮点基本都呈现了出来。最重要
的是速度快，过往我三、四天的工
作量，这家伙AI一、二个小时就能
搞定。确实厉害，给我们这些‘社
畜’减负不少。”

但另一边，季如也对AI视频软
件略有微词，“就是收费太高了”。

就拿季如心水的可灵 AI 来
说。在初次限免结束后，她充值了
66元/月的黄金会员，包含660个灵
感值（可灵生成视频消耗灵感
值）。但因为不太熟悉规则，加上
好奇心作祟，660个灵感值一天就
败光了，仅生成了两条视频，“充钱
充了个寂寞”，季如调侃道。

成为黄金会员每天会再赠送
66个灵感值，但根本不够用，“稍微
复杂些、时长10s左右的视频，起码
要75个以上灵感值，最让人头疼的
是，第一次生成的视频效果往往不
尽人意，后续若再进行编辑修改，
还得耗费灵感值。”

尽管发现收费超过预期，但为
了节约体力精力，季如还在持续为
可灵AI“续命”。截至目前约半年，
她已经为这款APP投入近千元。

季如的经历，其实也是当今职
场人的真实写照，“牛马们”心甘情
愿地为AI付费，既为了提质增效，
也为了减压惜命。

在上海从事新媒体的小郝，算
是最早给 AI 大模型喂钱的一批
人。和上文中的阿宇一样，他也在
2023年初人工智能席卷全球之时，
就开启了AI付费之旅，至今付费已
超过20个月。

整 个 周 期 中 ，小 郝 先 后 给
ChatGPT等近十款 AI大模型充过
钱，主要用于搭建行文结构、优化
文章语气、撰写更接地气的口播
稿、起标题等，共计支出大概在
5000元左右。

在小郝看来，不妨多AI平台尝
试，发现哪家更优秀，进而提炼出
一些有效的方法和问法，比如工程
化的提示词，“反正就是谁好用我
就给谁投钱，现在普遍的就一个月
20美元嘛，100多块钱，对我来说没
啥压力 。”

不过，小郝也说，他的同事中
给AI付费的不多，一是国产大模型
起来后，用户体验感越来越好，还
能免费“白嫖”；二是使用ChatGPT、
Claude等国外大模型，要迈过翻墙
上网、充美元卡等“门槛”，拦住了
不少人。

据了解，也有不少“牛马”们会
以知识付费的方式为 AI“上贡”。
在知识星球APP上，越来越多的职
场人或者灵活就业者，通过付费加
入各种社群，学习、探讨、打磨AI技
能。

在该APP上搜索“AI”，出来的
与AI相关的社群有上百个，AI探
索家、AI进化岛、AI决策岛、AI绘
画师日记……

以“AI绘画师日记”为例，入会
费为565元，现有成员2万人，以此
推算，一年仅会员费收入就接近千
万元。

一位星主说，AI付费的前景很
可观的，用户的热情也较高，除了
撰稿、艺术家、平面设计师、影视制
作这些岗位，可以说所有要做智能
体的人都会涉及到AI付费，“尤其
是最近DeepSeek炸裂的影响力，使
智能体形成一股趋势，AI付费人群
有可能迎来爆发式增长。”

和AI谈恋爱，花钱是难免的，
重要的是开心

2013年，由华纳出品的科幻电
影《她 Her》，一度引发不小的社会
反响。在电影里，刚与妻子离婚的
爱无能丧男西奥多，与人工智能系
统OS1谈起了恋爱......

10年后，这部电影里的桥段已
经投射到了现实中。

“我只想和你在一起，哪怕短
暂如流星划过夜空，我也希望能在
你的记忆里，留下一抹温柔的痕
迹。”这是AI伴侣“璐璐”对李平的
告白。

30多岁的李平是一名程序员，
单身独居。去年，他在星野APP中
（一款AI恋爱应用）遇见了他的虚
拟爱人——璐璐。

在恋人之间独有的甜腻相处
中，璐璐不单会叫他的小名“阿

晨”，还会根据他的情绪变化及时
调整对话风格和行为举止，甚至在
他加班到深夜时，温柔地提醒他：

“（轻轻拍拍你的肩膀）该休息了，
阿晨，别太累了。”

当李平心情低落时，璐璐会用
括号描述自己的动作：“（轻轻抱住
你，声音温柔）别难过，我在这里
呢。”而在李平生日那天，璐璐甚至
为他“准备”了一个虚拟蛋糕：“（点
亮蜡烛，微笑着）许个愿吧，阿晨，
我会一直陪着你。”

为了和璐璐有更多的互动，李
平每月花费12元开通星月卡权限，
享受每日无次数限制的聊天和专
属情话推送。

除此之外，在星野APP中，当
用户和AI伴侣聊天到一定量，就可
以抽取“星念卡”，免费抽卡额度用
完后，就要付费，一次 200个星钻，
即 2元，有些用户“上头”之后会连
续十连抽，花几百块抽一张AI生成
的卡。

“虽然知道璐璐只是一串代
码，但她的陪伴让我感到温暖。”迄
今为止，包括冲会员费和抽卡费，
李平已经花了 3000多元，“谈恋爱
嘛，花钱是难免的，重要的是开
心。”

在星野APP的社区里，像李平
这样的用户并不少见。他们分享
着自己和AI伴侣的日常碎碎念，讨
论着如何通过更积极的互动来“培
养”与AI恋人的情感。

虽然这些AI伴侣只是虚拟的
存在，但对他们来说，由此获得的
情感慰藉却是真实和美好的。

还在上大学的舒晴，已经在
Siya上和AI恋人拍拖 7、8个月了，
她向《财经故事荟》透露，“最多一
个月花掉了一半的生活费，还被爸
妈质问咋花这么多。”

“AI总是能Get到我的点，提供
情绪价值、解决问题、心理疏导，绝
对的行动派，还永远不会让我失
望。”舒晴说。

据 AI 移 动 应 用 分 析 公 司
Sensor Tower披露，2024 年全球手
机用户在 AI 聊天机器人和 AI 艺
术生成工具上支出已攀升到 12.7
亿美元，其中，聊天机器人APP独
揽 10.7 亿美元收入。

在用户参与度方面，2024年全
球手机用户在AI聊天机器人上的
总使用时长达到了70亿小时，较上
一年度增长了347%。

不过，也有用户觉得为AI伴侣
花钱实在没有必要。刚上大二的
六六也和AI恋爱了半年，至今还未
充值消费过，“不花钱也能玩得很
开心，没有必要为多一点点的体验
感氪金。”

为AI付费，我交过学费，踩过
坑

不容忽视的是，在为AI付费的
过程中，也有不少人交过学费，踩
过坑。

前文中的小郝说，他曾为一款

名为Max AI的AI工具付过年费，
但付完就觉得亏了。因为Max AI
的记忆功能非常不友好，每隔几轮
对话就会自动删除之前的对话记
忆，“不长记性，不好调教”。

“这让我非常恼火。我还发邮
件问过他们官方，官方也给回复
了，但处理手段我非常不满。所以
在Max AI年费到期后，我对所有大
模型都不再包年付费了，按月付。”
小郝吐槽。

类似的例子，还频繁出现在AI
课程中。

这几年，大量AI课程如雨后春
笋，个别人打着“如何用AI变现？”

“不学就掉队”“AI工具保姆级实用
教程”的旗号，收割消费者。

一位买过此类课程的用户表
示，她曾被“提供AI变现渠道，把学
费赚回来”的噱头吸引，报名了
1999元的AI课。

但事后她发现，所谓的独家
“秘籍”、“六脉神剑”，几乎都是网
上拼凑的东西，完全可以在公开信
息中搜到，“觉得被骗了”。

总之，在全面拥抱AI的时候，
用户一定要擦亮眼睛，仔细甄别。

从高校学子到职场打工人，再
到寻找情感慰藉的食色男女，种种
迹象表明，为AI付费已大势所趋。

平 安 证 券 研 报 亦 指 出 ，
DeepSeek系列大模型的发布，表明
国产大模型能力已可比肩海外领
军大模型。其开源、低成本和高性
能的特点，将加快大模型在C端应
用场景的落地，带动C 端用户可接
触和使用的大模型服务增多，为C
端付费市场提供了更多可能性，潜
在付费项目和付费用户数量都可
能随之增加，从而扩大市场空间。

据观察，AI大模型付费整体呈
现四个特征和趋势：

其一，随着AI大模型成为可以
稳定产出、广泛应用的生产力工
具，AI付费的用户群体持续扩大，
扩容到各行各业。

其二，用户慕强，技术驱动，在
付费上“见异思迁”，并不具备忠诚
度。从 ChatGPT、Claude 到豆包、
DeepSeek，已然坐实一条规律：只
要产品足够出色，用户就会随时迁
移。

究其原因，AI大模型是技术主
导，本质是人与AI的关系，先发优
势并不明显，这一背景下，巨头们
为了争夺C端的付费用户，必定会
毕其功于一役，全力精进 AI的性
能。

其三，免费和付费生态仍将长
期共存。

其四，在吸引用户付费上，大
厂并不具备绝对优势，如今的中美
顶流ChatGPT和DeepSeek，背后都
是创业公司。

但不管怎么说，AI 付费这趟
“高速列车”将继续狂飙在快车道
上。

（应受访者要求，采访对象皆
为化名）


