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《《哪吒哪吒22》》票房超票房超《《长津湖长津湖》》夺冠夺冠！！
给行业给行业55点教训点教训：：成功其实很简单成功其实很简单

2月 6日中午，上映 9天的《哪
吒之魔童闹海》票房超过《长津
湖》，以最快速度问鼎中国电影票
房榜总冠军。而票务平台预测的
总票房已经高达 94亿，绝对的断
层领先，这样的成绩相信在未来
几年都很难被超越。

在春节档开始前，很多人预
测到《哪吒之魔童闹海》票房会
好，但都没想到会“疯”到这种程
度，甚至排片接近 52%，把其他几
部真人电影打的“满地找牙”。思
考一下，《哪吒 2》的成功，至少给
电影行业带来5点教训。

1、作为创作核心，所有导演
都应该像饺子那样心无旁骛。

有朋友翻出11年前在社交平
台和导演饺子的互动，当时他刚

制作完《打，打个大西瓜》，仍默默
无闻，粉丝刚过百，还没有加 V。
在那之后，他用 11年的时间成为
票房百亿导演，靠的就是专心创
作、心无旁骛，除了创作之外似乎
一切都和他无关。

回顾过去的 11年，除了路演
和观众见面外，导演饺子很少在
公众面前亮相，他的名字偶然出
现在报道里，连活动都鲜有参
加。而且，似乎饺子也没在商业
上花太多功夫，第一部票房 50多
亿，第二部仍然选择和光线影业
合作，没有换合作方，也没见他有
什么特别的商业布局。

相比而言，国内导演在商业
上的钻营实在太厉害了，当导演、
当制片、当监制，各种应酬、活动，

哪赚钱往哪去，留给创作的精力
实在不够。拍电影就和考试一
样，花多少功夫出多少成绩。

2、电影是不完美的艺术，但
态度要追求完美。

观众的审美越来越高，就要
求电影的品质越来越高，当下人
人都用社交平台、买电影票都是
网购，一部电影口碑好不好，上映
第二天就会迅速反馈，想糊弄观
众骗钱已经很难了。

以今年春节档为例，《射雕英
雄传：侠之大者》就是最典型的反
面教材，故事讲的稀碎、打戏仿佛
互相用魔法、大场面不够多，电影
方方面面都有遗憾和不足，整体
质感像网大，所以预售靠粉丝支
持，但上映后迅速掉队，目前排片

缩水到3.4%了。
反观《哪吒 2》，故事紧凑、精

彩、反转不断，以此为基础，画面
上每一帧都尽善尽美，纵观全片，
几乎挑不出什么瑕疵，这样一部
全力追求完美的电影，高口碑换
来高票房，甚至档期内都找不到
竞争对手。

3、要让观众买单，就要学会
讨好观众。

《哪吒 2》教育电影创作者，你
们的创作逻辑应该变一下了。

一直以来，导演是一部电影
的核心，他们总是会把个人风格
和创作喜好融入到作品里，让观
众被动接受，自然就会流失一部
分观众。还是以这个春节档为
例，《唐探 1900》继续是陈思诚的
风格和他玩的那一套，被调侃为

“金牌裁缝”的陈思诚又一次陷入
抄袭争议。《蛟龙行动》大制作、大
场面，延续的是林超贤一如既往
的硬核；《射雕英雄传》还是徐克
浪漫主义那一套；而《封神第二
部》，导演乌尔善似乎没问过观众
想看什么，第二部的整体品质和
第一部差太远。

但《哪吒 2》导演饺子是知道
观众想看什么的，精良的制作有
了、各种喜剧桥段有了、不断的反
转有了，他知道观众想看恶人被
教训的快感，就连彩蛋都能让人
出气，同时还处处藏着对“丑国”
的讽刺和调侃，整部电影都是观
众爱看的。只有讨好观众，才能
让观众为你买单，再简单不过的
道理。

4、拍续集，一定要升级、拿出
新东西。

今年春节档，除了《射雕英雄
传》之外，都是续集。市场不景
气，电影公司都希望用相对稳妥
的续作立于不败之地，毕竟有前
作为基础，票房不会太差。

但市场教育了他们，如今指
着《封神第二部》鼻子骂的人，就
是《封神第一部》的自来水，《红海
行动》票房那么成功，《蛟龙行动》
却严重掉队，《唐探 1900》也无法
达到《唐人街探案3》的票房高度。

核心原因，是续作一定要升
级、要有新东西、要让观众看到你
的诚意，《哪吒之魔童降世》片长
110分钟，续作时长增加半个多小
时，达到 144分钟，每一帧都在烧
钱，这是导演的诚意。新角色、新
形象、新故事，《哪吒 2》作为一部
续作，带给观众持续的新惊喜，这
是其他几部续作都没能做到的。

5、中国电影市场很大，只要
作品足够好，就能把观众唤回影
院。

这几年影视寒冬的论调不绝
于耳，票房大幅缩减、观影人次少
了 2亿多，给人一种“老百姓不爱
看电影，都去刷短视频看短剧”的
假象。

但截至发稿，《哪吒 2》的总观
影人次已经超过 1.1亿，票房逆市
拿到第一，而且最终总票房有望
向百亿目标冲刺，对整个中国电
影来说，这无异于一剂强心针，市
场一直都在、蛋糕也一直都在，就
看有没有本事吃到，看的就是作
品质量够不够硬。有了《哪吒 2》
打底，2025年的全年票房有望创
新高，相信会给行业很大信心，让
我们拭目以待。

权志龙自曝权志龙自曝““单恋单恋””旗安旗安8484，，
网友笑称网友笑称：“：“龙哥太会撩了龙哥太会撩了””

据韩国媒体2月6日报道，权志
龙（G-Dragon）在一档节目中自曝

“单恋”Kian84，还现场连线对方，场
面简直不要太搞笑！到底发生了什
么？

事 情 是 这 样 的 ，2 月 6 日 ，
YouTube 频道上传了一段预告视
频，标题是《和权志龙一起做歌的人
是谁？》。视频中，权志龙和好友
Code Kunst见面聊天，Code Kunst突
然爆料：“我身边有一个哥哥的超级
粉丝，他比哥哥大四岁，还喜欢跟着
哥哥定制鞋子！”权志龙一听，立刻
陷入思考：“84？我认识很多 84年
生的哥哥。”

Code Kunst接着揭秘：“他把84
年直接写进了名字里，就是旗安
84！”说完还当场给旗安84打电话，
场面一度非常搞笑。电话接通后，
Code Kunst对旗安84说：“我现在和
你最喜欢的人在一起，是被称为韩
国之星的人哦！”旗安84一听，惊讶
地问：“权志龙？”Code Kunst立刻把
电话递给了权志龙。

权志龙接过电话，温柔地说：
“你好，旗安哥，第一次听到你的声
音。”还直接表白：“我是你的粉丝！”
Kian84一脸懵，问：“你们两个在干
嘛？”Code Kunst神翻译：“这句话的

意思是我想
去你那里。”
瞬间引发爆
笑！

接着，权
志龙问旗安
84 在 哪 里 ，
旗 安 84 回
答：“我在狎
鸥亭洞跑步，
还 去 了 汉
江。”权志龙

调皮地说：“现在在下雨哦~”旗安
84却淡定回应：“我淋着雨跑的。”
权志龙立刻开玩笑：“那你能跑过来
吗？”这波操作简直不要太可爱！

更搞笑的是，权志龙说：“有时
间的话见个面吧。”旗安 84兴奋地
问：“现在？”Code Kunst说：“待会儿
来吧。”结果旗安 84直接回应：“还
等什么？我现在就过去！”这行动
力，简直绝了！

见面后，旗安 84表现得超级新
奇，还说：“我很好奇，因为是粉丝
嘛。”甚至点了冰美式咖啡，逗得权
志龙哈哈大笑。权志龙还调侃道：

“我有一个单恋的男人，感觉有点那
种气场。你不知道是谁更好。”旗安
84一脸懵：“你有喜欢的人？在说
什么呢？”这对话简直让人笑到肚子
疼！

不得不说，权志龙真的太会撩
了！无论是现场连线还是见面互
动，都充满了幽默感和魅力。粉丝
们纷纷表示：“龙哥太会撩了”，“龙
哥太可爱了！”，“这波操作简直满
分！”

最后，小娱想说，权志龙和旗安
84的互动真的太有趣了，期待他们
未来能有更多合作！

环保综艺新升级环保综艺新升级，，年轻化生态美共筑绿色未来年轻化生态美共筑绿色未来
双厨狂喜！次元壁破了！胡

歌和“无穷小亮”居然出现在同一
档节目里！

近期，东方卫视推出的大型环
保公益纪实节目《一路前行2》正在
热播。该节目延续了第一季的理
念，通过胡歌、刘涛、陈龙等明星嘉
宾的视角带领观众走进自然，深入
了解科学研究员、环保爱好者以及
当地居民的生活与工作。节目凭
借高质量的内容获得了豆瓣9.3分
的高评价，让行业与市场看到了环
保题材的巨大潜力。

近年来，《极限挑战宝藏行・
绿水青山公益季》《奔跑吧・生态
篇》《山水间的家》等生态环保类综
艺节目不断涌现，并获得了广泛好
评。

此类节目的走红不禁引发行
业思考：究竟何为一档高质量的生
态环保综艺？同时，它们也在叩问
业界如何让综艺传递的环保理念
更深入地影响每一位观众？

走进自然走进自然××趣解工作趣解工作
豆瓣豆瓣99..33的环保节目讲了啥的环保节目讲了啥？？
在广袤的草原上，黄绿色的草

甸绵延无际。小亮站在一台三脚
架支撑的摄像机前分配任务：“胡
歌老师，负责记录；涛姐，请您记时
间。”刘涛站在屏幕前，认真地数着
鹿的数量，“1、2、3……我老花。”这
句话逗得其他人哈哈大笑。尽管
如此，刘涛还是反复与小亮确认鹿
的数量，确保记录的准确性。

“琅琊榜三剑客”胡歌、刘涛、
陈龙担任《一路前行 2》的常驻嘉
宾，并有刘诗诗、袁弘、林一等明星
倾情加盟。尤为值得一提的是，节
目特别邀请了中国国家地理融媒
体中心主任张辰亮，即千万粉丝
UP主“无穷小亮的科普日常”，由
其担任“科普向导”。

节目中，嘉宾们深入自然，主
动走进科学研究员、环保爱好者以
及当地居民的生活与工作之中。
在首期节目里，他们一同前往青海
玉树，与山水自然保护中心嘉塘工
作站的专家们携手，深入了解不同
物种所处的生态系统模式，亲身体
验一线环保人员的具体工作流程，
积极参与到藏狐、水獭等物种的保
护项目中。嘉塘草原上，张辰亮与
胡歌、陈龙等嘉宾亲手搭建“招鹰
架”，通过这种亲身实践的方式，使
年轻人能够更直观地了解生态保
护的具体措施与方法。

知名科普博主张辰亮秉持科
普与趣味并重的理念，以年轻人喜
闻乐见的方式开展硬核科普。他
为藏狐取名“方脸影帝”，并深入讲
解其作为“伞护种”的关键意义：保
护藏狐能够带动整个生态环境的
保护，进而推动人与自然的和谐共
生。节目生动展现了藏狐与旱獭
之间的有趣互动——藏狐捕食旱
獭幼崽，企图抢占其洞穴，而旱獭
则全力保卫家园。张辰亮将这种
互动比作“家园保卫战”，这种生动
有趣的故事讲述方式极大地吸引
了年轻人的兴趣。

《一路前行2》虽然以走进自然
为背景，但却巧妙地将人文之美与
理性探讨融入其中。

在广阔天地间，当地妇女开展
毛毡手工艺制作项目以改善生活
的动人故事被徐徐展开。她们不
仅通过该项目提升了自身生活水
平，更利用多余收入种植草地以保
护生态，这一善举也在后续被逐渐
引出。与此同时，才培等志愿者长
期坚守环保事业，坚持垃圾分类并
积极影响身边人的动人画面也在
节目中俯拾皆是。

寓教于乐打造寓教于乐打造““绿色游戏力绿色游戏力””

文化传承反哺生态保护文化传承反哺生态保护
如果说《一路前行2》是通过动

人的故事传递环保理念，那么国内
其他综艺则大多是借助游戏吸引
观众。当环保知识搭乘游戏的

“快车”，国内优质环保综艺便释放
出强大的能量。

这种方式以轻松愉悦的氛围
打破了环保知识传播的枯燥壁垒，
其意义不仅在于知识的高效传递，
更在于激发大众对环保的兴趣与
参与热情，促使更多人关注生态环
境，为环保政策的推行与落实营造
有利的社会舆论环境，推动环保事
业从理念倡导迈向实际行动。

《极限挑战宝藏行・绿水青山
公益季》里，成员们再呼伦贝尔草
原上开展了“狼”“羊”“草”的身份
游戏。他们在狼吃羊、羊吃草、草
克狼的食物链中进行对抗和淘汰，
模拟呈现大草原上的生态平衡图
景。以往观众对于草原生态链的
理解多停留在书本知识层面，较为
抽象。通过观看节目，观众能亲眼
看到“狼”追“羊”、“羊”啃“草”、

“草”制“狼”的鲜活场景，仿若置身
在真实的草原生态之中，这种沉浸
式的体验使得生态链知识轻松地
钻进观众脑海。

《奔跑吧・生态篇》中，嘉宾们
参与了“成菌结队”连线游戏，他们
通过对不同菌类知识的了解和记
忆，将对应的菌类与相关生态习
性、特点等进行连线匹配。游戏让
观众了解到菌类的生态习性后，进
而引发对保护菌类生存环境的思
考。如果菌类的生长环境遭到破
坏，如森林砍伐、土壤污染等，将会
影响菌类的生存和繁衍，进而影响
整个生态系统的平衡。这使得观
众意识到保护自然环境对于维护
生态平衡和生物多样性的重要意
义。


