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敢以观众为靶子的京味儿喜剧，您见过吗？

嫁入香港豪门，8年生下2子2女，
“千亿儿媳”徐子淇近照尽显疲态!

在2024国庆档的所有影片中，
《爆款好人》在预售榜和想看榜上
都劣势尽显。葛优挑大梁的京味
儿喜剧确实已经不再符合当代年
轻观众的口味，但这部影片却将京
味儿幽默和当代社会讽刺有机结
合，赋予传统类型新生。

《爆款好人》讲述出租车司机
张北京偶然间成为网红，收获了超
乎想象的关注度、影响力和财富，
然而这也让他变成了流量的奴隶，
见识到互联网流量生态的幕后真
相。

在经历从网红沦为网络公敌
的起落之后，张北京对自己的价值
观产生反思，最终跳出想红怕黑、
流量为王的思维体系，做出回归初
心的义举。

影片对互联网流量生态的讽
刺让人感同身受，首要得益于对张
北京的鲜活刻画。

葛优在《我和我的祖国》、《我
和我的家乡》中已经将这一北京小
市民的形象建立得惟妙惟肖——
他是市井生活中不起眼的一份子，
有着大多数普通人的缺点，没钱没
权，没见过大世面，受困于家长里
短的一地鸡毛，但本心善良。

这种富有烟火气的中年男人
是葛优在京味儿喜剧中反复诠释
过的经典形象。他几乎不需要表
演，脸在银幕上一出现，用标志性
的嗓音来几句京腔，就能让观众认
可人物的真实感。

故事也为张北京设置了紧贴
生活的困境。他已经离异，想要在
亲生儿子婚礼上发言，却被迫让位
于大款继父。他利用网红身份提
升影响力，力争夺回发言机会。

接地气的人物形象配合高度
生活化的困境给人以发生于日常、
存在于身边的亲切感。有了亲切
感做基础，张北京经历的网红风波
也就有了与生活水乳交融的可信
度。

围绕网红风波的情节设计也
确实足够真实。从张北京意外走
红到签约互联网公司，再到人设崩
塌，努力翻红，整个过程中的每一
个转折都在现实社会中时有发生。

试想将张北京从红到黑的经
历写成新闻报道发在网上，是否也
很容易让人信以为真？影片对网
络流量生态的展现没有一味追求
喜剧式的夸张，而是力求映射现
实，在保证真实度的前提下凸显荒
诞。

真实感也赋予故事尖锐的讽
刺色彩。张北京作为小市民，在成
为网红后对名利的痴迷、对网络影
响力的利用代表了大多数普通人
的惯常心态。

小人得志的丑态、流量奴隶的
思维、不择手段求翻红的欲望、自
我本心的迷失，这是现实中多少人
经历过的心路历程？又有多少人
随时可能坠入其中？

然而尖锐还不止于此。通过
张北京签约的网络公司，影片揭示
出操纵流量、炮制网红的幕后体
系。当今生活中大众热衷的短视
频、直播、爆梗，围绕网红硝烟弥漫
的粉和黑，都有幕后推手操控。

影片致力展现幕后体系的庞
大严谨，讽刺的对象却并非体系本
身，而是受体系操控的民众。网络
公司制作的内容粗糙空洞，毫无养
料，但大量受众却对此趋之如骛。

民众对内容的痴迷是幕后操控体
系得以运转、流量文化得以流行的
根源。这也是现实网络生态的真
实映射。

敢于以公众为讽刺对象是《爆
款好人》最大胆的尝试。不少人看
了电影后可能会感觉不舒服，甚至
被激怒，因为他们自己日常就沉迷
于无养料的内容，甘愿被网络推手
操控，更梦想有朝一日能成为网
红。

然而也正得益于敢以大众为
讽刺对象，影片才挖掘出当代网络
文化形成的本源——中国社会日
渐贫瘠的文化素养和审美水平造
就了低劣内容大行其道，急功近利
的价值观催生了对一夜爆红的病
态追求。影片以挑衅的态度将一
面镜子放到观众面前，驱使每个人
都对自己与网络生态的关系进行
反思。

影片对真实感的追求也产生
了一个“负面”效果——弱化喜剧
色彩。宁浩喜剧一向以极尽癫狂
的幽默著称，但在《爆款好人》中他
明显收敛。情节、人物和桥段如果
过度夸张，就会步入喜剧类型特有
的看似写实、实则超越现实的荒诞
调性，而本片首要追求的还是贴近
生活，映射现实。因此这不是一部
让人从始至终捧腹大笑的电影，而
更多将笑点融在细节里。

京味儿幽默的语言特色遍布
台词，角色互动中不时蹦出话痨碎
嘴子式的损人或自嘲，配角们依靠
造型、口音和做派展现出各具特
色、过目不忘的性情气质，情节每
隔一段时间会安排一场稍显夸张
的搞笑戏。

相比经典京味儿喜剧和宁浩
过往的喜剧代表作，本片在幽默方
面只是中规中矩，并不出彩，但达
到了娱乐的目的，也准确把握了真
实与荒诞的平衡。

作为一部以讽刺现实为核心
的影片，《爆款好人》的整体基调温
暖正向，这对人物的可信度有所弱
化。片中的每个人物都本性善良，
愿意帮助彼此，与真实社会的复杂
人性不符。

以张北京和网络公司老板的
关系为例，现实中张北京是否真的
会在公司倒闭后主动给老板转
钱？老板是否真的会尽全力帮助
张北京翻红？小琴因张北京而失
业，张北京因帮助小琴而遭黑，现
实中是否真能发展到互助的程
度？虽然片中也展现了两人的冲
突，但从矛盾到和谐的转变还是过
度理想化。

温情正向是出于对影片商业
性的考虑，尤其对于这样一个讽刺
民众的故事，不能将民众一黑到底
的考虑也可以理解。然而剧作可
以在温情正向和现实讽刺的平衡
度上做得更好，避免让人物行为的
可信度出现纰漏。

好在影片最终的落点紧扣主
题，力度十足。张北京在经过挣扎
反思后决定放弃翻红，还利用自己
的黑粉为小琴引流。当他放下网
红追求，舍己为人做出义举，才终
于找回善良的初心，但此时的他却
成为网民口诛笔伐的“坏人”。反
而原先那个迷失自我、流量为王的
虚假人设“维权哥”才是网民眼中
的“好人”。

这是揭示出当代网络流量文

化经常黑白颠倒、是非不分的现
状，也是对多数网民愚昧跟风特性
的终极讽刺。

然而，这段高潮戏还蕴含更深
层的现实思考。张北京看似跳出
了流量为王的价值观，做出忠于良
知的义举，但他主动将自己树成靶
子招黑、为小琴引流的做法，依旧
是在操控网络舆论，靠流量达到目
的，只是目的本身从为己谋利变成
帮助他人。

影片由此提出一个触及社会
本质的问题：即使了解网络流量文
化的暗面，是否依旧只能做其中的
一份子？网络流量文化是否无处
不在、永不消失？如果摆脱和逃避
是不可能的，是否还是要面对现
实，思考如何利用网络舆论实现正
向目的？

影片结尾，张北京走在街头，
已经没有人认识他。他终于摆脱
了网红身份，回归到成名前的生
活。这个看似光明的结尾实际依
然隐藏着讽刺与反思。

张北京快速成名，又快速淡
出，人们短时间内便将他遗忘，展
现了网络流量文化的快销特性。
那些曾经捧他、黑他的人已经有了
新的目标，更多的张北京依旧在网
上活跃。

张北京在结尾四处询问民众
是否认识他，并闯入剧组，想要合
影，反映出他即使显出一幅无所谓
的态度，但内心对失去名人身份还
是感到失落。

张北京没有彻悟，只是回归从
前，他会再次重蹈覆辙吗？影片以
疑问结束，将思考的空间留给观
众。

前段时间，徐子淇与老公李家
诚出席了一场活动，她如今的状态
让人惊讶。

她始终保持甜美笑容，但是，
脸色明显有些苍白，笑起来的时
候，给人感觉十分地僵硬，曾经最
引以为荣的甜美笑容，如今仿佛
失去了光芒。

金黄的发色让网友大呼没有
端庄感，给人感觉像洗头妹，鞋子
就像 9块 9包邮的地摊货。

要知道，当初嫁入香港豪门
李家后，她生一个儿子，被奖励 10
亿。

她的公公李兆基早已退休，
家里的大权被她和老公掌握，生
活应该越来越好才对，没想到状
态越来越差。

也许，她只是不在意穿着打
扮，时尚品味比较差，她不是没钱
花，她是千亿儿媳，豪门阔太。

那么，她是怎样嫁入豪门的
呢？

1982年，徐子淇出生于香港，
母亲和朋友合伙开公司，父亲是高
级会计师，中产的家庭足以让孩子
过上锦衣玉食的生活。

但夫妻两人的野心不在此，他
们希望孩子能成为富豪，或者嫁入
豪门。

香港豪门挑选儿媳时，通常把
女方的生辰八字当作一项重要依
据。

徐妈妈硬生生挺着肚子到了
嫁进豪门的良辰吉日，爸爸直接把
祖坟迁到了风水宝地。

为了让两个女儿有光鲜的学
历和丰富的见识，他们搬到了澳
大利亚悉尼，在其他人牙牙学语，
四处跑着玩耍的年纪，徐子淇就
开始学习贵族礼仪了，不管是走

路，还是用餐，都学得有模有样。
为了将女儿培养成大家闺秀，

3岁那年，就送她去学习音乐和绘
画。

为了让她多接触豪门，把她
送进了贵族幼儿园，还让她去娱
乐圈镀金。

14 岁的徐子淇，容貌和身材
都是顶尖，又有着大家闺秀的优
雅知性。

短短四年时间，她就在娱乐
圈混得风生水起，但都不是徐妈
妈的目的，她经常提醒女儿要洁
身自好，不要染上绯闻因小失大。

还和她约法三章，不能和男
演员拍亲热戏，不能夜不归家，更
不能谈恋爱。

然而，青春靓丽的徐子淇情
窦初开，自然吸引了不少男人的
目光。

她和洪金宝的儿子洪天明谈
起了恋爱，可是，徐妈妈看不上他
的家世。

虽然，洪金宝是武打巨星，论
金钱实力，也是有钱土豪，但离徐
妈妈心目中女婿家的人选，还相
差太远。

得知两人的恋情，她勃然大
怒，棒打鸳鸯，一气之下，将徐子
淇送到英国念书，最终二人因为
异地摩擦分手了。

留学期间，徐妈妈还不让女
儿外出打工，狂砸 500万把她供到
硕士毕业。

后来，徐子淇在国外认识了
富二代外籍男友 Brain，但一年
后，两人便分道扬镳了。

和两任男友分手，也许，她天
生就有嫁入豪门的命。

17岁的徐子淇认识了豪门阔
少李家诚，两人一直是朋友关系。

在国外留学的她，因为从小
积攒的学识，徐子淇有与李家诚
侃侃而谈的资本。

这一来二去就谈出了感情，
还被狗仔拍到甜蜜牵手散步，随
后，两人的恋情曝光。

面对这段豪门爱情，徐子淇
毫不掩饰两人的关系，这个“金
龟婿”她钓定了。

徐妈妈还大肆传播女儿是
旺夫命，面相生得好，生辰八字
符合大富大贵人家。

虽然，李家诚四处留情，想
想就是花花公子，可两人的感情
并没受影响，徐子淇也听从男友
的要求，退出了娱乐圈。

2006 年 9 月，徐子淇已经怀
胎 5月，两人赶紧见了家长，挑选
了良辰吉日，二人在澳大利亚奉
子成婚。

嫁入李家那天，她风光无限，
这场世纪婚礼耗资高达 7 个亿，
徐子淇从此成了“千亿儿媳”。

李兆基还大发善心，给公司
的每位员工发红包庆祝儿子的婚
礼。

公公李兆基是华人圈超级富
豪，“新四大家族”之一的李家，长
期和李嘉诚争夺首富之位，更是
霸榜福布斯富豪榜的前三名。

她能嫁进豪门李家，离不开
母亲前期的精心培养，和后天的
奋斗和努力。

婚后，徐子淇生了一个女儿，
老公李家诚送上 500 万的法拉利
和 8万的车牌作为礼物。

公公李兆基奖励了一套 400
平的千万豪宅，还有几百万的钻
石，并拿出了 180万作为长孙女的
百日宴费用。

受到鼓舞的徐子淇自然卯足

了劲，身体恢复没多久就开始准
备生二胎。

2009年，又剖腹产给李家添了
一个公主，但显然公公李兆基心中
难免很是失落。

但依然嘉奖了她，送上一套富
人区的千万级豪宅，外加一颗百
万钻石，和不可缺少的冬虫夏草
等名贵补品。

李兆基年纪越来越大，他特
别想要抱孙子，大儿子一直不结
婚，他只能寄希望于小儿子。

就这样，徐子淇的豪门地位
算是彻底稳固了，千亿儿媳升级
成了“千亿阔太”。

还给小孙女取名李晞儿，意
为希望生儿子。

徐子淇深知要是还不生儿
子，她富豪太太的地位就岌岌可
危了，毕竟，豪门终究希望有男丁
传承。

为了自己能赶紧怀孕，她不
惜花费百万，找来香港有名的大
师来布阵指点。

所幸在 2011 年终于三胎产
子，李家诚豪掷 1.3 亿私人游艇，
当作礼物，还有20克拉的大钻戒。

李兆基高兴地合不拢嘴，直接

奖励徐子淇现金和豪宅，看着公公
如此开心，她决定再赌一把。

2015年，第四胎又怀了男孙，
嫁入豪门李家 8 年，她有了两儿
两女，凑成一对好字，地位瞬间不
可同日而语。

李兆基肉眼可见的满意，耗
资 18.2 亿在香港山顶买下地皮，
加急建造别墅，只为了小孙子诞
辰。

更重要的是，她有一个争气
的肚子，在合适的时机，怀上了儿
子。

她老公李家诚早在 2015年就
已经“登基”，全权接手家族产业，
徐子淇也频频占据 C位的阔太名
媛地位。

徐子淇从中产家庭最终跨越
阶层，嫁入顶级豪门，顺风顺水坐
拥千亿资产。

不仅得益于父母明智的眼光
和洞察力，也是来自她的努力。

人美学历又高，她和李家诚
结婚多年，夫妻恩爱，家庭美满，
没有花边和狗血新闻，低调地享
受豪门生活。

在这样的大户人家生存，想
必情商和智商都很高。


