
刚刚过去的双11大促期间，毫
无节制的开屏广告跳转惹恼了不
少用户。甚至有网友调侃，打开购
物平台最快的方式不是直接点击，
而是通过其它APP的开屏广告跳
转。

正因为开屏广告就像“狗皮膏
药”一样挥之不去，在媒体报道了
苹果公司将禁止摇一摇跳转广告
之后，此事就瞬间登上了热搜，网
友均纷纷表示赞同。

但就在几个月前，屏蔽开屏广
告的软件“李跳跳”才忽然宣布停
止更新，广告对互联网公司而言，
既意味着流量也意味着收入，所以
开屏广告真能“一禁到底”吗？

01 苹果率先动刀

11月以来，苹果公司已通知国
内多家头部App要求它们移除陀
螺仪权限，陀螺仪权限可以调用

“摇一摇”功能，这也意味着“摇一
摇”跳转广告将在苹果手机上被禁
止。

不过，目前第一财经已分别询
问了淘天、京东、拼多多、抖音、快
手等多家头部APP公司，均未有厂
商明确表示收到苹果通知，苹果也
未给出回复。

虽然苹果是否真的打起了“禁
跳转广告”第一枪，这事还没尘埃
落定，但大众的欢呼声已经将热搜
都淹没了，#苹果公司将禁止摇一
摇跳转广告#在当天就登上了热搜

第2位，全天阅读量超过3亿。
不难看出，网友已经苦跳转广

告久矣。“摇一摇”这个词大众估计
都不会陌生，最早始于微信的“摇
一摇”陌生人社交功能，后来微信
还带着“摇一摇”红包登上了春晚，
作为一种创新的交互方式，大众对

“摇一摇”并不反感。
直到“摇一摇”被广泛应用到

开屏广告之中，这个动作也开始变
味了。最早的时候，开屏广告只是
开屏广告，但手机软件开发商都明
白，想要多赚钱就必须尽可能刺激
用户点击，于是开屏广告出现了五
花八门的“玩法”。

有的软件开发商在开屏广告
上伪造几个假的关闭按钮，用户一
旦想关闭就会直接被跳转；有的在
屏幕P上一条头发丝，以此来误导
用户点击；更过分的还会伪装成

“微信提现”“领现金红包”等界面，
不少老年用户还很可能落入圈套，
被无良软件诈骗。

跳转广告已经完全背离广告
的初衷，成为了流氓软件的温床，
甚至盗取用户个人信息，或者成为
诈骗软件。为此，相关部门也多次
出手对开屏广告进行整治，其中一
条就包括要求开屏广告必须展示

“跳过/关闭”按钮，并显著展示“点
击跳转第三方”。

但“上有政策，下有对策”，手
机软件开发商自然不希望用户刚
打开APP就跳过广告，于是创造出

“摇一摇”广告，但这种跳转方式之
所以让用户深恶痛绝，是因为用户
根本不需要“摇晃”，甚至都没有触
碰手机，开屏广告还是会跳转到其
它页面。

而这种被“强制”跳转的感觉，
也在这个“双 11”达到了高峰。众
所周知，这个“双11”受宏观经济环
境影响，也被认为是最冷“双 11”，
各大购物平台不仅纷纷拿出了“最低
价”，在刺激用户购物方面也使出
浑身解数，其中包括投放开屏广告。

大部分常用手机 APP的开屏
广告，都变成了电商购物平台的广
告，但很多网友表示，就算“不摇、
不晃”，开屏广告还是会跳转，归根
到底还是设置太敏感，手机软件开
发商根本不愿意给用户“跳过”的
选择。

02 摇一摇背后的生意

早在2021年，相关部门便已展
开多次专项整治活动，更出台了相
关标准，提出了“摇一摇”动作的设
备加速度应不小于 15m/s2，转动角
度不小于 35°，操作时间不少于
3s。但业内人士表示，以上标准属
于市场自主制定的标准，属于自愿
采用，没有强制性。

除此之外，“摇一摇”广告背后
还有着庞大的经济效益，这也是为
什么“摇一摇”广告困扰用户多年，
但这一问题始终没有被彻底解决。

随着互联网行业逐渐进入流
量瓶颈期，流量价格也在水涨船
高，而开屏广告相较于其它广告形
式而言，有着不可取代的优点。

首先，这一广告形式非常聚
焦，用户只要使用APP就一定会看
到，短暂的 3-5秒展示时间让用户
很难在结束前点击跳过。

其次，开屏广告有着比其它广
告形式更高的转化率。正如上文
所述，偌大的开屏画面只有一个小
小的跳过按钮，用户还很容易误
触，广告的点击率会相应提高不少。

从去年下半年开始，部分广告
主已经逐渐将预算从效果广告转
移到以开屏广告为核心的品牌推
广，开屏广告的预算约占整体预算
的40%到50%。

在广告主需求的推动下，广告
收入也成为了部分APP的主要收
入来源。以微博为例，作为国内最
大的社交平台，据其2023年三季报
显示，其广告及营销收入占总营收
的比重为 88.04%，此前几年，微博
广告业务的收入一直占总收入的
80%左右。

对于变现能力仍相对较弱的
视频平台而言，广告收入也是重要
的收入来源，以快手、B站、爱奇艺
为例，去年这些平台的广告收入占
总营收的比例分别为 52.02%、
23.13%和18.39%。

虽然，这些广告收入并不全是
由开屏广告所带来的，但从中也可
以看出，广告收入对手机软件开发
商的重要程度。

有网友在知乎上提问，一个
100万日活的app，通过广告流量变

现每天能挣多少钱？在这之前，我
们可以先看看业内普遍的广告收
费方式，即 CPM（按展示付费）、
CPC（按点击付费）、CPA（按转化效
果付费）等。

APP广告服务商 AdSet表示，
如果是品牌溢价较高的媒体，单个
开屏广告位的 30天收入不会低于
150万。

不过，随着互联网行业的竞争
加剧，许多重视转化效果的广告
主，比如电商类企业在投放广告
时，都倾向调整为按效果或按点击
付费，这就跟直播佣金要跟销量挂
钩一样，媒体想要增加收入，就得
想尽办法让用户多点击。

03 用户体验和广告如何平衡

用户想要少看广告，APP则想
要用户多看广告，两者站在不同的
利益方，双方的需求必然会是矛盾
的。

今年 8月，软件“李跳跳”的开
发者发文表示，因收到深圳某互联
网大厂律师函，旗下软件将无限期
停更并从应用商店下架，而“李跳
跳”正是一款能够跳过开屏广告的
软件。

“李跳跳”的开发者也谈到了
自己的想法，他认为这一软件属于
公益性质，并没有收取任何费用，
开发初衷只是为了提高用户使用
APP的幸福感，但这一举动会导致
部分厂商收入降低，他本人也意识
到这是“李跳跳”无法再更新的主
要原因。

在“李跳跳”停更之后，网友也
持有不同的意见，有人对强制观看
APP 广告的行为非常反感，认为

“李跳跳”停更将是网友们的损失；
有人则表示理解，毕竟手机软件开
发商要持续运营，就得有收入来
源，广告自然不可能消失。

由此可见，是否存在开屏广告
并非影响用户体验的核心，而是开
屏广告的触发方式。用户需要自
行选择是否跳过开屏广告，而不是
被强制观看，就像视频平台的片头
广告一样，用户可以选择付费成为
会员来跳过广告。

目前来看，各大手机厂商已经
在行动，除了苹果手机将可能移除
陀螺仪权限之外，小米、华为、荣耀
等国产手机也可以通过设置来禁
止APP间跳转。

但总的来看，苹果选择“一刀
切”，或者小米等手机需要占用用
户时间来设置，本质上都是对手机
软件开发商的纵容。毕竟在取消
了“摇一摇”之后，还可能会出现

“碰一碰”、“晃一晃”，想要彻底杜
绝跳转广告的“扰民行为”，还是要
从程序开发和应用程序上架方面
做好规范。

事实上，已经有不少网友留言
表示，哪个APP再进行强制调转，
自己就把这个APP卸载掉。从被
动接受到开始反抗，手机软件开发
商应该比谁都清楚，用户才是APP
存在的根本，只有把公司盈利和用
户体验把天秤端平了，手机软件才
有存在的可能，毕竟手机软件不仅
只是为“广告”而生。
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爱心老人活动中心爱心老人活动中心
●照顾日常生活需求
●每天专车接送到日间活动中心
●提供营养丰富的中式早餐、点心、午餐
●设备完善、健康安全、活动内容丰富多彩
●提供日间、居家双重护理
●提供日常翻译、预约看病等服务
●为身体功能障碍者提供康复物理治疗及专业护理
●拥有爱心专属药房
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联系电话：
571-409-3345（海伦)
571-599-2570 (丽莎)
703-354-2323（传真）
703-354-6767转112

(办公室李小姐）
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苹果率先动刀苹果率先动刀，“，“摇一摇摇一摇””背后的生意有多大背后的生意有多大？？


