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网红，是医疗企业的答案还是“毒疮”
2022年11月4日，巨子生物在港交所敲

钟，成为我国第一家上市的医用辅料厂商，
如今市值早已经超过 300亿港元。巨子生
物的成功，一方面离不开在医美领域的长期
积累，以西北大学化工学院、生物医药研究
院作为基础，保证了产品的研发能力与可靠
性。

另一方面，巨子生物的成功同样离不开
网红薇娅，2019年，与薇娅的合作让巨子生
物常年占据电商销量榜单，更是为其带来资
本的高度关注。借助着资本和薇娅，以及医
美的风口，巨子生物得以在国内外众多医美
产品中脱颖而出。

毫无疑问，掌握流量的网红，在电商直
播时代，已经逐渐成为电商行业的主流，越
来越多的企业选择与其合作。巨子生物与
薇娅合作的成功案例，吸引了众多医疗企业
选择跨界与网红合作。

2023年 8月 4日，眼科医疗器械公司欧
普康视公告，已与三只羊网络、赵春生签订
协议设立合肥欧普三羊眼健康科技有限公
司，本次交易由欧普康视以货币方式出资
1710 万元、三只羊网络以货币方式出资
1200万元、赵春生以货币方式出资90万元。

“疯狂小杨哥”是三只羊网络的创始人，
在抖音拥有超过 1.2亿粉丝，且三只羊目前
已成为抖音电商 Top级的MCN机构。在这
场网红与医疗公司的跨界合作当中，能否擦
出不一样的火花吗？

01寻求改变的双方
就在 7月底，抖音电商另外一家代表机

构东方甄选进行了停播。很多人认为这可
能是因为东方甄选在抖音直播间内展示自
有APP的二维码，为自有APP引流，引导消
费者通过抖音前往自有APP下单和购买，违
反了抖音规定。

平台如何与 kol保持平衡关系，是很多
公司长久以来的困扰，比如微博与网红，B

站与UP主，总是陷入一方亏损一方赚钱的
怪圈。哪怕抖音是算法控制，但也难以让所
有达人所信任，作为曾经的巨头。新东方哪
怕知道没有自建App的必要性，但他有自己
的骄傲，不愿意将命运的咽喉掌握在抖音的
手中。

作为抖音电商的一哥，天天看到快手与
辛巴之间来回撕扯，内心真的毫无波澜吗？
这或许是很难的。从最初的大小扬两人为
主，再到邀请明星达人做客直播间，再到建
立三只羊网络，徒弟们陆续出现。小杨哥在
直播内容上的优化是有目共睹的。

内容只是直播的一方面，想要数十甚至
数百万在线人数观看并且购买产品，小杨哥
同样需要在选品上下足功夫。或许是因为
身处合肥的缘故，又或者是因为对于供应链
把握不足的缘故。小杨哥的产品甚至出现
了口碑两极分化问题，产品也常因为品控问
题遭到用户投诉。

从整体上看，少量的投诉瑕不掩瑜，仍
吸引了不少上市公司与其展开合作。但要
保证长期价值，小杨哥需要从选品上严格管
控。三只羊网络与欧普康视的合作，在产品
研发，品牌背书甚至配送货交付，都能够得
到保证。

2020年我国儿童青少年总体近视率为
52.7%，其中 6 岁儿童为 14.3%，小学生为
35.6%，初中生为 71.1%，高中生为 80.5%。
角膜塑形镜作为最有效减缓近视发展的产
品，尽管价格高昂依然备受众多家长的关注
和认可。

国产角膜塑形镜这个细分的强需求赛
道，欧普康视可以说是难逢敌手。2022年，
欧普康视营收和净利润双双增长，总收入
15.25亿元，同比增加17.78%，净利润6.24亿
元，同比增加12.44%。不过，相比较2021年
48.74%的营收增速和 28.02%的净利润增
速，欧普康视正在陷入营收和利润增速下滑

的困境。
△角膜塑形镜
另一方面，角膜塑形镜的暴利时代，似

乎即将退却。2023年 6月 2日，河北省联合
三明采购联盟针对OK镜的集采拟中选结果
公布，5家角膜塑形镜（生产或代理）企业中
标，涉及标准片、环曲片两大类 10个产品，
价格最低下降到了 1760元，欧普康视名列
当中。尽管当前集采仅涉及 16个省、市，但
未来趋势已经明了，欧普康视需要作出针对
性布局。

此前，深潜 atom认为欧普康视的两条
路，一条是加大创新，另外一条就是加快转
型。创新是未来，通过与三只羊的合作，似
乎欧普康视也做出了面对眼下的选择。

双方之所以能够达成合作，一方面或许
是需求相匹配，另一方面或许则是同处合
肥，都是合肥的明星企业。内部的合作，从
多个方面上看，总是更好一些。

02消费场景是答案？
当前的医疗产品，线上的主要阵地依然

在京东健康和阿里健康这两个平台。这两
个平台的成功，一方面离不开母公司多年的
品牌积累，另一方面离不开母公司在技术、
流量、物流、采购等方面为其提供的强力支
持。

2022年直播电商市场规模达到3.5万亿
元，同比增长 48.21%。在很多领域，直播电
商正在收割传统电商模式的市场。不过，因
为医疗产品销售需要资质，这是抖音电商短
时间内难以触碰的领域。

销售资质要求不高的保健类产品，正在
抖音电商茁壮成长。2023年618期间，抖音
电商健康行业 GMV 同比增长 55%、支付
GMV破百万元的爆品达196个，不过大多以
保 健 品 为 主 ，比 如 ，诺 特 兰 德 、
WONDERLAB、汤臣倍健等。

据悉，欧普康视与三只羊将共建新品牌

“梦视清”，欧普康视主要负责研发、生产，合
肥三只羊网络科技主要负责线上全渠道销
售，合作内容第一步包含“美瞳及普通软性
接触镜及软性接触镜护理液、眼罩、眼贴”的
研发、生产和销售，后续经过双方同意，可以
新增新的项目产品。

△美瞳
看上去双方的合作似乎十分简单，选品

方向也是远离医疗，一方提供产品，另外一
方面提供渠道。未来产品销量能否达到预
期的考核，不仅关乎两家公司，甚至可能会
影响到很多医疗公司的转型。

从生意角度，我们是看好这场电商直播
模式合作的。欠下了六个小目标的罗永浩，
通过直播带货，短短两年还了 4个亿，37场
直播带货收入达 2个亿。在爆款领域，截至
7月31日，东方甄选品牌自营烤肠累计销量
1.12亿根，仅烤肠一款自营产品营收超过 3
亿。小杨哥作为体量更大的带货网红，如果
双方合作真的出现爆款，或许能否复制薇娅
对于巨子生物产品销量的正向推动。

不过，我们并不认为欧普康视的行为对
于行业的发展都是正向的。美瞳也好，护理
液也好，眼罩也好，都是很好的消费端产品，
也很容易赚到钱。不能否认赚钱是很重要
的，不过医疗企业应该有自己的社会责任。

强生的市值接近 4500亿美元，辉瑞市
值超过 2000亿美元，诺华市值也超过 2000
亿美元，严肃医疗需求更大，市场空间也并
不小，可以容纳众多万亿企业。不过，这需
要技术和耐心，同样需要对于医疗行业的认
可。

严肃医疗是个又长又充满挑战的赛道，
如果有能力、有资源的医疗公司，看到了消
费市场的钱景，纷纷转型，对于行业无疑是
不利的。医疗企业布局消费赛道的同时，依
然需要对于严肃医疗的坚守。

在生命的最后时刻，我们面临着无法逆
转的命运，而有一项奇特的现象引起了科学
家们的极大关注：许多人在临死前都声称看
到了所谓的“人生走马灯”。这一现象不仅
让人深感神秘，更引发了无数的猜想和探
讨。

随着科学技术的进步，研究人员们终于
找到了解释这一现象的线索，从而使这个千
年之谜逐渐迎来了解答的曙光。在这个充
满科技与文明的时代，人们对于生命的意义
和死亡的本质充满了探索的欲望。那么，这
个神秘的“人生走马灯”到底是真实存在，还
是只是一个意识的错觉？

临死体验的科学解释：大脑活动与意识
存在的可能性

大脑活动在人类意识产生中扮演着重
要的角色，这是众所周知的事实。我们的意
识和思维活动都是在电化学信号的基础上
进行的，而这些信号正是由大脑中的神经元
之间的相互作用产生的。因此，有些科学家
认为，临死体验可能只是大脑在临死状态下
异常活跃所产生的一种幻觉。

支持这一观点的实验证据主要来源于
对临死体验者的研究。研究人员对那些曾
经经历过临死体验的人进行了脑电图和功
能性磁共振成像等脑成像研究，发现这些人
的大脑活动在体验期间确实出现了异常的
特征。一些研究还指出，这些异常电活动在
临死体验后可能会逐渐恢复正常，这进一步
支持了大脑活动导致的观点。

不过，也有许多科学家对于大脑活动导
致的解释表示怀疑。其中一个主要的质疑

在于临死体验的一些特征与大脑活动解释
不符。临死体验者普遍描述了明亮的光、身
体分离以及与逝去亲人见面等体验，这些经
历和普通幻觉的特点相去甚远。因此，有些
科学家坚持认为，这些体验可能是意识存在
的真实证据。

尽管对于临死体验的科学解释尚未达
成共识，但一些新的研究和理论提供了更加
综合、全面的视角。其中一种可能的解释
是，临死体验是大脑活动和意识之间动态互
动的结果。换句话说，大脑活动可能是引发
临死体验的触发器，而意识可能通过这些触
发器来产生非凡的体验。

重要的是要认识到，科学仍然在不断发
展，对于临死体验等复杂现象的解释可能需
要更多的实证研究。不同的学说和观点都
值得我们保持开放的态度，并持续地探索和
研究，以期能够更好地理解临死体验及其与
大脑活动和意识之间的关系。

人们对临死体验的描述：共同点与个体
差异

临死体验是指在生命即将结束时，人们
所经历的一系列心灵、身体上的感受和体
验。尽管每个人的临死体验都是独特的，但
在众多描述中，我们也可以找到一些共同点
和一些个体差异。

许多人在临死体验中都报告了感觉到
自己离开了自身的感觉。他们形容自己离
开了肉体，感觉到自己处在一种无形的存在
中，有一种超越物质世界的感觉。这种感觉
可能是因为大脑在生命的最后时刻释放了
一些特殊的化学物质，导致人们产生了超现

实的感受。
很多人在临死体验中都描述了一种平

静、安详的感觉，甚至有些人说他们感到非
常幸福、宁静。这可能与大脑产生的内啡肽
等化学物质有关，这些物质会在身体处于极
度危险状态时释放，以减轻痛苦和焦虑。

此外，有些人还描述了他们在临死体验
中遇到了亲人、朋友或灵魂的存在。他们感
觉到有某种力量引导着他们，让他们感到安
心和放松。这可能是因为在大脑死亡过程
中，人们的意识和注意力转移到了更高层次
的存在上。

虽然有一些共同点，但每个人的临死体
验也有各自不同的特点。一些人报告他们
经历了一段时间的黑暗或空虚，甚至有些人
回忆起了自己一生中的重要经历和情感。
而有些人则描述了他们遇到了一种强烈的
光明、美丽的景象。这些差异可能与个体的
信仰、价值观和人生经历有关。

临死体验的记忆也是个体之间存在差
异的一个方面。一些人在重返生命后能够
清晰地回忆起他们的临死体验，而另一些人
则只能保持一些模糊的印象或感觉。这种
记忆差异可能与大脑在死亡过程中所经历
的变化以及个体的记忆能力有关。

对临死体验的研究意义：理解死亡与意
识之间的关系

临死体验研究向我们揭示了关于死亡
的神秘方面。从那些经历临死体验的人所
描述的经历来看，我们可以了解到他们体验
到的外界感官消失、穿越隧道、遇见已故亲
人、经历生命审视等异常现象，这些不仅仅

是意识流动的现象，更可能与生命的本质和
死亡之间存在着深层次的联系。通过研究
临死体验，我们有望获得关于死后存在性的
更多信息。

临死体验研究也有助于我们对意识的
本质和机制有更深刻的理解。一些临死体
验包括离体体验、感知到环境中的事物、具
备超感官知觉等，这些体验似乎超越了普通
意识的限制。

研究者们提供了各种解释，包括意识能
够独立于脑部功能存续、意识不受时间和空
间的限制等。这些观点的出现促进了人们
对意识的新认识，可能会重塑我们对自我和
宇宙的理解。临死体验研究还有着重要的
医学和心理学意义。在医学方面，了解临死
体验可以帮助医生和医护人员更好地理解
和关怀临终病患，提供更人性化和综合的医
疗服务，帮助患者和他们的家人更好地面对
死亡。此外，这些研究还有助于推动关于永
生技术和生命延续的研究，为人类打开了一
个全新的探索领域。

在心理学领域，临死体验研究提供了深
入理解死亡焦虑、崩溃阶段、患者心理健康
问题等方面的机会。这些研究还能够为探
索人类意识发展和心理变化的过程提供更
多线索，推动我们更好地理解生命旅程的各
个阶段。无论科学界的研究结论如何，临死
前的“人生走马灯”现象始终存在于许多人
的记忆中，激发着我们对死亡背后奥秘的好
奇心。或许，真相的揭示只是时间的问题，
而我们应当保持对这个领域的开放和求知
欲，直到最终揭开死亡的神秘面纱。

科学家证实：临死前看到“人生走马灯”可能是真的


