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蚂蚁金服之后蚂蚁金服之后，，金融科技将走向清晰金融科技将走向清晰
如果从金融科技诞生的背景来看，它与

互联金融的确是有着很大的关系的。因为
正是在互联网金融遭遇困境的大背景下，金
融科技的概念才被越来越多的玩家关注和
加持。所以，如果我们从这个角度来看，金
融科技更多地承担的是互联网金融接棒者
的角色。然而，我们同样需要明白的是，金
融科技真正扮演的是接棒者的角色，而不是
互联网金融的代名词，而在实际操作过程当
中，诸多玩家却把金融科技看成了互联网金
融的代名词，重新玩起了收割流量的旧游
戏。

对于金融科技的片面认识，让那些暂时
逃过了互联网金融监管的玩家还是绕了一
个大弯，最终还是回到了互联网金融的原有
轨道里。可想而知，这种发展路子不走入死
胡同，倒变成了一件不正常的事情。无法真
正理顺金融与科技的关系，仅仅只是从思维
和概念的角度来看待金融科技，所谓的金融
科技必然无法获得长久发展。事实证明，金
融科技诞生的真正目的，是为了弄清楚金融
与科技的关系，而不是为了让科技玩家逃避
金融的监管。

随着以蚂蚁金服、京东数科为代表的金
融科技头部玩家的上市被终止，同样昭示着
人们对于金融科技的认识将会进入到一个
全新的阶段。在这个新阶段，金融与科技将
不再是一个模糊的概念，金融与科技两种元
素之间的界限将会逐渐分野、明晰，直到金
融与科技两种元素之间的关系真正理顺为
止。如果我们将上一个阶段的金融科技的
发展，看成是野蛮生长期的话，那么，以蚂蚁
金服、京东数科的上市被终止为分水岭，金
融科技的发展将会进入到真正意义上的精
耕细作期。金融科技的本质将会变得更加
清晰和明朗。

金融科技，正在从模糊走向清晰
如果一定要为金融科技遭遇到的困境

找到一个理由的话，对于它的认识的模糊，
抑或是模糊对于它的认识，是一个主要原
因。然而，经历了蚂蚁金服上市被终止的事
情之后，人们对于金融科技的认识将会从模
糊走向清晰，金融科技同样也不再是一个概
念和噱头，而是变成了一个真正富有自身鲜
明特色的存在。

金融科技玩家的角色将会被重塑。一
直以来，人们对于金融科技玩家的定义都是
一个综合性的存在。即，金融科技的玩家既
是一个金融玩家，又是一个科技玩家。左手
金融，右手科技，成为人们形容这些玩家都
惯用词汇。我们看到的蚂蚁金服、京东数科
无一不是如此。对于金融科技玩家角色的
模糊认识，最终让金融与科技两种元素一直
都处于一种混沌的状态。于是，在很多情况
下，那些口口声声说自己在做科技的玩家，
却一直都在做金融的业务，而那些选宣称自
己做金融的玩家，则在科技方面出现了很大
的短板——数据上的匮乏。

经历了金融科技的重塑和调整之后，金
融科技玩家们的角色和定位将会被进一步
明确和重塑。简单来讲，金融科技将不再是
一个金融与科技的融合体，而是真正变成了

一个让金融的归金融，让科技的归科技的全
新存在。所谓的让金融的归金融，让科技的
归科技，其实就是让那些真正专注做金融的
玩家去做金融，让那些真正擅长做科技的玩
家去做科技。

换句话说，就是让金融科技不再是一个
华丽的外衣，而是真正变成了一个真正有内
涵和意义的存在。对于以蚂蚁金服、京东数
科为代表的头部玩家来讲，他们真正应当做
的是发挥自身在科技端口的优势，不断为金
融行业的数字化转型赋能，让金融行业可以
更加符合后互联网时代的发展需求，更好地
服务实体产业，而不去一味地做以消费金融
为代表的金融业务。

金融科技本身的角色将会被重塑。谈
及金融科技，人们一直都无法给出一个明确
的定义。有人说，金融科技是科技的一种，
有人说，金融科技是金融的一种。金融科技
本身的角色一直都没有被真正明确和定义，
这导致了很多玩家披着金融科技的外衣，继
续在做互联网金融的买卖，所谓的金融科技
的角色和作用并未真正发挥出来。

经历了金融科技的调整和洗牌之后，人
们对于金融科技这一物种的角色开始逐渐
清晰和明朗。所谓的金融科技，其实就是金
融进化过程当中必然要经历的一个阶段而
已，只有经历了金融科技阶段的洗礼和催化
之后，金融进化才能获得更大的发展和变
化。从这个角度来看，金融科技的角色已经
不再是简单意义上的终极角色，而是变成了
一个从传统金融时代向新金融时代迈进必
然要经历的一个中间阶段。

在这样一个阶段，我们需要做的是将金
融与科技实现更加深度的融合，实现的是金
融本身的蜕变，而不仅仅只是将金融科技看
成是一个概念，对金融缺少实质性的改变，
做的依然是收割流量的买卖。因此，金融科
技的角色开始从简单意义上的代名词，真正
变成了一个承上启下的桥梁和纽带。只有
经过了金融科技时代的洗礼之后，金融行业
的发展才能真正进入到一个全新的时代。

金融科技的本质将会被重塑。对于金
融科技究竟是什么，相信很多人是仁者见
仁，智者见智的。这说明，人们对于金融科
技的本质并未真正弄清楚，一直都是模糊不
清的。在很多时候，人们认为的金融科技仅
仅只是一个虚无缥缈的概念而已。经过了
金融科技的洗牌和调整之后，人们开始明
白，所谓的金融科技的本质，其实还是要回
归金融本身，按照金融本身的规律运行，而
不能仅仅只是把金融科技看成是一个模棱
两可的存在。

在我看来，所谓的金融科技，其实就是
一个通过将新技术应用到金融本身，通过与
金融的深度融合，衍生而来的一个全新的金
融物种。所以，我们在看待金融科技的问题
上，应当是以科技为出发点，以金融为落脚
点的方式。一味地仅仅只是将金融科技看
成是金融，抑或是一味地将金融看成是科
技，都是不恰当的。

从这个角度来看，我们应当更加关注的
是金融与科技之间的深度融合，通过这种融

合，真正实现的是金融的再进化，最终，还是
要回归到金融本身。因此，金融科技，其实
是一个以科技为出发点，以金融为落脚点的
存在。正是因为如此，我们在落地和实践金
融科技的过程当中，不应该仅仅只是一味地
关注科技，而是要时刻以金融为准绳要求自
己，尽可能地做到合规、合法运行，才是真正
能够保证金融科技的发展不偏离正确轨道
的关键所在。

经历了金融科技的调整和洗牌之后，它
的发展开始从野蛮生长步入到精耕细作，原
本模糊的存在，开始变得清晰和明朗起来。
对于金融科技玩家来讲，我们真正要做的，
不是仅仅只是把金融科技看成是一个收割
流量的工具，而是要真正去思考如何让金融
科技更好地回归本质。

金融科技的本质：起于科技，终于金融
通过上文分析，我们可以看出，金融科

技的相关各方都在经历深入而又全面的变
革，对于金融科技的认识同样正在从模糊走
向清晰。在我看来，金融科技的本质，其实
就是一个以科技为起点，以金融为终点的进
化过程，只有真正回归金融本身，金融科技
才不会偏离轨道。

1、科技的意义在于改造金融，而非获取
流量。我们看到很多的金融科技玩家都是
由互联网金融玩家衍生而来的，这些玩家都
有一个突出的特点，那就是流量思维的根深
蒂固。在他们看来，所谓的金融科技只不过
是一个全新的获取流量的工具和手段而已，
除此之外，再也没有其他的内涵和意义。

很显然，这种思路依然还是互联网金融
的思维，他们口中所说的金融科技仅仅只是
获取流量的噱头而已。虽然他们口中宣称
将会改变传统的金融体系，事实上并未改变
传统金融本身，而仅仅只是把金融科技看成
了他们获取流量的方式和手段而已。

可见，金融科技的关键并不是在科技
上，而是在金融上，它的目的是让金融行业
的发展更加符合行业的需求，让金融与行

业，特别是实体行业的结合更加紧密。只有
真正将金融行业的发展和蜕变看成是衡量
金融科技的准绳，并且真正用金融的合法和
合规来严格要求自己，金融科技的发展才会
走偏。

2、金融是金融科技的底色，回归实体，
才是关键。我们看到的很多金融科技的玩
家仅仅只是把金融科技看成了一个收割流
量的方式和手段而已。他们对金融行业做
进行的改变，同样是为了让可能多的用户成
为他们对用户而已。在这个过程当中，加杠
杆成为一个主要方式和方法。然而，虽然这
种方式可以在一定程度上让更多用户享受
到金融服务，但是，同样让金融行业本身的
风险增加了不少。

很显然，这种以流量的获取为终极追求
的金融科技的方式并不能够获得长久发
展。只有真正让金融回归实体，只有让金融
更好地促进实体经济的发展，让实体经济反
作用于用户，才能促进经济的良性发展。对
于绝大部分的金融科技玩家来讲，他们并没
有如此长远的眼光，仅仅只是将获取流量当
成是首要目标，于是，开始绕过回归实体的
环节，直接用金融科技收割流量。

于是，金融科技不再是一个更好地促进
实体经济发展的存在，而是变成了一个透支
消费，收割流量的存在。这无疑已经背离了
金融科技的原始奥义。随着人们对于金融
科技认识的深入和全面，这种发展方式必然
会陷入到死胡同里。只有真正通过金融科
技更好地回归实体，才能让它的发展跳出流
量的怪圈，真正进入到一个全新的时代。

经历了调整和洗牌之后，人们对于金融
科技的认识正在从模糊走向清晰。一场有
关金融科技的重塑由此开始拉开序幕。对
于金融科技来讲，这是一个必然的过程。只
有经历了这个阶段的洗礼之后，金融科技的
发展才能真正跳出流量的怪圈，真正进入到
回归实体的正确轨道上来。

从纸巾、可乐到电视、硬盘，面对疯狂涨价潮该怎么办？
经济学是一门非常复杂的学问，关系到

社会的方方面面。而对大多数人而言，有关
经济的了解往往局限于工资的变动、社保的
缴纳、商品价格的上涨或回落等颇为实际的
方面。如，“车厘子自由”其实就在反映一个
人有着较高的消费能力。菜篮子、米袋子、
果盘子，乃至手机、电脑等数码产品的价格，
都在很大程度上决定着人们的生活品质。

因此，很多与生活息息相关的商品价
格，总是会牵动人们的心情和钱包。但如
今，一波疯狂涨价潮却汹涌而至，让人措手
不及。包括纸巾、可乐、硬盘、电视等在内的
商品，纷纷举起“涨价大斧”瞄准人们的钱
包。那么，我们面对疯狂涨价潮该怎么办
呢？

疯狂涨价潮来了！太多商品价格上涨
对于我们的餐桌美食而言，此前最让人

“心痛”的是猪肉价格飞涨。而如今，猪肉价
格已经连续12周下降，让肉食爱好者又能大
快朵颐。但没想到的是，猪肉价格是降了，
其他商品却带来一波更让人“惊恐”的涨价
潮。

与日常生活相关的，是纸巾、卷纸价格

大涨 20%左右。近日，维达、洁柔等国内四
家知名纸业公司均发布了调价通知，宣布从
4月 1日起上调旗下产品价格。截至目前，
市场上部分生活用纸产品价格上调了10%-
20%。原因嘛，按照企业所说是木浆这一最
重要的原材料大幅上涨，涨幅近一倍。

此外，宝洁也宣布即将涨价。宝洁将在
9月份提高婴儿护理、女性护理和成人护理
产品的价格，以应对更高的大宗商品成本。
庆幸的一点在于，宝洁表示价格上涨将因品
牌而异，但涨幅将在中至高个位数的范围
内。对于宅男而言，可能难以接受的是“肥
宅快乐水”可乐也将涨价。可口可乐CEO表
示，该公司的饮料将涨价，以应对大宗商品
价格上涨。看来，以后可乐+泡面的黄金组
合可能会被拆散。

在科技数码行业，涨价声也频频传来。
让人尤为印象深刻的是，Redmi MAX 86 英
寸的发售价格为7999元，但在发售一个月后
就涨价到 8888元，随后又迅速涨价到 9999
元，足足涨了2000元！号称“价格屠夫”的红
米都在涨价，可见电视行业的成本越来越
高。而除了电视集体涨价外，空调、冰箱、洗

衣机等家电产品的价格也都在上涨，众多家
电厂商陆续实施了价格调整的措施。

此外，处于缺货状态的芯片价格也在持
续上涨。至于显卡和硬盘，也都处在上涨通
道中。可以说，“万物涨价”正在成为既定事
实。

应对之策：剁手持审慎态度，开源更重
要

持续的涨价潮，让人有些措手不及。如
何应对涨价潮，也就成为当务之急。简单来
说，应对之策主要在两方面——节流开源。

所谓的“开源”，就是要在“省”上面做文
章。以往随意剁手的消费观，是时候改变
了。换言之，剁手要持审慎态度。非刚需产
品，最好考虑清楚后再选择是否购买。没有
必要为了追新而去购买新手机、新电视或新
显卡等。

事实上，现在的消费观正趋于理性。据
贝恩公司与凯度消费者指数发布的《2020年
中国购物者报告，系列二》显示，新冠肺炎疫
情导致中国消费者行为发生巨大改变。消
费者更加谨慎，纷纷选择囤积必需品和低价
商品，并缩减不必要的支出。

至于“开源”，其实更为重要。“开源”就
是说人们要想方设法增加自己的收入，免得
因商品涨价而不愿消费，导致生活品质下
降。无论是多学习理财知识、寻找更多投资
之道、强化自身工作技能或提高学历、素养
等，都是开源的重要手段。但要注意的是，
在进行理财或投资时一定要注意别上当受
骗，或盲目跟随他人。

平台与商家，面临新机遇
虽然涨价潮有可能导致消费者捂紧钱

包，但这对平台与商家而言，或许也是一个
洗牌的新机遇。以双十一、618等大促为例，
规则越来越复杂，让人们心力交瘁。稍不注
意，就会掉入某些平台和商家的价格混淆陷
阱中。这也导致人们，越来越不想尽情消
费。

如果平台和商家能实现消费品质、购物
行为的再度升级和进化，打造一个简单便捷
的无套路消费环境，竞争力自然会大幅提
升。没有复杂规则，不用精打细算、无需熬
夜，直接就能以最低价购买到心仪商品……
这样的消费环境，希望能够重现。（科技新发
现 康斯坦丁/文）


