
让技术与文化深度融合荣耀用非遗“阐述”真正的高端
高端品牌和高端产品，不仅源于其外在

的设计、内在的品质，更重要的是其精神和
文化层面的感受。用户对高端产品的追求，
更在于其带来的人文附加值。

保时捷之所以高端，不仅因为其外型设
计的炫酷与质感，更因为其给驾驶者带来的
速度感和刺激感；戴森吸尘器为什么能以远
高于其它同类商品的价格在全球范围内畅
销？因为它带来的不仅是做家务后的干净、
清爽，更有做家务过程中的轻松、愉悦；徕卡
相机为什么可以傲视江湖那么多年，成为各
界名流的首选？因为它是德国精密机器制
造的代表，也是对成相品质的信任感……

从华为独立出来的荣耀，面临着品牌重
塑的过程。品牌的格调凌驾于产品之上，又
要与产品紧密耦合。配合独立后首个新品
V40的发布，荣耀启动了"探寻遗失的中国色
"的活动，一系列活动既是对V40新机强大
功能的彰显，也通过拉近用户与非遗之间的
距离提升荣耀品牌的价值。在这一轮营销
中，荣耀不秀肌肉秀文化，似乎是想通过这
个活动，告诉用户什么才是真正的高端手
机。

以技术为载体去传承和发扬
1月 23日，荣耀将国家级非物质文化遗

产传承人杨华珍老师邀请到成都逆风上城
天街体验店，现场展示了杨华珍老师的 6幅
经典作品，并围绕“非遗羌绣”、“中国色”进
行了现场的沟通与互动。

羌绣作为各大绣花中极为经典的一支，
具有浓郁的民族特色和鲜明的地域特色，最
大的特点是它会使用独一无二的鲜艳颜色
来寓意各类事物，因此羌绣中往往会出现大
面积、极为鲜艳的色彩。但是，羌绣的问题
在于一直存在于一个封闭的环境之中，外界
很少有人可以接近实物，而照片、视频又难
以还原如此丰富、多层次的色彩。荣耀借由
线下活动，将其直观展现在人们眼前，并通
过荣耀V40的10亿色屏幕显现技术，让更多
年轻人了解这项传统工艺的秀美。

作为#探寻遗失的中国色——还原真彩
前所未感#系列活动第二篇章，荣耀牵手邀
请非物质文化遗产中国古典建筑彩画传承
人顾俊岗老师创作了一副龙头彩画，并拍摄
了一支视频短片。

我们知道，“龙”在中国文化中一直都处
于较为独特的地位，某种程度上来说龙文化
构成了中国的文化本源，大家对“龙”都有着
极高的崇拜，因此从古至今，有大量宫廷、民
间的画师研习绘龙。特别是现在的时间点
又临近春节，选择龙的元素非常应景。中国
古典建筑彩画的绘制十分讲究，其中天然颜
料色质效果最好。上色的过程是大色（主
色）先涂，少色后涂，上青下绿，深色盖浅色，
不断叠涂形成渐变，色彩也更加丰富、多变。

画龙最难的在于“眼睛”，这是一幅画的
灵魂所在。以往龙眼为黑白色，本次上色用
了红色、紫色等叠加，是新的突破。双方合
作的短片是完成“画龙点睛”之笔，传递荣耀
V40 10亿色探寻遗失的中国色、助力中国华
彩重新绽放出彩，寓意也是用最具挑战的色
彩完成荣耀这次营销的点睛之笔。

秦淮灯彩样式形象逼真，色彩喜庆。但
是我们知道，灯都是在夜间才会点亮，以前
的摄影技术很难在夜景中记录如此绚丽灯
光，所以只有身临其境才能感受五彩斑斓的
色彩和活灵活现的形象。有着技术底气的
荣耀勇敢地面对这一挑战，将“还原真彩，前
所未感”探寻遗失的中国色活动的第三站选
在南京，运用自己的创新屏幕科技还原秦淮
灯彩最美的真彩，给全国人民带来一场前所
未感的视觉盛宴。

这些非遗项目都是人类智慧的结晶和
历史进步的标志，其历史价值、艺术价值、科
学价值都非常高。今天，科学技术的进步，
不是对这些历史精华的颠覆和替代，而是传
承与发扬。

今天荣耀之所以敢发起“探寻遗失的中
国色”的活动，背后实则是技术的进步让其
有底气可以在色彩美学上大做文章。

支撑这次活动的科技，是荣耀V40搭载
的 10 亿色视网膜级超感屏，什么是 10 亿
色？手机屏幕颜色色深以二进制编码进行
处理，以往屏幕通常为 8bit色深，只能够显
示 1670万种颜色。而荣耀V40将屏幕的每
一个色点升级至 10bit色深，带来 64倍的细
腻呈现，成就了 10.7亿色的超感体验。8bit
与 10bit屏幕在傍晚渐变色的效果对比，可
以看到 10bit屏幕明显更加细腻顺滑。在这
样的屏幕上观看超清视频或者照片，即使是
细微之处也清晰可见满满的细节，可以用纤
毫毕现来形容都不为过。当然，这样的色彩
体验，其实很难用语言来描述，只有真正看
过的人可以理解其真实感。

高级感来自于物质层面之上的精神体
验

中国智能手机军团经过过去近十年的
发展，无论是在技术上、市场份额上都取得
了突破，几家头部厂商都已经具备了冲击高
端的实力。所以今年我们看到小米、OPPO、
vivo都加大了高端产品的力度，携带华为基
因、新独立的荣耀更是当仁不让。今年，手
机的高端市场将会热闹异常。

打造高端品牌首先要认清什么是高端
品牌。高端品牌不是简单的价高、质高，而
是通过产品体验带给用户的幸福感、优越
感，以及由此而在用户心智中形成的一种文
化认同。

当然，高端品牌外在的高级感必不可
少，外观的设计要附合潮流、引领潮流，甚至
是有能力制造潮流。荣耀V40将重构秩序
的理念运用到手机设计中，对手机的审美观
进行了大胆的颠覆创新。荣耀V40在背部
设计采用磨砂质感与镜面玻璃碰撞的大胆
设计，两种质感的不对称拼接显得极为前
卫，正是对重构秩序设计理念的具象体现。
这样不同质感强对比的设计形式并没有产
生视觉上的割裂感，相反呈现完美融合的观
感。此外，荣耀 V40推出全新的钛空银配
色，体现着荣耀对潮流色彩的超前洞察。

除了外在的高级感，内在的部分更为重
要。而内在的高级感，是通过物来体现不同
的生活方式，通过技术让生活各方面的品质
有所提升。比如荣耀手机一直在摄影技术

上持续多年投入，拥有全链路影像技术实
力，从 ISP、NPU 的算力，领先的 RAW 域 AI
算法，到镜头再到传感器。荣耀 V40 的影像
实力进一步提升，由 50MP 的超感光主摄像
头、一枚 8MP 的超广角摄像头，以及一枚
2MP 的微距摄像头组成的超感光三摄影像
系统，带来了 5000 万超感光影像系。拥有
一部荣耀V40手机，对于用户而言可以从细
微处真实记录生活中的每一个精彩画面，这
才是技术带来内在高级感。

荣耀独立之后，需要给市场一个明晰的
定位，全方位继承了包括华为基因、人才、技
术在内的强大研发实力，又摆脱了供应链束
服之后，荣耀显然需要更大的“名”来匹配自
己精良新品的“实”。在荣耀V40发布的同
时，荣耀提出了“全球标志性科技品牌”的定
位。这个定位的落地，不是仅是技术的超
前，而是通过技术与产品，真正给用户带来
了哪些生活体验上的改变。

这次非遗项目的合作，是荣耀延续近年
来的高端之旅，是为了让更多年轻人了解中
国文化的博大精深，并对中国色彩报以新的
认识，让更多人意识到中国历史文化、民间
艺术的精彩。这对当地经济发展与历史传
承都具有重要意义，也是科技改变生活、科
技改变社会的直观表现。荣耀以创新科技
助力传承千年非遗文化，进一步丰富了非遗
文化形态,同时也让更多人看到了非遗文化
的价值。这让我们不仅看到一个不断产出
黑科技的理工男、一家靠技术驱动的企业，
也看到一个热爱生活、充满激情的文科生，
一个有文化、有底蕴的品牌。

打造高端品牌的三重境界
打造一个高端品牌，是一个改造用户心

智的过程，价格高、质量好，还不足以在用户
认识中形成高端的定位。

让·鲍德里亚在其《消费社会》一书中写
道：“现代社会，消费已从经济概念转变为文
化概念。”随着中国经济的发展，中国也正在
进入一个消费升级的过程，这其中文化的升
级是重要组成部分。文化不仅能够激发众
多个体的共鸣，而且也会让品牌更具备符号
价值。所以，高端品牌必须建立品牌自身专
属文化内涵。

近几年，随着国潮的兴起，特别是故宫
系列带来的文化附加值，让品牌企业都看到

了与传统文化结合提升品牌定位的路径。
但在这条路上，品牌商的玩法也在不断进阶
中。这里我们就以手机厂商为例看看玩法
的升级。例如小米和 OPPO 都在“包装换
新”、“跨界联名”上有各自的动作，通过跨界
合作增加品牌的价值，赢得青睐。

当然更高层次的玩法则是讲故事。具
体到荣耀这次的打法就是将产品与文化的

“深度融合”，让技术成为文化传承与发扬的
载体，从而提升品牌的内涵。成为这一更高
层次玩法的代表。

消费者买东西，不仅是产品，更重要的
是买一种心理感受。荣耀虽然在品质上、科
技上已经很领先，但是还需要一个跳出产品
本身的故事，在用户心中形成一种更高层面
的认知，这就要靠根据产品特质来讲好品牌
故事。比如，LV说自己的包掉到海里一百
年，打捞出来还是没变，再比如顶级腕表百
达翡丽强调自己是“手表中的蓝血贵族”，这
些都在消费者心智能形成强认知。而荣耀
通过非遗系列策划，让消费者形成“可以看
到 10亿色”的手机，这样无形中会对荣耀的
技术、品质形成一种很“牛”的感觉。不需要
秀肌肉，通过讲好故事就可以让用户感受到
你的肌肉，故事更容易拉通与用户内心的距
离，形成高端的身份认同。

借势传统文化，就要将产品、文化与用
户的需求做深入融合、创新，讲出一个全新
的故事，而非简单的中国元素堆砌、贴皮。
在这一点上，荣耀的做法实际上是将自身产
品与高层次的传统文化相融合，将它的附加
值根值于自己的产品之上。

荣耀在营销上一直善长与产品的特性
相结合来讲故事，在此前的荣耀V30中，荣
耀就基于产品主打的 5G卖点，做了澳门合
唱事件；同时，基于产品主打的拍照卖点，做
了WWF保护野生动物。

与高层次的传统文化深度融合，帮助荣
耀超越产品本身生命周期的局限，让品牌跳
脱出来。从荣耀针对不同产品所做的一系
列事件营销来看，其品牌已经超越产品本
身，在用户心智中越来越清晰，越来越高端。

此次荣耀“探寻遗失的中国色”活动中，
当我们看到10亿色原彩屏幕支撑起羌绣、古
典建筑彩画、秦淮灯彩的高级感时，荣耀品
牌的高级感也打下深深的烙印。

弹幕的意义
弹幕早就已经是网络视频文化的不可

或缺的部分。它始终是和网络视频的发展
变化一起发展的，弹幕既是对于视频内容
的点评、分析，更是观看视频的人的互
动、讨论。从早期看，弹幕往往仅仅是年
轻观众直抒胸臆的一种方式，它是视频文
化中有趣味，但还是一种随性发出的点
评，彰显了网络最重要的，也是和传统的
影视等文化最明显的差异的关键——互动
性。点评激发新的点评，互动让更多人卷
入互动，受众在这样的介入中自己也变成
了参与到创作中的一份子，通过自己的点
评也在一种“流”的形态中让自己的点评
在作品之中获得了更多的意义。这有点像
中国古典小说的点评，在文本的上下随手
写下对于作品的点评，可以发掘作品的不
为人知的隐秘，激赏作品的妙处或抨击作
品的不当，只言片语之间，随意点画之
处，都留下了自己的“踪迹”，成为参与文
本完成的一个不可缺少的点评者，让作品

在点评中获得了另外一重的意义。点评的
弹幕随着作品一直在“流动”之中。这样
的“流”的展开正是弹幕吸引人的地方，
让人往往欲罢不能，感受到互动性所构成
了文本的丰富性的魅力。这样的弹幕一直
是网络视频文化的重要的支撑。

现在，弹幕随着网络视频文化的大发
展和越来越“主流化”，已经有了新的跃
升，也越来越凸显了其重要的、不可或缺
的意义。我们可以看到，弹幕对于网络视
频越来越重要。它从视频的一种衍生物，
现在已经发展为视频本身不可或缺的一个
关键的部分。很多年轻的观众的观看一定
要有弹幕的互动，在这种互动之中，视频
本身既是一个可以观看的故事或片断的展
开，又是通过弹幕丰富和有了众多的参与
者的介入的文本，视频本身变成了一种社
交和互动的空间，在议论讨论，说东道
西，在滚滚的弹幕的流动中，视频不再是
一个简单的被观看的视频，而是一个具有

互动性和社交功能的“情境”，在这个共有
的“情境”之中，受众和文本共同完成了
这个作品。

没有弹幕，现在的网络视频似乎就没
有完整性，现在网络看视频就是需要有弹
幕的存在，它的价值和意义得到了更进一
步的凸显。弹幕既是一种一个个个体的评
价，它也是一种群体性的行为。往往通过
弹幕的互动，网络中的很多趣味和要求得
到了自己呈现的方式。某种“集体意识”
在弹幕的对话和讨论之中得以形成，也就
构成了最直接的“口碑”、这种群体性的效
应其实是现在弹幕的新的重要的影响。弹
幕所反映的往往是年轻群体的价值和他们
的趣味，这其实具有重要的影响力。

正由于此，弹幕对于视频文本和视频
的制作构成了很大的影响，弹幕的反应，
已经越来影响到整个网络视频的制作和观
看的体系。制作者和平台对于弹幕所表达
的意向和想法越来越重视，甚至弹幕可以

决定网络视频本身的价值或它的成败。弹
幕尤其在最近极为流行的直播之中，更是
直接参与现场中，弹幕中呈现的评价和感
受完全可以对于直播本身发挥重要的影
响，甚至会决定直播能否继续。这些都说
明弹幕现在已经越来越深度地嵌入到网络
视频文化的中心里，构成了它的关键的一
部分。现在的很多年轻人已经不习惯没有
弹幕的观看了，而弹幕对于整个视频产业
的影响力更是不容小觑，这其实是未来的
整个视频文化的发展的一种重要的、具有
关键影响的方面。弹幕在当下几乎就是网
络文化的一种不可少的存在，它不仅仅是
一种点评、一句议论，而是互联网的文化
的重要的形态。

弹幕文化已经变成了互联网文化中的
重要的、不可或缺的方面，值得高度关切
和认识。
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