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十几元抽大牌鞋服“盲盒”？别再拿钱帮商家消库存了
在二手平台上只花几十元即可“随机”

抽得价值数几百元的品牌衣服或鞋包，甚至
是名牌化妆品，这样的盲盒有人买吗？

近日，有不少网友向懂懂笔记透露，在
几家知名二手电商平台上，出现了号称名牌
化妆品、衣服的盲盒玩法，买家大约花上二、
三十元到六十元，即可购得随机盲盒。有的
商家更是夸下海口，承诺自己发货的商品均
为知名品牌衣服、鞋包和名牌化妆品，买家
只赚不亏。

与以往仅花几元抽取“手机盲盒”不同，
这些盲盒的发货商品不再是大量廉价的数
码配件，而是成色在八成新以上的服饰服
装。浏览一下商家评价页面中，也全是清一
色的买家好评，看似口碑极佳。

那么，这种所谓的“时尚盲盒”真能够淘
到名牌好货吗？会不会这背后只是一些商
家“清货”的新套路？

鞋服“盲盒”销量可观
“购买鞋服，先留言尺码。购买箱包可

直接拍，款式随机发货。”
根据部分网友提供的线索，懂懂笔记在

某知名二手电商平台上搜索“时尚盲盒”一
词，找到了大量销售鞋服、化妆品“盲盒”的
商家。随机选择其中一个商家，大致了解到
了盲盒下单的方式。

商家设置的自动回复提示中，显示若购
买鞋服，需要先留言尺码再下单。而箱包类

“盲盒”只需拍下箱包对应的链接即可。
在“盲盒”的详情页中，懂懂笔记还看到

这样的描述：只花 60元，即可随机购买到艾
格、H&M、夏拉贝尔等时尚品牌的服装。

另一家销售类似“时尚盲盒”的商家，甚
至号称买家有机会“抽”到皮尔卡丹、Lee、班
尼路等传统大牌的服装/鞋品，价格也只需
要十元、二十元而已，真可谓相当低廉。

面对这样的超级实惠，不由令人怀疑这
些大牌鞋服“盲盒”商品究竟是否为正品。

“都有商标、吊牌的，支持专柜的鉴定，
绝不是什么剪标、仿品，您可以放心买。”一
位商家斩钉截铁地告诉懂懂笔记，店里在售

“盲盒”所随机抽出的鞋服、箱包产品，均支
持专柜鉴定，假一赔十。

有位商家甚至透露，盲盒内的鞋服、箱

包，都是品牌实体店里的库存、换季尾货，有
的甚至是双十一、双十二活动之后，一些买
家退货、换货，不适宜再次销售的正品商品，

“到货之后您可以上网搜一搜同款式，原价
低于100（元）的我给你退货。”

至于为何在详情内描述“商品成色保证
不低于八成新”，对方的解释是为了避免纠
纷，毕竟部分商品在商家仓库内积压了一段
时间，无论是外观或是包装盒都有一定折
痕、灰尘，但可以确保“绝不是二手”。

“部分退换货的商品，包装会有破损，衣
服会有折痕，或者是试穿过，但品质都有保
障的。”为了自证口碑，商家还向懂懂笔记展
示了一张买家评价截图，评价所显示的买家
秀图片均为吊牌齐全、品牌商标完整、无损
鞋服箱包。其中，有买家秀展示出仅花 30
元购买到的“盲盒”同款名牌皮鞋，原价为
288元。

尽管商家的承诺天花乱坠，但在“盲盒”
的详情页当中，赫然出现了这样的一句话，

“由于商品特殊，非尺码问题概不退换货，下
单视为悉知。”

同样，对方对这句话的解释是：为了避
免产生不必要的纠纷。或许是因为价格相
当低廉，买家出于几十元“买不了吃亏、买不
了上当”的想法，短短一个月内，部分商家的
销量已经高达几百单。

那么，类似“时尚盲盒”中的鞋服箱包，
真的如商家所说的那样都是大牌尾货吗？
买家花几十元买到的“盲盒”真的都是只赚
不亏？

尾单“盲盒”成本或只几元
“呵呵，你这件衣服多少钱买的？”
花了 20元，懂懂笔记在其中一个二手

电商平台上购买了鞋服“盲盒”，并得到了一
件男士上衣（品牌为字母 P 开头）。拿着

“抽”到的上衣，懂懂笔记找到了在广州沙河
经营鞋服尾货批发生意的商家汤哥，希望能
帮忙鉴定一下。

汤哥拿过上衣后，用鼻子仔细嗅了一嗅
气味，十分肯定地表示：这件上衣并非二手
货。可是，仅凭面料和做工，他也分辨不出
这件上衣究竟是否为该品牌正品，“你看，袖
口线头很明显，缝线也开始脱落，即便是尾

货，也是有瑕疵的残品。”
当问及类似的上衣在尾货批发市场内

拿货需要多少钱时，他再次摸了摸面料表
示，如果量足够大，一次批发上千件价格大
概只要 2~3 元。而瑕疵品更是论斤批发，稍
微计算一下，除去运费销售这件上衣的“盲
盒”卖家至少赚了15元。

“类似有瑕疵的尾货，不管在市场里还
是到服装工厂收，都是一找一大把的。”好奇
的汤哥不断追问这件上衣是从什么渠道购
买的，当得知是在二手电商平台上花了 20
元买的一件“盲盒”时，他不由得笑着说道，

“这真的是交智商税呀，这东西怎么可能值
20块？”

实际上，类似的上衣在品牌最初上新
时，官方店铺售价的确会高达上百甚至几百
元。但换季之后，部分尚未售出的库存品会
放到二级店铺、经销商那里进行打折清仓，
已经经历多次换季迭代仍旧没能售出的库
存品，就会成为品牌尾货，流到尾货批发市
场中。

尤其在每年的双十一、双十二之后，品
牌店、经销商大量库存没能售出后，尾货市
场便会出现大量低价的鞋服箱包，其中有的
是库存商品，有的是买家退货的瑕疵品，“稍
微好点的，没有瑕疵的卫衣要 30块，牛仔裤
要10几块，T恤只要几块钱。”

一般而言，没有瑕疵的尾货都会被批发
商按上千件起量拿走，流到一些三、四线城
市的实体服装店，进行再次销售。瑕疵品会
论斤出售，当作回收的布料毛料，制成抹布
或者拖把等等。一般尾货都会在一年的元
旦之前处理完，避免积压在仓库里面“长
毛”。

“两个月前的确有拿货商专门挑选瑕疵
品。都是论斤批发的，说是要做成盲盒、福
袋出售。”汤哥坦言，除了有商家拿瑕疵尾货
以“盲盒”、“福袋”的方式在线上出售之外，
市场内也有一部分年轻的批发商自己做“盲
盒”生意，消耗尾货商品。

库存商品积压过多的原因，或是受疫情
影响部分尾货商品出口受阻，市场目前尾单
存货较多，而直播电商刷量、数据造假严重，
也会造成部分品牌鞋服推货量大，商家急于

消化尾单库存，“但无论如何，做成盲盒之后
的确能消化部分尾单库存，套路是相当的高
明。”

聊到同样被做成“盲盒”的所谓名牌化
妆品，汤哥猜测道理应该类似，相比普通鞋
服尾货，化妆品更有日期方面的限制。而相
比论斤称的瑕疵鞋服、临期化妆品，用尾货
的玩法做成“盲盒”之后，这些积压货品甚至
可以摆脱“贱卖”的处境。

附加了“智商税”的尾货
“你知道那些大牌尾货，在小城市的服

装店里卖多少钱吗？”
当得知目前二手电商平台上的“时尚盲

盒”能卖到几十元后，汤哥表情中有了一种
“原来如此”的意味。

他告诉懂懂笔记，一般品牌尾，即便没
有瑕疵，只要成色相对较好，批发给三、四线
城市实体服装小商家，售价也只是原价的
一、两折而已。

更何况，瑕疵品、处理品都是不值几十
元的价钱，之所以会有大量的消费者购买，
而且拿到“盲盒”后发现是瑕疵品仍会给商
家好评，估计也是考虑到性价比之下的瑕疵
还算合理，因此照单全收。这里面的讨巧之
处，主要是因为“盲盒”的概念以及销售的模
式。

“如果是实体商店，摆着大量有瑕疵的
品牌尾货，说一件四、五十肯定是没人买
的。”2020年12月28日，新华社曾刊文指出，
监管部门应进一步规范盲盒经营模式，避免
行业畸形发展。而在“万物皆可盲盒”的当
下，这种概念的确衍生出了大量投机取巧，
甚至赌徒一般的消费心理。

从毫无价值的玩偶公仔到质量低劣的
数码配件，再到现在这些廉价的瑕疵尾货，
商家只要套以“盲盒”的概念加以包装，就可
利用消费者花小钱占便宜，以及“投机”的心
理疯狂敛财，消化着“眼看要过期”的库存
品。以小博大、全网最值、低价掘金......希望
消费者都能明白，尽管商家将盲盒吹上了
天，再许下天花乱坠的承诺，但天上不会掉
馅饼。任何商家都不可能会做亏本的买卖，
盲盒、福袋也仅仅只是商家博傻的障眼法罢
了。

（上接第40版）这才能根本上解决房地
产的问题。

货币改革，发展资本市场。在货币理论
领域，经济学家还没给出一个可靠的抽象逻
辑。凯恩斯的货币理论存在逻辑错误，弗里
德曼的货币主义遵循的也是大央行主义，奥
地利学派的货币理论，逻辑上是对的，但不
完整。如今，全球主要央行都在奉行错误的
货币理论，导致了一系列经济问题。 有一
点很清楚的是，必须坚持货币自由支配的市
场化逻辑。

2021年按照民主党的宽松惯例，拜登会
想办法推迟紧缩闸门开启的时间。每当美
联储进入紧缩周期，都会引发国际汇率动
荡。明年下半年，这个预期会逐步增加。大
疫之年的刺激强化了债务的脆弱性，中国及
新兴市场必须提前去杠杆。 中国的货币制
度改革比货币政策调整更加迫切，必须加快
利率、汇率及资本的市场化改革。在这点
上，公共选择学派的布坎南建立了抽象逻
辑。

打破垄断，鼓励自由竞争。 斯密的自
由市场学说论证了这一抽象逻辑。 过去，

中国打破了诸多行业及领域的行政垄断，降
低了准入壁垒，经济持续增长。 接下来，国
企及非竞争领域怎么改革？ 这是方向，也
是可靠的逻辑，还是打破全球化旧秩序的方
式。

如今还有一个新问题，那就是私人企业
的垄断，尤其是互联网企业的垄断。新古典
主义的完全市场理论和哈佛学派的结构主
义是错误的逻辑，误导了美国的反垄断工
作。反垄断变成了反竞争，反创新，反自由
市场，反企业家，沦为“斗地主”的政治工
具。后来，美国法官波斯纳及法与经济学家
建立了相对可靠的理论。反垄断真正要反
的是不正当竞争，比如侵占私人数据，享受
资本特权，行政保护主义等等。所以，要用
可靠的逻辑去反垄断，切勿误伤好不容易成
长起来的自由市场和企业家才能。

财政改革，扩大税收基础。维克塞尔的
财政理论和诺斯的新经济史论证了这一抽
象逻辑。这事我们做对了。但是，也只做了
一半。80年代的包干制激活了官僚系统，各
地通过扩大招商引资来增加税收。1994年
的分税制改革的作用更多在公共用品上，主

要是中央主导的基础设施建设。1998年房
改后，地方税源逐渐转向土地财政。如今，
土地财政成为地方收入的主体，同时也是地
方债的信用锚。如此，地方债建立在土地财
政上，土地财政建立在房地产上。这就与之
前的财政逻辑不相符：债券的信用锚是税
收，税收的信用锚是经济增长，而不是房地
产、货币及金融资产。

过去几年，中国地方债规模迅速增加，
地方债务余额在 2017年超过了国债余额。
最近三年，地方债中的一般债券发行规模持
续下降，而专项债规模快速增加。2020年地
方一般债券限额只有 9800亿元，专项债限
额达到 37500亿元。前财长楼继伟说，目前
地方政府一般债券（额度）给的太少，而专项
债券额度给的太多。

这有什么问题？一般债券是由地方政
府税收来偿还，专项债是由地方政府基金收
入来偿还，主要是卖地收入。这就是说，最
近几年发行了这么多专项债，地方政府需要
卖地来偿还。专项债的平均周期目前是五
年，未来几年，地方政府还得依赖卖地来还
专项债。那么，房地产怎么办？

所以，还是得将更多的地方债划拨给一
般债务券，用税收来偿还。但是，除了深圳，
其它 36个地方发债主体都不具备这个能
力。深圳税收收入高，2020年前 11月公共
预算收入还有 3500 多亿，负债率只有
6.63%，而全国平均数是 82.9%。目前，政府
债券基本由银行及金融机构持有，四大行持
有规模接近50%。国有银行购买政府债券，
倾向于土地锚，而不是税收锚。这就是债务
货币化，货币土地化，结果房地产出现泡沫
风险。如果债务回归到税收的信用锚，风险
又可能外溢到银行系统。

这就陷入了两难。2020年一些信用债
暴雷，地方政府不兜底。2021年，信用债可
能还会暴雷，地方政府收入压力增大，但财
政系统必须回归到抽象逻辑上来：一是债由
税偿，二是靠实体经济增长扩大税源，三是
减少发债。让更多的人理解经济学的“抽象
逻辑”，抑制蒙昧主义泛滥，避免乌托邦主义
借尸还魂。这样才能打破“东食西宿”的全
球化旧秩序，才能洞察宏观伟业溃于微观梗
阻的逻辑，才能创建这个国家共同的历史叙
事。这算是我对2021年的期许吧！


