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比特币疯长冲破27000美元还能买吗
继 2020年 12月 26日突破 25000美元/

枚后，比特币成交价夜间持续上涨，一度逼
近 27000 美元/枚，截止撰写本文时报价
26870美元/枚，24小时内涨幅超8%。

比特币市值已经超过贵州茅台。比特
币市值一度突破了5000亿美元（3.27万亿人
民币），比贵州茅台（市值2.3万亿）高出一万
亿，相当于5个恒瑞医药、10个中金公司、20
个云南白药。

根据 Bybt.com的数据，在过去 24小时
内，交易所一共清算了价值超过1.31亿美元
的比特币期货看空合约。只要衍生品市场
继续看多，在不久的将来会有更多的空头被
平仓。这个信息必须正反两个方面看待：一
方面说明比特币牛市后劲十足，另一方面会
起到诱多效果。再三强调，投资者还是要悠
着。

随着比特币持续走高，对于比特币本身
的看法，对于比特币价格走势，继续出现巨
大分歧。美国市场分歧最为严重。看多者
继续坚持比特币会继续走高，某预测认为比
特币未来会升值百万美元一枚。也不知是
不是信口开河。华尔街金融分析师、比特币
支持者Max Keizer在接受采访时表示，他坚
信桥水基金联席主席Ray Dalio和特斯拉创
始人Elon Musk迟早会投资比特币。他认为
Ray Dalio在未来几个月内将把他投资组合
的10%至20%投入比特币。

更多的是对比特币风险的警示。最坚

定的看空者是美国纽约大学经济学教授努
里尔·鲁比尼。这位是持续的空头，外号“末
日博士”。他不仅看空比特币，他几乎“目空
一切”。对于比特币，他一开始就看空，认为
比特币一文不值，结果现在涨到 27000元。
巴菲特、大空头达里奥等都是看空比特币的
急先锋。对于比特币近乎疯狂地上涨，近
日，也不断有网友私信我询问还能投资购买
吗？我的观点是：

一是你如果执意想在数字货币市场投
资而不是投机的话，唯一可靠的就是比特
币。买到手后，不要炒作，长期持有，等到比
特币的春天到来。因为目前全球最名副其
实的数字货币就是比特币，数字货币或者说
加密货币就是从比特币诞生的。中本聪于
2008年发表了一篇名为《比特币：一种点对
点式的电子现金系统》（Bitcoin: A Peer-to-
Peer Electronic Cash System）的论文，描述了
一种被他称为“比特币”的电子货币及其算
法。2009年，他发布了首个比特币软件，并
正式启动了比特币金融系统。

对于中本聪发明的比特币的贡献众说
纷纭，有人认为是金融的一场革命性变革，
这个观点往往是专家学者教授；也有人将其
称为洪水猛兽，一文不值，是金融系统的破
坏者，金融风险的酿造者。后者往往是传统
金融的既得利益者，各国央行的从业者、领
导者。到底中本聪发明的比特币的贡献在
哪里呢？我们还是听听权威专家的声音吧。

2015年，加州大学洛杉矶分校金融学教
授 Bhagwan Chowdhry曾提名中本聪为 2016
年诺贝尔奖经济学奖的候选人。Bhagwan
Chowdhry说：“比特币的发明简直可以说是
革命性的。中本聪的贡献不仅将会彻底改
变我们对金钱的思考方式，很可能会颠覆央
行在货币政策方面所扮演的角色，并且将会
破坏如西联这样高成本汇款的服务，彻底消
除如 Visa，MasterCard、PayPal 他们收取 2-
4%的中间人交易税，消除费事且昂贵的公
证和中介服务，事实上它将彻底改变法律合
约的方式。”虽然目前比特币被一些国家扼
杀的遍体鳞伤，但是比特币取代主权货币仅
仅是时间问题，这个趋势只会延缓而不能阻
挡。因此，再重复一遍，如果执意想投资数
字货币的话，就投资比特币。是投资，而不
是投机炒作啊。

二是比特币持续被恶意炒作投机的事
实不容否认。12月26日在强劲的资金推动
下，比特币价格撞击到 27000美元，这意味
着比特币仅仅用了几天时间，就再度上涨了
28%，从 20000 美元拉升到 27000 美元附
近。几天上涨 28%，没有大资本炒作诱多，
谁相信呢？比特币是一个小众市场，是大资
本博弈的市场，是最容易被操纵的市场。奉
劝小资本特别是个人一定要远离这个市场，
越远越好。

在比特币单价撞击 27000美元时，比特
币的市值达到 5000亿美元，这意味着比特

币一个品种的市值就占到全部数字货币市
场的65%。

当然，投资比特币一个可循的轨迹是当
全球货币大放水，当货币有形无形中加速贬
值时，比特币就有了上涨的全球性宏观环
境。一个国家货币越贬值，比特币需求越
大，投机炒作越厉害。比特币在全球，已经
战胜了许多国家银行发行的法定纸币。

在通货膨胀严重的委内瑞拉，当地的必
胜客已经开始接受比特币支付。

据比特币研究机构 Cointelegraph 的数
据，通货膨胀严重的尼日利亚的比特币交易
量截至 2020年 12月中旬已经仅次于美国，
位居全球第二，其中很大的因素是尼日利亚
的纸币持续贬值，仅在今年七月份，尼日利
亚央行宣布一次性贬值该国货币奈拉的官
方汇率，幅度达5.5%，由1美元兑360奈拉调
整为 1美元兑 381奈拉。人口高达 2亿多的
尼日利亚主权货币危机重重。

根据 Trading View 数据，阿根廷当地比
特币已经涨破了 30000 美元。Crypto Com⁃
pare 数据显示，阿根廷的比特币最高价达到
2,841,647 披索，以阿根廷纸币与美元的之
间的 0.01177汇率换算，报价达 33446 美元，
相较于各大主流比特币交易所的 26000美
元的平均价格，溢价接近 30%。与此同时，
在今年十月份，阿根廷的的通货膨胀率超
过 35%。比特币已经成为各国货币的照妖
镜、风向标和试金石！

山寨AirPods比正品年销量多一倍，苹果为何视而不见？
国内手机圈曾有一个不成文的定论：

2010年小米手机的诞生，消灭了此前杂乱无
序的山寨机市场。

对此雷军也曾公开表示过：在小米的参
与和推动之下，中国的山寨机已被彻底消
灭。

山寨机产业究竟是死于小米还是死于
这个移动互联时代可以继续探讨，但我们必
须承认的是：在国产品牌性价比战略的降维
打击下，山寨手机市场确实几乎被消灭殆
尽。

十年之后的今天，虽然智能手机依然占
据着移动互联网时代的C位，但属于它的时
代正在离去。在新的通讯技术加持下，AIoT
时代正在来临，这其中TWS耳机则被无数业
者视为接下来的一个千亿金矿。

那么，曾经在山寨手机市场上演过的
“淘汰大戏”，是否会在TWS耳机市场重演？
或许，这要取决于整场戏里面的一个重要角
色——苹果。

苹果无视山寨AirPods？
国内新兴智能硬件市场的快速发展进

程中，华强北的身影永远不会或缺，尤其是
各种山寨AirPods让很多从业者赚得本满钵
满，但作为本尊的苹果却似乎一直不为所
动。

在水货圈曾经一直流传着这么一个传
说：永远不要小瞧华强北的技术，而苹果的
产品永远都是那些不法商家的重要（研究）
方向和指标。这一点在早年 iPhone的破解
上就已经被无数次证实，而如今这个故事正
在山寨AirPods行业再次重演。

先讲一个和华强北无关的例子。今年9
月初，有一批一加公司新款耳机在进入美国
市场时，被当地海关误以为是山寨的苹果
AirPods，结果当即扣押了这批产品。直到最
后真像曝光，海关方面才给予放行。

这件事虽然是个乌龙，但人们在调侃美
国海关工作“不专业”的同时也在思考，为什
么会出现在这样的状况？作为全球最大的
TWS耳机生产国，国产品牌的耳机似乎一直
难以逃开AirPods的阴影。

相较于手机这种硬件配置、系统优能直
接影响到用户直观消费体验的产品，耳机这
个小物件则是一个非常玄学的东西。尤其
是早期的AirPods初代以及二代产品，既没
有降噪功能也谈不上音质优秀，唯一的优点
就是不错的续航能力，以及和苹果产品之间
的无缝连接，凭借这些AirPods一推出就备
受欢迎。

这些情况在华强北“技术人员”的眼里
就是方向。就像今年苹果最新推出的Mag⁃
Safe充电器，在发布之后不到一个月时间就
遭到当地商家的破解及仿制，初代AirPods
在发布之后没多久高仿产品便陆续推出。

山寨的AirPods一直是大卖的热门货，
从最初的简单模仿外形到现在自动识别配
对、弹窗、支持改名、定位，甚至连降噪等功

能都一应俱全，这些功能的加入也是那些商
家敢于说出“库克也分不清真伪”的底气。

山寨产品的出现，理论上会严重影响品
牌方的利益，按理说品牌方也会从各个方面
打击山寨产品。曾经，苹果方面对于山寨的
iPhone就是从生产到销售各环节不断施以
重压，不过在AirPods这个爆款品类上，苹果
却表现得异常“吊诡”。

之所以这么说，是因为如今你可以随时
在各个电商平台看到大量的山寨AirPods在
销售，而且绝大多数产品都有很大的销售数
量。此前根据深网腾讯新闻的“揭秘山寨
AirPods暴利江湖”一文所描述，有相关从业
人士就爆出不少高仿苹果耳机商家的致富
故事，比如月赚数千万、在全国房价最高的
深圳买了几套房等等……

而这样的“爆卖”也曾在国产品牌手机
企业面前出现过，但是随后就引来了各大厂
商的严厉打击。这也是苹果如今的态度“吊
诡”之所在。

国产品牌对山寨重拳出击
如今，国产智能硬件产品在外观设计上

确实是追随者的角色居多。前面提到的一
加耳机在美国海关被扣的乌龙，也是这些大
厂在某种程度上的无奈。

尽管一众国产手机企业如今仍在努力
摆脱模仿的质疑，但它们至少已经开始了很
多勇气可嘉的尝试（包括外观设计）。不过
一旦他们的产品被追捧，国产品牌也会从当
初单纯的模仿者变成了被模仿者。

例如，曾经在拼多多上的“vivi”牌手机、
“小米新品”牌电视等等，就是鲜活的例子。

其中最出名的事件可能就是小米的充
电宝系列。作为小米旗下最成功的爆款产
品之一，早在2016年雷军就曾公开表示：“充
电宝只有两个牌子，一个叫小米，一个叫其
它 。”

但是，小米充电宝也没能逃出山寨企业
的魔掌，近几年来小米充电宝已经成了山寨
的重灾区。山这种情况有多严重？据媒体
报道，雷军曾在一次会议上透露：“小米充电
宝在市场份额上有很大的比重，占了市场
80%的份额，但这其中 80%是假货。天桥
上、便利店、大学城到处都是小米充电宝，多
数是假的。

面对山寨产品，小米的法务部一直没有
闲着。2017年小米就因为北京某商贸中心
店铺内销售的商品侵犯了其商标权，将对方
诉诸法院。而占据国内手机市场半壁江山
的华为手机同样如此，去年华为就曾起诉某
电商平台上一家销售山寨 P30手机的经销
商。至于华米OV等大厂针对山寨品制造销
售、环节的相关打假举措，更是数不胜数。

虽然多数山寨产品品质很差，但它们的
存在确确实实伤害了品牌方的利益，长假投
诉、用户质疑、舆论发酵之后，各大电商平台
方面也做出了相应整改，目前我们在很多电
商平台几乎看不到这些明显碰瓷国产手机

大厂的山寨产品了。这，就是品牌方和销售
渠道共同努力的结果。

换句话说，只要企业有决心和精力打
假，山寨货品在正规电商平台上是很难成气
候的。但是，苹果似乎并没有这个闲情逸致
……

一边是放纵无视、一边是重拳出击，这
两种态度其实有其迥异意愿。

苹果和国产手机大厂在面对山寨产品
方面的态度（包括手机和耳机），一直以来有
着很大差异。

首先要明确的一点是：山寨和仿冒是两
种存在，仿冒产品是法律条文明令禁止的，
而山寨产品更多的是在打擦边球。就像“vi⁃
vi”手机、“小米新品”电视、“创唯”电视，这种
品牌名称上的“鱼目混珠”很难定义为是仿
冒产品，毕竟在商标名称上虽然类似但是仍
有一些差别，也造就了一个“灰色地带”。

以国内某知名音乐网站的一款耳机为
例，从整体设计和外形上来看其与苹果Air⁃
Pods Pro几乎一模一样，仔细观察之后会发
现有些许不同。在普通用户眼中，它几乎可
以被视作一款山寨AirPods Pro，但就是这些
许不同，却能让其在专利纠纷上立于不败之
地。

所以，我们看到即便是华为、小米这些
品牌方针对高仿产品的相关诉讼，也只是起
诉对方在产品的商品构成、整体形状上相
似，容易导致消费者误判。

同时，知识产权方面侵权诉讼的取证、
论证过程极其复杂，整个过程往往费时费
力。我们可以参考苹果和三星之间长达7年
的专利大战，双方都投入大量的时间和精
力、金钱，针对外观设计/功能设计等方面各
表一词——最终的和解其实也未必是双方
最想要的结果。

因此，当华为、小米等国产品牌在面对
那些打擦边球产品时，也不是每一个都会起
诉（更不可能全部胜诉），更多的只是挑那些
关注度比较高的，以便能够起到杀鸡儆猴的
作用。

苹果在搞“二桃杀三士”？
回过头来看，华强北的很多AirPods以

及很多火车站、天桥上出现的小米充电宝，
就属于典型的仿冒产品。因为它们不仅是
产品本身和正品一模一样，就连外包装上 lo⁃
go、生产企业标示等都和正品如出一辙。对
于这种产品，品牌方们往往是一起诉一个
准。

仔细观察苹果方面，眼看着华强北的
AirPods 生意做得风生水起，面对网上众多
山寨AirPods却显得无动于衷。根据第一手
机研究院院长孙燕飚透露：2020年全球整个
TWS耳机的出货量预计为 4.2亿部，其中山
寨的产品约为 2亿部，绝大部分为山寨的
AirPods；品牌产品的出货量约为2.2亿部，其
中苹果的AirPods系列占了近一亿部。

这种出货量比例之下，才有了圈内那句

调侃：TWS耳机市场只有两种存在——Air⁃
Pods和其他。

面对年出货量将近 2亿部的山寨市场，
苹果方面一直没有没有对山寨AirPods的产
业链进行严厉打击，相关的产品依然在华强
北很多一米柜台和电商平台上畅行无阻。
这又是为什么？

对此，孙燕飚对懂懂笔记表示：“用户选
择购买山寨AirPods其实伤害的不是苹果的
利益，而是其他国产品牌的利益。”

在他看来，这是因为用户市场定位的不
同所致，“正品的AirPods售价基本都在一千
元以上，而山寨的产品售价在 30～500元之
间。所以选择山寨产品用户的定位，本身就
不是苹果的用户群体，这些用户并不会侵害
苹果正品耳机的销量。但是，这个价格区间
却几乎覆盖了全部的国产TWS耳机产品。”

这就好理解了。一个最简单的例子，一
些用户只有两三百元的预算，如果他们不去
买山寨的AirPods 就会选择其他国产品牌的
耳机产品。站在苹果的角度来看，与其让他
们去选择国产品牌，不如让他们买山寨Air⁃
Pods。

这一结果不仅培养了这一用户群的使
用习惯（日后可能会选择购买正品），而且就
算是做为一个行走的品牌“广告牌”也是有
价值的。而国产品牌的耳机不同，他们的正
品耳机价格大多相对较低，目标用户和购买
山寨AirPods的用户也有较高的重叠，所以
国产品牌要尽可能的打假高仿自己的山寨
商家，让用户选择购买正品。

在一些资深分析人士看来，山寨产品将
国产TWS耳机厂商拖入了价格战的同时，还
抢食了这些国产品牌的市场份额。对于这
种市场情况，苹果自然会对山寨AirPods睁
一只眼闭一只眼。

孙燕飚透露，此前苹果曾在舆论压力下
进行过一次对山寨AirPods产业链的打击。
今年12月1日，深圳市场监管公众账号曾发
布消息称，在11与19日晚根据权利人投诉，
对相关接到举报的假冒苹果数据线及 TWS
耳机企业进行了突击检查。

检查之后的一段时间，有媒体称此前在
华强北各个市场（一楼）公开售卖的山寨Air⁃
Pods消失不见了，只有上到三四楼才能看
到。而这次举报事件中的权利人，应该就是
苹果方面。

但是，孙燕飚也指出，从市场整体表现
来看苹果的打击诉求并不强，更多的只是舆
论下的一种官方表态。不然的话，如今线上
渠道那么庞大的销售网络它不会无视。

站在行业发展的角度上来看，作为TWS
耳机行业的领导者，苹果对于山寨产业链的
不作为是自私的，也是不利于市场发展的。
一个健康的市场不应该出现这种用某家的
劣币驱逐别家良币的现象，面对市场的竞争
或许苹果应该更坦诚一些。


