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为什么全国所有景区里，都有个野到不行的孙悟空？

十一旅行，你会去不同的地方，探访不
同的景区，或人文，或自然，从1~5A，但总有
一些东西是共通的，比如汹涌的人潮，和景
区里的悟空。

走遍大江南北，景区里总能遇到一只以
上的孙悟空。你的小孩绝不会错过他的火
眼金睛，四目相对，然后他就会主动凑过来
和你全家合影，让你的孩子感觉倍儿有面
子。当然，结尾必定会有一个二维码，同时
支持微信和支付宝，提醒你为刚刚发生的
Drama时光付费。

大部分人不想破坏旅行的好心情，往往
会选择息事宁人。而如果你是个据理力争
的“愣头青”，那等待你的将会是官方重量一
万三千五百斤的如意金箍棒。

孙悟空在中国人的童年里有着不可替
代的地位，不管你的童年是进击的巨人、美
国队长、奥特曼还是喜羊羊、齐天大圣远都
是战斗力最高的那一个。

没有任何一个孩子能拒绝和孙悟空同
时出现在照片里的殊荣，一张合照可以完美
的印证他们吹过的那些关于“我爸爸是奥特

曼，我们家和孙悟空是邻居”这种牛皮——
直到另一个孩子也拿出同样的合照，两人开
始对哪只孙悟空是假冒的进行激烈的争吵。

孙悟空为旅游景区带来了流量，不过同
时，他们也被看成一块心病。

“没有孙悟空的景区就好像是没有米老
鼠的迪士尼，但是真正的迪士尼压根不让孙
悟空进去。”

有人担心拍照要钱这事儿有损孙悟空
的形象。

“干这行还是打扮成《水浒传》更合适，
打着劫富济贫的口号，抢钱都抢得光明正
大，遇见愣头青还能叫来自己其余 107个弟
兄撑场面。”

对于成年人来说，景区的孙悟空已经和
免税店的中国大妈、米兰教堂系红绳的黑人
并列成为旅行中最不想看到的人。拍照花
点小钱不是问题，真正的问题是这些猴子的
暴力倾向。

“孙悟空和头戴丝袜抢劫的劫匪没什么
区别，他们手里都拿着武器，隐藏了自己的
真实面目，而且都问你要钱。”

这些担忧并非杞人忧天，津巴多著名的
斯坦福监狱实验证明，角色赋予扮演者超越
本体的力量，一种使命与宿命的能量，而制
服又加强了这种角色力量。

所以，即便是那些充满山寨气息的扮演
者，也会一瞬间大圣附体，和美猴王的暴力
之魂发生共鸣。

在抖音上，你能轻而易举地找到各式各
样孙悟空打架的合集。

有的景区和孙悟空达成某种默契，孙悟
空们可以任意出入，为景区增添些趣味性，
对他们拍照要钱的做法也是睁一只眼闭一
只眼。

可是这终究只是一个美好的愿望，猴子
特有的野劲让他们无法做一个体制内的弼
马温颐享天年，孙悟空唯一一次被招安的结
果就是上演了大闹天空。

很难解释为什么孙悟空都这么爱打
架。有人把这归结为猴子的本性，只有那些
亲自扮演过泼猴的人可以领会其中的真谛。

孙悟空本来就是一个反抗强权的形象，
无论是“齐天大圣”还是“斗战胜佛”都在加
深扮演者这一信念，只不过这次他要反抗的
不是天庭，而是景区的保安，以及和自己分
账不均的唐三藏。

也有人认为问题出在金箍棒上，现在的
金箍棒的质地一般是塑料的，轻便，有金属
的也只是薄薄的一层铁皮；偶尔有人用木质
的，通常是家里闲置的扫帚把儿。

但是只要涂上红黄相间的涂料，那里面
积攒了上千年的反抗精神就会一股脑的爆
发出来，拿到这根棒子的人神挡杀神佛挡杀
佛，同行打得，天兵天将也打得；玉帝老儿打
得，你亲爹也打得。

现在，多数孙悟空变得更温和了，家人
就是他们要保护的唐僧，微信收款的二维码
变成了冲动时候的紧箍咒。

有些孙悟空会装作聋哑人避免冲突，有
的则会跟你讲道理，说你喂动物园猴子也要
花十几块钱买香蕉，不如给猴王十块钱合个
影。

许多游客把这看成是一种勒索，但是在
孙悟空的扮演者看来，事实并非如此。

“真正的孙悟空会老老实实和游客合照
么？”

在孙悟空的扮演者看来，合影之后要钱
有什么不好，这就像是成年版的“不给糖就
捣蛋”，为的就是完成自己的顽劣的人设。

“赚不赚钱倒是其次，主要是为了情怀”
和孙悟空的合影费是全国统一的10-20

元，他们的收入却存在着巨大的阶级鸿沟。
国家 5A景区的美猴王能日赚上千，而动物
园门口的孙行者常常赚不到一百。

有人说，景区合照的孙悟空是最早能赚
到钱的coser，不过看似风光的齐天大圣收入
并不稳定，旅游淡季常常要面临和真实的猴
子抢食物的窘境。

美猴王的衣服看起来很威风，其实并不
舒服，夏天捂的闷热，冬天又不防风，有时候
有毛发掉进去会混身刺痒，

“不靠情怀很难走到现在，毕竟往地上
一坐，编点《我是歌手》上爹死娘嫁人的凄惨
故事，收入比当猴子高多了。”在福建孙悟空
墓扮演孙悟空的冯爽表示，他扮了 8年的孙
悟空，收入仅仅能勉强维持自己的生活，有
时迫不得已要去洗盘子板砖。

他想的是卧薪尝胆，磨练自己的演技，
有朝一日是能扮演孙悟空上一次电视。

他对孙悟空的认知全部来源于 86版的
《西游记》，那是一个快意恩仇的世界，好人
就要保护，坏人就该打死。可是近几年，他
渐渐认识到事实并非如此。

“西游记百分之九十的篇幅都在演孙悟
空的风光，但实际上，从一只石猴到大闹天
空，孙悟空修行了三百多年；陪唐僧取经历
经九九八十一难，只用了十四年。而他在五
指山下缺被压了五百多年，在电视上甚至连
一集都没占全。”

冯爽说，如果自己是孙悟空，那房租，日
渐老去的父母，即将上学的孩子就是他的五
指山，他撑不过五百年，实际上，撑到第五年
他就在考虑放弃了。

王尔德说每个人生来都是君王，但大多
数人在流亡中死去。冯爽改编了这句话，他
说每个人生来都是齐天大圣，但大多数人在
责任中低头认怂。

智能支付时代，人民币会不会只是符号
智能支付时代，商务经济、买卖往来中

票面支付越来越少见，逐渐被电子支付所替
代。人们从怀疑到尝试再到习惯，从小众到
大多数再到普及，数字支付运用更加广泛和
深入。

从最初的大大小小现金，到之后的银行
Ka，感觉货币在我们眼中越来越是陌生。

从银行Ka再到手机刷码、网上银行，我
们对货币意识逐渐减弱，关注的只是数字。

所以在这种情景中看到票面钱币，理论
上它只是货币流通的符号，只是单一的或是
纯粹的“价值尺度”，其他功能正逐渐削弱。

上午，老妈拿着一枚钱币问我：这是“1
元”还是“1角”？不瞒你们说，拿在手上我也
迟疑了一下。这是 2019年新发行的 1元钱
币，它比我们通常见到的1元钢镚小，比常见
那种1角的大，如果不看面值，凭目测真不好
判断。

也难怪，这几年我们几乎不用现金，对
新发行的钱币比较陌生。仍旧保持现金使
用习惯的差不多就是咱老爸老妈一族，视力
不好，对手机功能掌握不全，最主要还有他
们不能接受数字支付，总觉得不靠谱。

这两年陆续出现过拒收人民币的案例，
虽然央行两年多来在全国范围内开展过整
治拒收现金活动及宣传。但移动支付、智能
货币以不可阻挡势头，成为市场交易主要形
式。

这种方式普及，主要得益于数字化时代
智能运用带给人们的快捷与便捷。

作为单位来说，现金支付与收取在财务
管理上避免了大额现金交易带来的管理风
险。曾经财务及金融犯罪中，很多方面也是
由于现金的便利成为动机。实行网上银行
支付，从制单、复核到主管，从申请到审批等
各环节均呈现清楚路径，现金去向明确，减
少人为因素，强化了系统监督功能。

作为金融机构，以前去银行取现排着长
队，窗口工作量大，功夫全花在点钞票上。

现如今每个营业点都设有自动存取款机，除
非必须到窗口办理，大部分业务都是由手持
平板的值班经理在自动操作台上进行授权
并予以处理，安全快捷便利。

作为个体就更不必说了。微信、支付宝
成为人们首选。想想以前出差出行带现金
带Ka的年代，不安全不方便不放心，那种几
十年前在内衣里缝口袋的时代，已成为遥远
的过去。那种十多年前我们去某处寺庙，一
同事在老和尚化解收费时说过一句：“没有
现金可刷卡。”让我们笑言寺庙不清静。现
如今各处寺庙都设有二微码，互联网卷起的
尘嚣无处不覆盖。

而且从交易上说，避免了现金交易风
险，有效打击了违法行为。

当然互联网经济所衍生的网络金融违
法，成为现时代的新型违法，如网贷、欺诈等
活动，以及支付保护、损失追偿等，都有待于
在互联网金融管理中趋于规范与立法保
护。在此不是本篇议论重点。

即便互联网金融存在大量弊端，但它随
着手机普及实则成为大众支付却是不争事
实。那种以现金支付方式在现实中即便不
是人为障碍，也会随着智能支付的深入带来
的不便愈加明显。

从最原始的物物交换、金属货币到金银
货币、纸币以来，货币化已在人们意识中存
在了四千余年。它用一种特殊文化以货币
符号出现在人们生活中。无论从铸造或印
刷制作工艺、从图案设计等方面，都体现出
与时代政治、经济与文化相互交融与交流作
用。在现今考古中，钱币作为重点文物为现
代研究提供重要史料。因此钱币的货币化
无论从其价值上来说，还是从其作用上，都
会作为一个时代标志所运用与延续。

从货币的约定俗成到法律意义上社会
交易的流通商品，钱币在互联网时代仅仅几
年发生根本变化。移动支付、智能货币由支
付中的补充功能上升为主要方式。这种由

实物货币向数字支付转化过程在如今时代
必将形成趋势，影响并带动更多人。

在这种趋势下，货币从有形之物到无形
之物，职能不变但由此产生的消费心理会有
不同。相对于现金支付，数字支付快捷、便
捷功能会促进个体在消费过程中失却冷静，
造成大多数人降低了对钱财的“吝惜感”。
这就是现如今人们常感慨不知不觉中钱没
了，人们对数字的敏感总是比货币实物缓慢
半拍，划拉的好象是别人的钱。

而更多时候还会缺失了形式上感受。
如同梁实秋先生在《钱的教育》中列举的儿
时瓦制的小扑满“有一点儿富余的钱，便急
忙投进扑满，当的一声，挺好玩的。”同样的
感受，这种积攒的期盼产生心理作用，会给
人们对于财富认识产生影响。人们会设定
目标然后以谨慎消费来抑止不必要的浪
费。

除却功能之外其形式上的仪式感也能
给人以满足。人们愿意结合传统节日与礼
仪，以实物或货币形式表达情感。那种数字
的划转虽然也是功能体现，但缺乏温度与热

度。如节日给予父母的礼节，遇有礼情往来
等，除非特殊情况下人们还是愿意以现金的
方式体现仪式感。

货币在互联网与数字时代发生的变化，
是在意识中逐渐消失成为时代的记忆？还
是作为过去式成为文化符号保留？甚至对
于现在的小娃儿，“钱”为何物已失去了直观
认识，需要作为常识来进行普及。就象车马
时代的马车，就象书信时代的邮件与邮票，
就象计划经济时代的粮票，这些曾经刻有时
代的印记随着时代进步被淘汰。不论它们
曾负有怎样使命，不论在情感上它曾带给你
多少愉悦与满足，在时代滚滚向前的潮流中
成为浪花中一朵，被后浪裹挟着前行。这是
时代进步中不可避免的现象。

翻出 2015年朋友送的一套“金羊纳福”
小额人民币纪念套装，感觉在这个时候看
来，更值得作为纪念与收藏。对于它的现时
感受不仅是财物，更有一种从其设计艺术、
文化与思想去观赏它，即便它流通功能削弱
只剩余符号，这样的存在也不失其存在的意
义。


