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从宜家家居到聚美优品陈欧看准的共享充电宝 谁在引领租赁经济新潮流

近日有英国媒体报道称,当地的无印良
品、宜家等品牌陆续推出了家具出租服务。

8月,在线营销信息平台SEMrush发布的

最新数据显示,2020年 7月英国共有 48250
条与家具出租相关的搜索,是今年 4月的两
倍,其中,40岁以下的年轻群体是租家具的

“主力军”。
家具领域只是冰山一角,在服饰、电子产

品等更广泛的快消品领域,都掀起了一股租
赁风暴。零售业分析咨询公司“零售业反
思”创始人安德鲁·巴斯分析称,新冠疫情让
不少人陷入了财务困境,租借可减轻人们的
经济压力,“让人感觉心里舒服得多”。

事实上,除了让租赁方降低使用成本,对
出租方来说,这同样是赚取额外收入,降低风
险的有效途径。

形成双赢局面的租赁经济迅速风靡,由
此演化的共享经济也随之呈现繁荣态势。

国内复工复产以来,不少白领选择在下
班时打开网约车软件,接顺风车订单,为自己
赚一笔回家的油费;兼职网约车司机数量激
增,滴滴甚至升级了拼车业务。8月 27日,滴
滴出行宣布,8月 25日七夕当天滴滴出行包
括网约车、顺风车、出租车、单车和代驾业务
在内的全球日订单量首次突破5000万大关。

从网约顺风车的繁荣不难看出,共享经
济是租赁经济的延续与全新变体。一方面,
它与租赁经济相同,将某物的使用权借贷给
承租人;另一方面,它比租赁经济多了一个重
要前提,被转让物品是冗余、闲置的。

滴滴出行等顺风车平台,是将汽车与司

机的闲置空间和时间出租;共享办公空间
wework,是将商业楼冗余的空间再次出租;盒
马推出的共享员工平台,则是利用尚未营业
的餐饮服务业员工,帮助线上电商企业缓解
订单压力。

业内人士分析称,所有共享的初衷都是
将社会闲置资源再次利用,提高资源使用率。

近年来,以共享经济为代表的新租赁经
济,利用第三方信用体系和互联网化,实现了
更标准的供需关系。2018年前后,街电、青
桔等先后与支付宝花呗、微信支付合作,推出
信用免押服务,信用值达标的用户,将不再额
外缴纳押金费用。信用成为租赁、共享的核
心保障。

2020年以来,青桔单车迎来订单新高峰,
聚美旗下共享充电宝街电,通过信用免押,再
次揽获大量用户。在餐饮店、商场、机场、高
铁站等人流密集型场所,街电随处可见。

国家信息中心预计,未来 5年我国共享
经济有望保持年均 30%以上的速度增长,共
享平台APP已经成为全民应用,以街电为例,
其累计用户量早已超过 2亿人。40岁以下
的年轻人和那些即将长大的00后甚至05后,
正在将共享经济从时尚潮流变为一种生活
习惯引领一个更为理性而宜居的新世界。

拼多多进入在线旅游行业，能再次成为黑马吗？
日前，几十亿补贴页面悄然推出旅游板

块，包括华珠、东城、春秋旅游、齐乐游、小猪
短租等。

拼多多此举相当于官方宣布进入旅游
市场。

早就有预谋了
2019年 12月，拼多多悄然推出“火车票

代售”业务。在搜索频道的充值细分栏目
下，还为朵朵的火车票设置了独立的入口。

拼多多此举被认为是旅游业布局的第
一步。

今年6月，拼多多又一次完善产品线，推
出机票业务，向旅游业迈进了一步。

此前，携程CEO孙杰在接受媒体采访时
提到，机票业务是用户的第一站。即使赔
钱，携程也不会放弃。

这足以说明潘多多从火车票和机票开
始，为旅游业打下基础。

在此之前，拼多多还推出了“穿越中国
山海”系列直播活动，通过直播展示了不同
地区的自然风光、文化特色和正宗美食，促
进了门票、餐饮、酒店的交易，当地旅游景点
的交通等旅游产品。

这也是对旅游业的考验。
如今，拼多多完善了旅游目的地的景点

和酒店。毫无疑问，它决定在旅游业上下大
力气。

机遇与挑战
在疫情迫使全社会加快数字化进程的

前提下，低水平城市的消费者被迫接触并习

惯于扫码、网上订票等数字化操作，加快了
沉陷市场中在线旅游的渗透速度。

旅游业参与者也一致认为，不断下沉的
市场将成为旅游业增长的引擎。

拼多多是在下沉市场的基础上发展起
来的电子商务平台。它对不断下降的市场
的用户心理有着深刻的理解。目前，其平台
拥有 7.3亿用户，其中很大一部分来自下沉
的市场。

他们大多还处于旅游认识的初级阶段，
这意味着新用户正在通过拼多多来培养自
己的旅游意识和旅游习惯。

此时，公司已凭借天然优势进入旅游
业。

然而，拼多多也不能忽视行业竞争的激
烈程度。

目前，在线旅游产业已形成携程、阿里、
美团三家竞争格局，其中携程是最强的。

相关数据显示，2019年，携程总交易额
（Gmv）将达到8650亿元，同比增长19.3%，将
继续保持全球在线旅游行业第一。

飞猪和美团正在一步步向前推进。美
团在在线酒店业务方面的市场份额超过携
程，位居市场第一；而飞猪则在出境游和在
线度假细分领域力挺携程。

在三足鼎立的情况下，要想找到一条发
展之路，拼多多必须另辟蹊径参战，但不清
楚拼多多准备了什么样的剧本。

我得走了
知道这是一个危险的海滩，我们仍然要

跋涉，努力进入旅游业，这不是突然兴起，而
是迫于现状。市场上可以玩的电子商务平
台越来越多。拼多多要想保持在行业中的
地位，势必无法原地踏步。多元化、创新和
跨界产业是不可避免的。

上一季度多宝市值超过 3.7亿，超过了
多宝的3.7亿用户。

可以说，在电子商务领域，下一步就是
拼多多和阿里的较量。

借助社会电子商务和 100亿补贴，拥有
众多整合资源的阿里巴巴集团军，有什么能
力与之抗衡？

一直依赖补贴显然不可行。首先，这样
的模式已经被业界模仿，不再独树一帜、独
树一帜；其次，一直烧钱并不是长久之计。
拼多多每天要烧掉1亿元，压力巨大。

为了全面发展，拼多多可以找到一个新
的生长点，让生命力长存。

比特币突破1.8万美元：增值大方向不改
如今，比特币的总市值突破 3100亿美

元，但是和史上最高市值 3300亿美元相比，
仍有些许差距。2017年底，比特币创下了有
史以来的最高单价 2万美元一枚，此后的几
年时间里，价格起起伏伏再没有翻过这道
坎。

1.8万美元一枚的价格，距离2万美元尚
有一步之遥，对于大部分BTC持有者来说，2
万美元是一个信仰，更是一个期待。半年
前，比特币价格曾经一度跌破四千美元，随
后，超跌触发的反弹已经让价格飙升了三倍
之多，这种犹如坐过山车的行情，让很多币
圈小朋友瞠目结舌。

比特币价格突然呈现加速状态，是在近
一个月的时间，从十月份开始，比特币突破
1.3万美元，到了十一月份，价格几乎一天一
变。

让我们将记忆拉回到2008年，十二年之
前，有一个（或者一群）叫中本聪的人发布了
比特币白皮书，书中详细记载了比特币诞生
过程，包括如何创建去中心化的交易体系。

与当年止步于白皮书的B-money不同，
比特币白皮书发布之后，中本聪没有停下自
己的脚步，他开始马不停蹄的开发比特币源
代码，没有让比特币半路夭折。

彼时，英国的信贷坏账正在让央行头痛
不已，银行的系统性风险和缺陷，让整个金

融体系脆弱不堪，中本聪的比特币以去中心
化为基本理念，避免了时下金融系统的的诸
多弊端，诞生之初，就注定未来的封神。

比特币到底有没有价值？
如今动辄接近两万美元一枚的价格，是

否都是泡沫呢？其实这个问题不只是旁观
者比较感兴趣，就连部分币圈用户抱有疑
问。

我们来看一下普通流通货币的基本属
性：可流通，可信任，互换性等等，所有的这
些属性，比特币都能够支撑。除此之外，比
特币的稀缺性也是其不断升值的强基础，不
会像法币面临无限增发导致的通货膨胀。

现在，比特币还无法与法币的地位平起
平坐，但是长久来看，其去中心化的属性，以
及交易无需任何第三方确认的基本特质，肯
定会受到市场的持续青睐。

当前比特币的价格是1.79万美元一枚，
灰度投资 84亿美元比特币，控制流通量的
3%；从 2020年初起就在增长的BTC巨鲸地
址；已被见证过的减半后的价格增长……在
BTC持有者眼中，一系列的利好使他们相
信，后续比特币继续冲击 2万美元高峰是毋
庸置疑的。

让价值成长来的更猛烈一些吧！我们
翘首以盼！


