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冲刺短视频第一股？
构建内容+社交双引擎才是快手的目标所在

短视频第一股或将诞生。
11月 5日，快手正式向港交所递交招股

书，开始冲刺港股 IPO。据媒体报道，快手计
划募资 50亿美元在港股 IPO，估值达 500亿
美元。
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快手招股书核心信息
快手在招股书中对“快手是谁”，快手的

平台和生态系统，目前取得的成就，业务构
成，营收构成等核心信息做了披露。

快手在招股书中将自己定位为“全球领
先的内容小区和社交平台。”。据艾瑞咨询
数据显示，截至2020年6月30日止六个 月，
全球范围内，快手是以虚拟礼物打赏流水及
直播平均月付费用户计最大的直播平台；以
平均日活跃用户数计第二大 的短视 频平
台；以及以商品交易总额计第二大的直播电
商平台。

快手最新的 slogan 为“拥抱每一种生
活”。基于这个极具包容性的 slogan和强大
的技术和数据底座，快手孕育出了一个 繁荣
的内容生态系统，并在其中诞生了直播，电
商，线上营销，网络游戏、在线知识分享、本
地生活服务及其他众多业态 。

据招股书显示，截至2020年6月30日止
六个月，快手的国内应用程序及小程序的平
均日活跃用户及平均月活跃用户分别为
3.02亿及 7.76亿。在同一期间内，日活跃用
户在快手应用的日均使用时长超过85分钟、
日均访问快手应用超过 10次；据 艾瑞咨询
数据显示，快手的内容小区活跃度在中国头
部的基于视频 的社交平台中排名第一，截至
2020年6月30日止六个 月的内容 创作者占
平均月活跃用户在快手应用上的比例约
26%。截至2020年6月30日止六个月，快手
应用上每月平均短 视频上传量亦超过11亿
条。

招股书显示，快手目前主要通过销售虚
拟物品，提供多种形式的在线营销服务，以
及收取电商销售佣金进行变现。此外，快手
也在积极开发其他变现机会，通过提供网络
游戏、在线知识分享以及其他产品和服务让
收入来源更加多元化。

招股书还显示，快手的收入在营业纪录
期间高速增长，从 2017年的人民币 83亿元
增至 2018年的人民 币 203亿元，再进一 步
增至2019年的人民币391亿元，从截至2019
年 6月 30日止六个月期间 的人民币 171亿

元增至截至2020年6月30日止六 个月期间
的人民币253亿元，同比增长48.3%。
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玺哥看快手招股书
玺哥认为，快手招股书其实在强调一个

事实，那就是，快手和抖音是不一样的。这
一点从快手的业务构成和营收构成上有 很
直观的反应。

如上文所言，快手目前主要通过销售虚
拟物品，提供多种形式的在线营销服务，以
及收取电商销售佣金进行变现。直白点 说，
快手目前主要靠直播、在线营销服务、电商
销售佣金赚钱。2019年，三项业务分别实现
营收 314.4、74.2、2.6 亿元，占比分别为
80.4%、19.0%、0.6%。2020年上半年三项业
务分别实现营收 173.5、71.6、8.1亿元，占比
为68.5%、28.3% 、3.2%。

快手的营收数据也告诉人们一个事实，
就是快手不仅是大众认知中的“短视频”平
台，更是多业态的内容小区和社交平台 。

快手招股书中有一个非常值得关注的
业态，那就是直播购物。招股书显示，快手
于 2018年 8月推出电商业务，2018-2019 年
分别实现GMV 0.966亿元、596亿元。2020
年1月-6月，快手平台电商交易总额达1096
亿元，较 2018年的 0.966亿元增 长 1000倍，
已成为全球范围内以商品交易总额计第二
大的直播电商平台。对比今年 8月和 1月，
快手电商订单数增长 254% ，商家数增长
74%，买家数增长68%。特别值得注意的是，
快手电商买家平均月复购率达到 60%。快
手直播电商超高的复 购率也说明，基于社交
关系的平台生态是有着超高商业转化价值
的。实事上，社交关系也是快手在直播和直
播购物上能远 超抖音的核心所在。

玺哥一直很看好决策路径更短，互动性
更强，购买体验更好，产业流通层级更少的
快手直播电商，因为他代表着一种未来 的购
物方式，或者说是一种新的生活方式。

虽然当前直播购物对快手的营收贡献
还较少，但玺哥相信，随着直播购物模式的
进一步发展，快手直播购物将成为不逊色 与
当前名列前茅的购物平台。届时，直播电商
必将成为快手营收的又一重要抓手。
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直播和直播购物之外，基于社交关系的

快手未来更具想象
玺哥认为，随着快手的发展，其基于社

交关系打造的真实内容社区将会受到越来
越多用户的青睐。这句话的意思是，快手 未
来在用户上还有很大的成长空间。

随着快手用户的增加，快手的商业价值
也将越来越大。具体而言，基于越来越大的
用户规模，快手当前发展并不突出的在 线营
销服务、网络游戏、在线教育、本地生活服务
及其他众多业态都将得到长足发展。

以网络游戏为例。据 2020ChinaJoy 全
球电竞大会公开数据显示，截至2020年5月
底，快手游戏直播月活用户超过2.2亿，游戏
短视频月活用户突破3亿。这一数据超越了
一些专门做游戏的平台。可以想象，未来随
着用户规模的进一步扩大，快 手游戏用户规
模必然将进一步扩大。有数亿游戏用户的
快手，商业化还不容易吗？；

再以在线教育为例。据快手大数据研
究院发布的《2019快手教育生态报告》（下称
《报告》）显示，教育类短视频生产 量累计已
达2亿，作品日均播放总量逾22亿。教育短
视频作者超过99万，教育直播日均观看时长
约为 734年，日均观看人 数累计高达 1亿。
《报告》还显示，目前在快手上已形成了素质
教育、三农、职业教育及学科教育四大垂直
品类。其中最 受欢迎的素质教育品类，日均
播放量超过10亿，书法、手绘、曲艺等才艺内
容在快手上受到热捧。在线教育作为今年
的 热门领域和未来的趋势所在，前景无限。

网络游戏、在线教育之外，本地生活服
务对快手来说也是巨大的市场。快手“本地
生活服务”带来的更多想象在于，短视 频+本
地生活，直播+本地生活场景不仅能拓宽快
手新零售的服务范围，还能助力快手形成完
整的业务、数据架构，很有 可能成长比美团
更具想象力的本地生活服务平台。

玺哥认为，IPO并不是快手的根本目标，
快手目的是通过 IPO获得更多的资源，让快
手成为更具影响力的内容社区和社 交品牌。

5G时代，由内容+社交关系双轮驱动的
快手将会走得更快更远。

培养一个性格开朗活泼的孩子，这3个教育误区要注意！
前几天，在朋友圈晒了一下她近期的绘

画作品，引来了很多朋友的称赞，大家都觉
得馨姐独立，自主，

做什么事情也都有自己的想法，性格
好，做什么都能坚持下来。

有个妈妈也找我咨询了个问题，他家儿
子今年4岁，身体各方面照顾的都很好，

但唯一的问题是不怎么爱说话，遇到同
事朋友也不肯去打招呼。

妈妈觉得，这孩子也太内向，太胆小怕
事了。

对于这位妈妈的担心啊，我也告诉她：
这是孩子心理发展的正常过程，不用太担
心。

在5岁前，我们家馨姐也是很容易害羞，
见到陌生人也不愿意去打招呼，喜欢往我们
身后躲靠。我们需要多给孩子提供一些社
交机会，给孩子一些鼓励和时间，这种问题
也会慢慢消失。

培养一个热情开朗的孩子，这三个误区
家长一定要避免：

第一、家长不要做孩子的“代言人”
我记得馨姐有一次生病，医生问她哪里

不舒服？我急忙地回答：“肚子，还吐了。”
此时，馨姐嘟囔着嘴巴，看了看我说：

“妈妈，我想自己回答。”
这个时候，我突然意识到自己的失误。

这是孩子病了，并非是我，她有权利自己回
答。

医生也笑了笑，看着她问：“你那里不舒
服呀？”

馨姐一本正经的告诉医生：“我是中午
喝了饮料，回到家后就肚子不舒服，吐了之
后好些了。”

医生用心的安抚她，说：“那不用担心，
肯定是吃了坏的食物，张开嘴巴给我看看”。

馨姐很认真的在配合医生的要求，小眼
神里透露着满满的自信和勇敢。

在孩子的成长过程中，作为家长我们都
有一个通病，总是有意无意的充当着孩子的

“代言人”。

比如：
同事问：“小朋友，你几岁啦？”
妈妈看孩子一直沉默，避免尴尬回答：

“6岁了。”
而后，妈妈问孩子：“刚刚叔叔问你话怎

么不回答？”
孩子说：“我刚想说，都被你抢说了，我

还说什么呢？”
其实孩子都是有独立自主的发言权，也

是非常乐意去表达自己观点和感受的。
但如果我们总是代劳，把她想说的话给

抢了，这种自以为的心理和行为很容易伤害
孩子的自尊心。

当别人和孩子沟通，问她几岁，叫什么
名字，多点时间等待，不用刻意去提醒或帮
她回答，

也许她的表达并未那么完整无缺，也没
我们说得那么流畅。

没关系，等她表达完我们可以再给予一
定的补充，但千万不要剥夺了孩子表达的权
利。

第二、家长不要随意给孩子贴标签
在馨姐的成长过程中，我们也曾草率的

给她贴了“害羞”这个标签。
犯了这个错，也让我们花了很长时间，

才让她重新建立自信和安全感。
平时，我们经常会看到类似的场景：
比如，孩子看到妈妈的朋友不敢打招

呼，妈妈就会帮她解围，说：“我们家孩子从
小就是这样胆小，不爱说话。”

孩子为什么害怕陌生人，当你身处孩子
这个身高抬头看到的都是大人这种“庞然大
物”时，

内心的恐惧感肯定是加倍的。
培养一个性格开朗活泼的孩子，这 3个

教育误区要注意！
比起贴标签，我们可以尝试这几种方

式，帮助宝宝解脱“害羞”的魔咒。
A父母做好示范
在遇到朋友的时候，我们会先与别人打

个招呼，“你好呀，好久不见啊。”然后再引导

孩子去打招呼。我相信当孩子真正信任和
熟悉了对方，不管是表达和相处方式肯定也
会越来越舒服、自在。

B注意力转移法
孩子肯定不喜欢被强迫去做一些事情，

当孩子不太乐意去表达时，我们可以采用注
意力转移法，让她先玩会玩具，做自己想做
的事情。等心情好了，也会自然而然的愿意
和别人相处沟通了。

C多鼓励多肯定
对于孩子来说，有权利去表达自己的思

想，家长也要多支持和鼓励，培养孩子的自
我表达能力，树立孩子的自信心。即使孩子
表达的不完整，语速不流畅，也不要打击和
嘲笑。多鼓励多肯定才能强化孩子好的行
为。

D多参与集体社交活动
作为父母，我们要多给孩子去创造自由

交往的机会，鼓励孩子去参与集体社交活
动。让孩子在相处交流的过程中感受到交
往的乐趣，合作的快乐。通过人与人的接
触，也能提升孩子的交际能力，学会适应环
境。

第三、家长不要过度保护孩子
在孩子的成长过程中，很多长辈总是过

度保护孩子，导致孩子在很多时候都不敢轻
易迈开脚步，

感受到生活的美好，体验到童年的乐
趣。

比如，小区里有个小男孩三岁多了，性
格其实也很活泼可爱。他喜欢玩小皮球，

但一旦看到小皮球踢到草坪里就不肯
主动去拿，嫌脏。一般都是爷爷奶奶给他捡
起来，擦干净，他才肯玩。

玩沙子的时候也害怕把衣服弄脏，只能
眼巴巴的看着其他同龄的小朋友玩。

每次出门，眼神里都透露着无聊，无趣
的表情，完全丧失了一个同龄小孩该有的天
真和好奇。

生活中很多家长都很容易过度保护孩
子，总觉得孩子四周都充满了危险，

所以常告诉孩子“这个脏”“那个很危
险”“不能乱跑”等等。

重视孩子的安全是对的，但过度保护就
会让原本爱探索的孩子变得胆小畏缩，

严重的会非常影响孩子的人际交往能
力。

馨姐在小的时候看到别的孩子在玩捉
迷藏，想加入却又不敢主动开口。

于是我会协助她，先看看别人是怎么
玩，有哪几个小朋友参与，游戏规则是什么，

然后我会再建议她开口，能不能加入游
戏一起玩。

没有孩子是天生的开朗大方勇敢的，
在日常的生活中，我们要多给孩子一些

时间和引导，允许她用自己的特有的方式去
成长，去探索。

不要过度保护，也不要直接包办。顺应
天性，因势利导，只有这样，我们才能培养一
个开朗大方的孩子。

很多家长都希望自己的孩子能够大方
点，热情点，活泼点。

但我想说两点：
一、性格是天生的，但也可以改变。尤

其是后天环境和父母的教育很关键。
二、一个充满热情的人，也一定有着强

烈的好奇心和探索欲。
面对内心不爱说话的孩子，我们需要鼓

励让孩子去和身边的人交往，引导他们如何
待人接物，

这是需要父母做出关键一步的引导。
就如前面所说，避免三个误区。
把话语权交还给孩子，别总当孩子的代

言人；
注意自己的言传身教，不要总是给孩子

贴“害羞”的标签；
有意识的去培育孩子的人际交往能力，

不要过度保护。
我相信，只有当孩子感受到生活中的美

好，自然也能做到待人接物充满热情，
成为一个受欢迎，活泼开朗，人见人爱

的娃。


