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厨卫橱柜设计师/销售。待遇优！
571-279-3494（黄先生）急招！

Washington CabinetryWashington Cabinetry
电话: 703-466-5388
Email: frontdesk@wcabinet.com

主营批发：装修公司工程队特惠套餐
10x10 厨房橱柜$1,000起

展厅营业时间:
周一到周五9am-5pm
周六、周日10am-4pm
仓库营业时间:
周一到周五8：30am-5pm
其他时间请电话预约

华府橱柜
厂家直销当天取
高档橱柜平民价

●●拥有华府地区最大现货橱柜仓库拥有华府地区最大现货橱柜仓库，，
当天提货当天提货，，55年质保年质保

●●AA级建筑商执照级建筑商执照，，百万全额保险百万全额保险
●●免费估价免费估价，，高档设计高档设计，，数十种实木橱柜选择数十种实木橱柜选择,,

相同品质比相同品质比homedepothomedepot便宜便宜5050%%以上以上
●●拆旧拆旧，，安装到台面一条龙服务安装到台面一条龙服务

www.WcabineT.com

传真：703-476-8485

地址地址::4544845448 E Severn Way,Ste .E Severn Way,Ste .100100, Sterling, VA, Sterling, VA 2016620166

9-137
病毒无情人有情病毒无情人有情，，疫情期间疫情期间安全安全 营业营业，，服务大家服务大家！！

Allin汉服的商家终于服了
最近两年，国潮掀起了一波又

一波热潮，部分本土品牌和传统文
化 IP通过跨界合作推出联名款，成
功吸引了年轻一代的关注，着实秀
了一把存在感。

其中，大量商品在设计上融入
了国潮品味，服装、箱包、零食、保
健食品甚至汽车，万物皆可以复古
风、国潮化。借助传统文化底蕴、
创造性的国潮趋势，很多品牌和商
家都获得了新生。

得益于国潮文化盛行，火了好
几年的汉服也开始“破圈”。作为
国潮重要元素之一的汉服，如今也
不再局限于展会和秀场，除了微信
朋友圈之外，在很多城市的大街上
也经常能见到身着齐胸襦裙、仙气
飘飘的精致女生。

对于这种年轻消费者的个性
化、传统文化风潮，不少专注汉服
的商家坐不住了，开始效仿国潮联
名营销方式，取悦年轻消费群体。
几乎在我们能想到的领域，无论是
旅游景区、民宿、餐厅，还是服装
店、化妆品专柜，很多商家都在All
in汉服。一时间，网络上甚至有着

“大企业玩国潮联名，小商家做汉
服营销”的说法。

但是，看似商机无限的汉服，
却偏偏没有做出什么名堂……

All in汉服的商家赚了个热闹
在深圳龙岗甘坑客家小镇景

区，几位穿着汉服的年轻女生正站
在一座明朝风格的古建筑前，时而
摆出各式姿势拍摄，时而互相交
流、查看照片，满脸洋溢着喜悦之
情。

她们的汉服，租自张媛（化名）
在景区附近（距离一公里）所经营
的汉服商店，“两年前，我原本打算
在附近开一家设计师原创服装店，
但经过考察发现，经常有许多年轻
女生穿着汉服在景区内拍照片，就
改了思路。”

自认为发现商机的张媛，在网
上查询了大量与汉服相关的资料，
还混进十几个汉服交流微信群，

“现在的年轻人，尤其年轻女生有
不少喜欢穿着汉服，拍摄个性的照
片。”

她发现群内的一些年轻女生，
在汉服的购买以及收藏上可谓一
掷千金，有时一件雪纺、锦丝质地
普通但设计新颖的汉服，售价可以
高达几百甚至是上千元，但是很多
女生都“乐此不疲”。

懂懂笔记在电商平台搜索“汉
服”一词，确实发现很多量产的大
裙摆汉服装，售价将近三百元；而
一些设计别致的汉服，标价则高达
三、四千元。难怪潮流服饰圈子
里，将汉服与 Lolita(洛丽塔)、JK制
服合称为“破产三姐妹”，并与男生

“破产三兄弟”的电竞、手办和盲盒
看齐。

“大多是年轻小女生，有的刚
刚工作不长时间，收入也不高。可
是为了置办一件拿得出手的汉服，
可以省吃俭用，甚至整月‘吃土’。”
张媛表示，汉服的确算得上是高消
费，“群里有些女生每月在汉服上
的花费，能高达几千元。”

在她看来，部分汉服只重设计
不重材质，进价低、利润空间巨
大。她感觉自己的店面所在位置
的附近，具有大量古风街道以及建
筑群，因此就下决心开了这家可租
可售的汉服店。

“只能说英雄所见略同，开店
之后附近有好几个商家也开始做
起了汉服（或相关业务）。”张媛告
诉懂懂笔记，早在一年之前，景区
附近有好几家食肆陆续装修开业，
设计风格极为复古，当时就曾吸引
不少汉服爱好者前往消费和自拍。

同时，周围也有一些精品店摆
出了各款汉服，出租给到景区游
览、拍照的游客，更有一些化妆品
专柜、摄影门店也推出汉服化妆套
餐，汉服摄影旅拍套餐。去年五一
和十一假期，走进景区放眼望去，
几乎所有的商家或多或少都与汉
服扯上了关系，说所有人All in 汉
服也不过分。

“一开始，我觉得这是好现
象。汉服是国潮概念的细分，国潮
联名的商品大都火了，汉服也可以
火起来。”张媛笃定，汉服文化也会
借着国潮热，随着涉足的商家越来
越多，从而成为新的时尚流行趋
势。

这个思路似乎有据可凭：相关
数据统计，在品牌国潮联名浪潮
中，90后年轻人是当之无愧的消费
主力，在所有国货消费群体中的占
比高达 35.64%。一些传统服装品
牌在推出国潮商品之后实现了利
润增长，李宁更是这波国潮的大赢
家，实现了全年营收破百亿。

第一财经商业数据中心近期
发布的一份报告显示，线上国潮商
品所涉及的服装服饰、化妆品及母
婴食品等品类中，服饰类约占线上
国货整体消费规模的60%，说明服
饰是线上“新国货”的主力消费阵
地。

那么，汉服看似如此火爆，与
汉服文化沾上边的各路商家，是否
普遍迎来了新的商机？

小众潮流文化难撑消费大潮
汉服的消费群体增速较快，但

是基数仍然小众。
根据艾媒咨询发布的数据显

示，2018年国内汉服爱好者的数量
为204.2万人；截至2019年底，这一
数据达到了 356.1 万，同比增长
74.4%。2016~2019年，中国汉服爱
好者数量已经实现连续四年保持
70%以上的高增长。

“汉服爱好者应该是越来越多
吧，但我的汉服店目前经营了一年
半时间，仍处于亏损的状态。”曾笃
定汉服文化走红的张媛，如今已经
渐渐失去了信心。她告诉懂懂笔
记，汉服爱好者的增长速度虽快，
但拼命与汉服扯上关系的商家也
多如牛毛。

从 2018年 12月到去年底，短
短一年时间她所在的景区周围，已
经开了将近十一家汉服租售门店，
提供化妆、旅拍服务的商家也有几
十家，在华南地区推出网上汉服租
售（含配送服务）的电商店铺更难
以统计，“无论线上线下，消费者都
能简单租到汉服，也很容易体验到
汉服相关的化妆、拍摄服务。”

相比国潮的消费大潮，汉服仅
三、四百万的爱好者的确属于小众
群体，即便每年保持70%以上的高
增长率，爱好者每年的增长规模也
仅有一百万左右，僧多粥少，消费
能力难以支撑巨幅增长的汉服相
关商家的体量。

据艾媒咨询统计，浙江和广东
实体汉服品牌（商家）数量最多，均
超过179家；其次，江苏和四川实体
汉服品牌（商家）也较多，分别为
138家和 132家；此外山东拥有 71
家实体汉服品牌店，湖北和北京均
拥有52家实体汉服品牌店。

另外，相关数据显示目前淘宝
网上经营汉服的店铺，已经高达了
1166家，相比2018年的815家增长
了43%。

由于长期扎根汉服消费群体
中间，张媛透露，目前所谓的汉服
爱好者，其实并不一定会消费汉服
商品。

“我加入了好几个汉服讨论
群，只有很小一部分人会经常租购
汉服拍照或聚会。”她表示，有些汉
服爱好者纯粹只是憧憬国潮、传统
文化，泡在汉服讨论群里只为欣
赏、收藏别人的汉服靓照，幻想着
代入感而已。

与此同时，汉服文化的流行也
将古代宫廷的“宫斗戏”融入其
中。有业内人士表示，汉服文化圈
子也是“内讧”不断，存在着相当严
谨的等级链、鄙视链，“买大牌汉服
的爱好者，看不起买低端仿款的，
买得起汉服的人，也看不起租汉服
的。”

汉服圈子甚至流传着“穷就不
要玩汉服”的说法，将大量热爱传
统文化的年轻人彻底拒之门外，

“在景区附近租汉服的小女生们，
真的喜欢汉服吗？并不全是，大多
只是旅游者，路过、好奇、新鲜，临
时去租一套拍着玩，仅此而已。”张
媛说道。

实际上，因为汉服一直在小范
围内流行，这种小众文化也导致大
量憧憬国潮商机、All in 汉服的商
家，陷入了恶性竞争。

汉服消费走向低价竞争
“汉服成本并不高，但卖得贵，

现在租也不便宜呀。”
经张媛介绍，附近一家提供汉

服旅拍及化妆服务的商家刘女士
也透露了一些生意近况。她表示，
商家之所以选择销售汉服以及提
供汉服相关化妆、拍摄服务，主要
是因为国潮、汉服文化能给予商品

（服务）更高的附加值。
目前普通汉服的生产成本，大

约比一件雪纺材质的连衣裙高一
点儿，但是在一年前的市场售价
上，汉服要比雪纺连衣裙高出四、
五倍。化妆、摄影服务也是同样思
路，汉服文化化妆服务一次收费大
概在 100元左右，比普通的宴会妆
高出一倍。而汉服拍摄套餐的收
费大约 300元，部分高端外景汉服
拍摄套餐，价格甚至直逼数千元的
婚纱照。

“目前汉服爱好者有限，汉服
市场商家云集，完全是僧多粥少的
状态，大家又开始拼低价了。”刘女
士告诉懂懂笔记，有些涉足汉服业
务的商家已经意识到现状，陆续止
损退出了经营服务。但仍有创业
团队、小商家前赴后继的转型、进
入汉服商业领域。

她举了一个例子，景区附近有
汉服商家刚挂出“旺铺转让”，几天
之后便有新的汉服租售商家顶盘
并开始经营，“新的商家、创业者都
以为，转让店铺的汉服商家是因为
自身有问题，而行业仍充满前景。”

目前，张媛和刘女士的经营策
略与大部分苦苦支撑的实体汉服
商家一样，也打起了低价战。面向
景区游客、消费者，她们纷纷推出
了价格极低的汉服出租、化妆及拍
摄服务。张媛告诉懂懂笔记，目前
店里所出租的汉服，标价基本是60
元一小时。而附近有商家，更是给
出了50元一小时的低价，如果顾客
讲价，租金甚至会更低。

化汉服妆拍摄的价格，最低为
30元一次，含修图的拍摄套餐价格
也只要 150元左右，“我也是服了，
很多旅客也不是汉服爱好者，只有
租金、费用越低才越好做。”刘女士
表示。

为了以更低的价格吸引旅客
租用汉服，张媛还在网上淘了大量
二手汉服，供景区的旅客选择租
用，此举也降低了一定经营成本，

“附近有小部分汉服主题文化的民
宿，使用的也都是二手汉服，而且
免费提供给住宿的客人拍照，就是
为了吸引旅客入住。”

张媛坦言，她从很多做汉服生
意的朋友那里了解到，自从国潮文
化流行之后，很多知名景区附近都
出现了大量汉服主题民宿、汉服租
赁店、汉服化妆及拍摄机构。但是
由于商家实在太多，导致同业竞争
激烈，往往最终都是以更低价格、
更多款式（性价比）来取胜。

近年来，无论相关实体商店还
是创业团队，在一窝蜂般涌入汉服
圈子之后，基本上都陷入低价竞争
的困局，面临着各种经营困境。包
括汉服服装本身，目前也没有出现
成熟的品牌效应，这一点确实令人
遗憾。

的确，国潮火了，汉服作为国
潮的分支也更加受到关注。但汉
服本身的小众文化、消费理念，也
只能支撑起个别汉服品牌的成长
和破圈。其中原因，是否如业内人
士所述：区区小几百万的汉服爱好
者无法撑起这个市场的消费大潮？


