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●斜面抽吸 ●专利斜风箱 ●好拆、好洗、好保养
吸风面内角84度向上仰
吸风口正对前面炒锅

外角96度俯射范围扩大
涵盖四个炉眼

吸力集中没有分散
吸力强 960CFM
声音3.2 SONES

创新结构 品质保证

符合流体动力学（FLUID
DYNAMIC AIR FLOW)的原理

设计，内部前后两端面积不同，由

薄往后送风无阻力，吸力比它牌强

1/3,声音约只有它牌的一半。

内部配件很容易拆下，
可放入洗碗机里清洗。

产业化，互联网家装与新家装的共性

互联网家装的未来必然是新家装，这是
我对家装行业未来发展的基本判断。

何谓新家装？我认为，新家装最为重要
的一点就是要让家装真正回归家装本身，而
不仅仅只是一个营销方式和手段。

其实，无论是在传统家装时代，还是在
互联网家装时代，家装本身所承载的功能一
直都没有变。

即，家装仅仅只是一个成单和销售的场
所，而不是一个装修和施工。

如果家装的这一功能不发生根本性的
改变，继续延续传统家装时代和互联网家装
时代的做派，那么，就算是我们进入到了新
家装时代，它的发展脉络依然跳不出传统家
装和互联网家装的发展怪圈。

当互联网家装时代落幕，新家装方兴未
艾的时候，我们不应该继续寻找新的标签来
强化家装的成单和营销的功能，而是要寻找
如何让家装真正回归家装的正确方式和方
法。

在这个过程中，家装流程和环节的产业
化是必不可少的。

因为只有家装流程和环节实现了产业
化，家装行业的发展才能告别传统、原始的
状态进入到一个全新的发展阶段。

之所以会有这样的判断，我们依然要回

归家装行业本身。
这里的“家装行业本身”其实就是传统

家装和互联网家装。虽然两者都是为了销
售和成单，但是，我们不可否认的是现在的
家装从业者们已经将销售和成单的功能实
现了产业化。

无论是从方式和手段上，还是从管理的
标准上，其实，现在的家装从业者已经将家
装行业的销售和成单的功能和属性带入到
了非常现代的发展阶段，就连我们现在看到
的“新零售”、“VR”等最新的理念和技术都
被应用到了销售和成单过程中。

这其实从另外一个侧面为我们展示了
当下家装行业的真实状态：前端销售异常超
前，后端施工异常落后。

这一“前”一“后”导致的是家装行业的
脱节和断层，而在脱节和断层的背后其实是
用户痛点的不断增加。

如何消弭这种脱节和断层，成为后互联
网家装时代，特别是新家装时代真正要做的
主要工作。

于是，家装流程和环节的产业化，成为
一种必然。

只有实现了家装流程和环节的产业化，
让他们与前端的营销产业化结合在一起，才
能实现真正意义上的所见即所得，最终让家

装行业变成一个全新的存在。
对于实现家装流程和环节的产业化，不

同的人会有不同的看法。正如我们看到有
人用先进的技术（VR）销售，有人用先进的
理念（新零售）销售一样，我们在家装流程和
环节的产业化过程中同样会看到不同的方
式和方法。

然而，在这些不同的方式和方法的背
后，我们总是可以找到一些共性的东西。而
这些共性的东西，或许才是未来家装行业发
展的真正方向。

第一，产业化的关键在于内在元素的根
本改变。

家装行业的前半段之所以会如此现代，
主要是因为组成它的元素依然发生了根本
性的改变。

首先，人的要素已经发生了根本性的改
变。

现在，家装行业的营销推广人员已经不
再是传统意义上的“扫楼一族”、“呼叫中
心”，而是变成了一个有着先进头脑，被深度
互联网化的人。

他们营销的工具不再是传统意义上的
报纸、电话，而是变成了现在的微信、短视频
等新工具。因此，人的要素的改变对于产业
化来讲至关重要。

其次，管理方式已经发生了根本性的改
变。

其实，管理方式的改变是建立在标准化
的基础上的，当一切标准化了之后，我们才
能在管理方式进行变革。不同的人做不同
的事，各司其职，才是确保标准化的关键所
在。对于家装流程和环节的标准化来讲，这
种改变同样是至关重要的。

再次，内部元素的重混与再造。
如果不打破原有的角色定位，仅仅只是

在原有角色的基础上进行拼接，那么，所谓
的家装其实并不能够发生根本性的改变。
因此，对内部元素的角色和定位进行重混与
再造，才是确保产业化得以顺利完成的关键
所在。

第二，科技化是产业化的必经之路。
我们之所以可以把家装行业的营销做

到极致，其中一个很重要的原因在于我们实
现了销售的科技化。互联网家装时代的来
临，其实是家装营销方式科技化的最为极致
的表现。

当我们寻找家装流程和环节的产业化

之路时，对于家装流程和环节的科技化成为
一个不可回避的重要话题。

如何对家装流程和环节进行科技化，仅
仅只是像互联网那样进行简单的去中间化
是不行的。

因为互联网技术并不具备打破与再造
家装流程和环节的能力，仅仅只能对现有
的，业已形成的流程和环节进行去中间化的
处理。

这就需要我们向互联网之外的新技术
要生产力。

通过新技术与家装流程和环节的深度
融合，实现家装行业内部的重构与再造，从
而让家装行业发生根本性的改变，最终建构
一个全新的家装新体系。可见，科技化是产
业化的必经之路。

第三，效率的提升、功能的转变是产业
化的衡量标准。

为什么说家装行业的前半段业已实现
了产业化？

主要是因为前半段的效率得到了极大
提升，功能也不再仅仅只是传统意义上的
了。

当我们以效率的提升、功能的转变来衡
量产业化的标准时，我们总是可以获得一个
完全不同的答案。

效率的提升主要是体现在家装行业本
身的运行的顺畅性，它代表的是不同的家装
流程和环节的消弭；

功能的转变主要是体现在家装行业本
身的功能的创新性，它带包的是传统的家装
功能和属性的转变。

我们在看待家装行业的产业化的问题
上，需要用这种衡量标准来看待它。

只有效率得到了提升，功能发生了转
变，家装行业的产业化才算是真正得到了实
现。

如果仅仅只是把产业化看成是一种营
销手法，那么，所谓的家装再进化依然没有
跳出互联网家装的怪圈。

当新家装成为一种必然，我们更多地要
思考如何实现它的问题。

归根到底，这依然需要我们回归家装行
业本身，只有这样，才能找到问题的答案。

以家装行业的前端为样板，重新建构起
来家装前端和后端的和谐关系，才能让家装
行业的发展真正实现供求两端的统一，家装
行业的发展才能真正进入到新阶段。

在美国买房，这些支出你知道吗
房屋买卖的各项费用通常可以协调沟

通，至於由买方或卖方负担？各州有不同规
范，但有些通则可循。

房屋成交的相关费用分述如下：
契税转让税（Transfer Tax）
可能由卖方丶买方或双方支付。支付

转让税是为了将契约转让给新的所有人，买
卖双方可协商由谁负担。州县市的单独转
让税加起来有时很可观，在某些地区，总额
可高达买价的近5%，有些地方如纽约州，百
分比甚至随房价上升而增加，许多人因此重
新谈判售价。

登记费（Recording Fee）
可能由卖买方或双方支付。
州地方政府可徵收这项费用，以便在公

共纪录中提交契约和房贷讯息。在许多地
区，转让税和登记费相同，但有些是分开计
算；转让税依售价百分比计，登记费通常是
固定金额。

产权搜寻和产权保险（Title Search and
Title Insurance）

通常由买方支付。产权搜寻就是，买方
取得房产所有权前要确保没有任何既有的
留置权或其他所有权声明，这点很重要；至
於产权保险，可保护买方未来免受他人声称
拥有房产所有权，通常包括房产搜寻费，保
险费用依房产价值而不同，一般介於 1000
至2000元。

结算费（Settlement Fee）
由买方或卖方支付。产权保险公司丶

托管代理或律师可处理房产出售的资金转
移，并为成交收取额外费用。结算费通常被
涵盖在所有权或律师费中，至少几百元。

贷款申请费（Loan Application Fee）
通常由买家支付。有些借贷机构在房

贷申请时徵收这笔费用，确保买方是认真
的，通常仅25元。

贷款启动费（Loan Origination Fee）
通常由买方支付，涵盖承保过程相关成

本，约占房贷总额的1%。
除了以上这些费用，另外还有九项房屋

成交的重点费用，由买方支付的包括房贷降

息 点 费（Points）丶 房 屋 检 测 费（Home
Inspection）丶 估 价（Appraisal）丶 调 查
（Survey）丶建筑或屋主协会费（Building or
Homeowners Association Fees），由卖方支付
的则包括既有留置权（Existing Liens）丶地产

经 纪 佣 金 （Real Estate Brokerage
Commissions）丶 提 早 付 清 房 贷 罚 金
（Mortgage Payoff Penalty），而律师费则由买
卖方依处理的内容分工负担。


