
51网络文摘新世界时新世界时报报 2020年10月16日

NEW WORLD TIMES

直播最后早已不再是直播

斗鱼和虎牙合并的消息再次将人们关
注的焦点聚焦在了直播本身。

如果不是它们，或许，人们早已忘记了
那个“千播大战”的狂热年代。

要知道，曾经的直播和已经销声匿迹的
共享单车一样是被市场和资本极力追捧的
风口。

曾经，人们对于直播有过太多的溢美之
词，更有甚者，将直播看成是未来的流量第
三极。

不断汇聚的流量，不断涌现的直播平
台，成为那个时代里一道亮丽的风景线。正
是如此，我们才看到了以巨头和资本为代表
的狂热因子的持续涌入。

于是，有人开始断言，直播有望挑战传
统互联网巨头的地位，并且成为新的发展增
长极。

理想很美好，现实很残酷。当直播仅仅
只是直播，或许，它仅仅只是变成了巨头和
资本的“提线木偶”，除此之外，再无其他。

狂热的情绪主导了人们的判断，以流量
和资本为终极追求的直播开始走入到发展
的死循环当中。

为了获得流量，直播平台们不断刷新下
限；为了获得资本，直播平台们不断讨好投
资机构，最终，直播变得连它自己都不认识
自己了。

或许，这是直播市场从“千播大战”的繁
荣沦落成为“独角戏”的冷清的根本原因。

直播的发展历程告诉我们，仅仅只是依
靠流量和资本支撑，缺少与实体商业的深度
融合，即使是再火热的行业都逃不过现实的
残酷。

至于后来直播带货的火热，主要归结于

直播与带货结合在了一起，并且真正将直播
的功能和作用发挥到了最大。

这其实更加印证了直播如果仅仅只是
直播，那么，它将一文不值的判断。

曾经，直播的玩家们并不在乎这些，他
们真正关注的是通过直播可以获得多少的
流量，可以获得多少资本的关注，全然不顾
真实商业化上的探索。

因此，我们现在所看到的直播带货，其
实并不是早先的直播玩家们真正要成为的
样子，他们真正要成为的还是基于直播本身
衍生出来的新发展模式，而这种新发展其实
依然是在流量和资本共同驱动之下的产物。

这其实是一个伪命题。单纯地追求流
量和资本，缺少对于直播之外的新商业模式
的探索，特别是割裂了直播与成熟的互联网
商业模式的联系，最后，所谓的直播仅仅只
是一场由资本和流量共同营造出来的虚假
狂欢。

然而，在那个流量充沛，资本横飞的时
代里，直播玩家们并不关注这些，他们只是
沿着一条本来就不正确的道路越走越远。

事实证明：一味地依靠流量和资本，而
不去探索切实可行的新商业模式，直播的发
展必然无法持续，直播开始从繁花烂漫的春
天进入到草木凋敝的寒冬。

通常情况下，人们仅仅只是看到了寒冬
里的严寒，其实，在寒冬之下，我们同样要看
到蓄势和储能。只有在寒冬之中，人们才会
真正明白什么才是自己真正要做的，什么才
是自己不擅长的。

直播同样如此。经历了寒冬期的蓄势
和储能之后，一场以直播带货为代表的全新
狂欢再次将人们关注的焦点聚焦在了直播
身上。无论是网红、企业家，还是名人、草
根，几乎所有人都参与到了直播带货的阵营
里。

不同的是，当直播带货的火爆时代来

临，直播平台已经不再是主角，以阿里、京
东、腾讯为代表的互联网巨头，以微娅、李佳
琦为代表的网红主播，以董明珠、雷军为代
表的公司老总成为直播带货的主角。

要知道，在那个千播大战的年代里，以
阿里、京东和腾讯为代表的互联网巨头仅仅
只能通过资本运作的方式赚得一瓢羹，直播
玩家更加在乎的是资本市场上大棋局；

要知道，在那个千播大战的年代里，微
娅、李佳琦们还是名不见经传的小网红，直
播玩家们更加关注的是头部的网红们；

要知道，在那个千播大战的年代里，董
明珠、雷军们早已吹响了明星 IP的号角，直
播玩家们更加关注的是三四线城市的草根
们。

然而，正是这些直播玩家们并不关注的
“隐秘角落”，现在却成为驱动直播发展的中
坚力量。

或许，这些都是直播玩家们在那个千播
大战的年代里不能想到的。

然而，正是这些他们没有想到的事情，
却在现在这样一个时刻真实地上演着，这不
能不说略带一些讽刺意味。

然而，这似乎又在另外一个侧面告诉我
们，仅仅只是一味地追求流量和资本，一味
地收割红利，而不去踏踏实实做一些落地的
事情，所谓的繁荣或许仅仅只是昙花一现而
已。

当直播带货成为直播最后的价值领地，
当斗鱼虎牙成为相爱相杀的真实主角，直播
或许早已不再是那个曾经的直播。

它仅仅只是一种工具，而不是一个平
台。

它仅仅只是一种附庸，而不是一个独立
个体。

总之，最终，直播变成了那个当初它最
不愿意成为的样子。

十一移动支付数万亿！辉煌之下的现金之困
今年十一黄金周，非常特

殊。无论是疫情得到基本控制后
第一次放心出门旅游，还是假期
长达八天，抑或堵人、堵车、堵
船等疯狂景象，都让人印象深
刻。但这个“人从众”的黄金
周，让人累并欣喜着，多了不少
烟火气。

在外国人实名羡慕的同时，
十一黄金周创造了很多亮眼数
据。尤其是移动支付大出风头，
消费金额和笔数都节节攀升。不
过在这辉煌的表现背后，我们亦
应看到，如今的现金之困也给不
少消费者带来麻烦。或许，接下
来我们也该思考现金所扮演的重
要角色。

数万亿金额背后：支付宝、
微信支付忙得热火朝天

十一黄金周有多火爆？从各
种现象和数据都能看出来。比
如，八天时间电影票房就超过 39
亿，且近 1亿人观影，给电影行
业注入一针强心剂。值得注意的
是，《姜子牙》备受期待，但因口
碑不佳导致票房高开低走。就我
的观看体验来说，《姜子牙》是画
了个大饼，却没有好厨子去掌控
好。而 《我和我的家乡》 这个

“拼盘”电影，值得一看，邓超向
吴京刷公交卡的桥段让人爆笑不
已。

旅游的火爆程度，亦成为关
注焦点。“堵”，成为关键词。在
各个景点和路上，都人满为患。
毕竟，6.37亿人次的游客可不是
闹着玩的。虽然很堵，但并不妨
碍人们兴致勃勃地去旅游。毕竟
在疫情出现后，能这样毫无顾忌
地去旅游，的确是一件难得之
事。怪不得很多国外媒体，都实

名表示羡慕——这说明中国的防
疫、抗疫取得显著成果。

十一期间的观影、美食、旅
游等消费，都离不开便利的支付
为后盾。

而花样且海量的需求，且让
移动支付呈现迅猛之势。据网联
清算有限公司发布的消息显示，
十一黄金周期间网联平台共处理
资 金 类 跨 机 构 网 络 支 付 交 易
133.92 亿笔、金额 7.23 万亿元。
与去年国庆假期相比，网联平台
日均交易笔数和日均交易金额同
比涨幅分别为 42%和 47%。看
来，今年十一黄金周果然不同凡
响。

而作为人们常用的支付平
台，支付宝、微信支付也忙得热

火朝天。支付宝发布的《支付宝
数字生活双节报》显示，景区交
易笔数增长316%，酒店消费金额
增长100%，百货商场消费金额增
长 近 250% 。 微 信 支 付 公 布 的
《2020 国庆微信数据报告》 则显
示，相比今年五一假期，国庆期
间国内免税店用户数增幅远超
100%，线下小店总交易额增幅达
18%，百货及超市购物总交易额
增幅超30%。

可以说，在移动支付的支持
下，这个十一黄金周变得更为热
闹。

热门话题引共鸣，现金之困
需谨慎对待

移动支付这个“魔法棒”，的
确正变得更具魅力，也极大地方

便了大众生活。甚至在资本市场
中，移动支付也成为人人追捧的
香饽饽。比如截至 10 月 9 日收
盘，移动支付板块的上证指数、
深证成指、中小板综的涨幅都在
3%左右，威力可见一斑。

但是在辉煌之下，现金之困
却在更加清晰地展露出来。其中
一个很典型的案例，就发生在近
日。10月 8日，有昵称为“李逍
遥”的网友在豆瓣发帖称， 大家
出门还是带一点现金吧。因为很
多卖水果的老人渴望着顾客支付
现金，现场放置的二维码图是儿
子或儿媳的，老人不会分到卖水
果的钱，还有的老人等待着能收
到现金去买午饭。家庭问题的背
后，是现金与移动支付的直接碰

撞。甚至在微博上，现金已经成
为热门话题，讨论得热火朝天。

另一个很明显的问题，则是
现在的未成年人、小朋友也愈发
对现金失去真正的概念。@江宁
公安在线 就直接以#你有多久没
用过现金了？#为话题，探讨现在
很多人对现金的“漠视”和不了
解。对现金认知不足，听起来是
天方夜谭，却在真实发生。

现金，原本是最重要的支付
形式，如今却被移动支付冲击的
摇摇欲坠。现金之困，已经值得
我们谨慎对待。

双管齐下，不应因科技便利
失去人情味

必须要承认的是，移动支付
太过流行，已经对现金产生了巨
大影响。但对很多群体来说，现
金依然是他们不可或缺的支付载
体。为此，保障现金不被“淘
汰”已经成为当务之急。

就在 9月 30日，中国人民银
行微信公众号发布的公告再次强
调，任何单位和个人不得拒收人
民币现金，请各收付主体尊重公
众的支付选择权，共同维护人民
币的法定地位。

同时，中国人民银行表示，
央行一贯鼓励现金、非现金等多
元化支付方式和谐发展，并采取
多项措施，保障公众安全、干净
使用现金。可见，现金的重要性
毋庸置疑。

说到底，一个“无现金社
会”正在加速到来。但移动支付
不能完全让现金失去应有的地
位，二者完全可以互补并双管齐
下地让支付更方便。因科技便利
而失去人情味，终究是不可取
的。（科技新发现 康斯坦丁/文）


