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效仿苹果强制抽成30%
综合成都《每日经济新闻》《北

京商报》报道，美东时间周一，谷歌
表示，将从明年起，开始执行其应
用商店规则。届时，在 Google
Play商店上发布安卓应用的开发
者必须使用谷歌的支付系统，而不
能再使用独立支付系统，连带着，
应用内购买收入也将被谷歌抽取
30%的分成。谷歌为应用开发商
留出了一年的时间来调整，最后截
止日期为2021年9月30日。

谷歌收取 30%的分成明显有
着效仿“苹果税”的痕迹。所谓“苹
果税”是指，苹果对于App Store
的收费APP都会抽成 30%。这种
做法一直遭到开发者、用户的诟
病。

按照谷歌的说法，其现有政策
也要求应用开发商在应用内购买
交易上使用谷歌支付系统，只是一
直没有执行。谷歌还称，在过去
12个月里，在通过Google Play商
店提供应用的开发者中，不到 3%
会销售数字商品。其中，有接近
97%都遵守了关于支付系统的政
策。而 Netflix 和 Spotify 会在其
Android应用程序中提示用户使用
信用卡绕过谷歌，直接向其付款。

在这之前，开源的安卓系统给

了用户更多的选择。比如谷歌的
应用商店并不是 Android 手机上
唯一的应用市场，而在第三方应用
商店中，开发者则可以通过自己的
收款渠道提供内购内容，从而免去
抽成。

开发者和监管机构的反击
热门游戏《堡垒之夜》开发者

Epic Games 为规避应用内的购
买规则，在8月引入了新的直接付
款方式，直接向Epic Games付费
的用户将获得20%折扣。此举，打
响了反对“苹果税”的第一枪。但
此举遭到苹果和谷歌的反击，以致
于《堡垒之夜》被苹果应用商店和
谷歌应用商店双双下架。

谷歌在声明中称，开放的
Android生态允许开发者通过多个
应用商店分发应用。对于选择使
用 Play 商店的游戏开发者 Epic
Games，由于违反了我们的政策，
我们不再在 Play商店上提供这款
游戏，但已下载用户仍然可以在
Android上继续使用。

而之前，苹果以违反苹果商店
政策的理由，将《堡垒之夜》从应用
商店移除，并终止Epic Games的
开发者账户。

随即，Epic Games为此将谷
歌和苹果双双告上法庭，控诉两大

科技巨头违反反垄断法。
除了开发者的不满，这种做法

还面临监管机构的打击。9 月 7
日，意大利反垄断机构表示，已经
对苹果等公司展开反垄断调查；在
韩国，由于预计谷歌将采取的措
施，多个媒体应用最近“先发制人”
向监管部门进行了投诉。

与苹果税相比安卓税并未掀
起波澜

尽管谷歌也宣布了强征 30%
的分成的这样一项政策，但似乎并
没有像苹果那样引起广泛关注。

在苹果开发者中抱怨最多的
一项是，苹果从应用内进行的数字
购买中收取30%的分成，这可能会
阻碍诸如 Spotify 这类服务的发
展，因为他们本身就已经有很高的
版权费成本了。

而 Android 允许用户在不使
用谷歌应用商店的情况下安装应
用程序，例如其他的可供下载App
的应用商店——三星App商店，谷
歌在周一的时候如此表示。

今年夏天，苹果首席执行官蒂
姆·库克在众议院司法反垄断小组
委员会作证时，回答了苹果允许哪
些应用程序在其平台上提供下载，
以及苹果如何利用其权力限制较
小开发者等具体问题。当谷歌首

席执行官桑达尔·皮查伊在同一个
听证会上作证时，他面临的却是关
于谷歌在广告、搜索和数据收集方
面的一些问题，而不是谷歌向使用
谷歌应用商店的应用程序开发者
收取多少费用。

谷歌表示，明年的Android版
本将“让人们更容易使用其他应用
商店”，而不会危及用户安全。

应用商店抽成很可能是块“大
蛋糕”

随着“安卓税”预告的出现，外
界不难读懂一个信号，即应用商店
抽成很可能是一个巨大的“蛋
糕”。苹果不愿舍弃30%抽成的原
因可以理解，毕竟从硬件转型软件
的路子决定了苹果对服务内容的
重视。财报数据显示，2019 年苹
果来自于软件服务的收入达到
462.9亿美元，占总收入的比重从
2014 年的 9.9%上升至 2019 年的
17.8%，而软件服务的收入中苹果
应用商店的收入更是大头。

但在过去这些年，苹果的抽成
没有引起大规模的反抗，其根源所
在是因为App Store能够提供很
多优质客户，且其客户又有非常高
的忠诚度，所以开发者本身愿意花
更高的“买路钱”进入App Store。

对于谷歌的入局，赛意企业研

究所研究部主任、武汉大学客座研
究员唐大杰表示，显然是因为有太
大的利益在里面。此外，安卓目前
在客户使用满意度方面也有了很
大的改善，有些功能甚至赶超苹
果。“如果我提供的服务不比苹果
差，我为什么不收这个钱呢？”这或
许是从谷歌角度出发，最能理解其
顶风入局的关键原因。更重要的
是，如果单论市场份额的话，安卓
更是移动操作系统中当之无愧的
老大。根据Statista的数据，安卓在
2019年占据了全球智能手机市场
87％的份额，而苹果的 iOS 仅占
13％，预计此差距在未来几年内还
会扩大。

互联网分析师杨世界也称，谷
歌加入征税队伍主要还是竞争原
因，虽然铤而走险，但安卓系统市
场份额足够大。在系统方面，未来
可能就要从一种不对等的竞争过
渡到对等的竞争状态，促使底层应
用生态营收保障的同时，也促进了
应用开发商付费常态化，而开发商
也可以通过缩短应用周期高效迭
代看哪个应用生态平台对用户的
体验足够好，从而从底层平台应用
付费竞争过渡到利于用户体验方
面的竞争，也可以看作是一件好
事。

“苹果税”刚走 “安卓税”又来了
谷歌计划明年对应用内购买抽成30%
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由于新冠疫情期间实行封锁
城市和居家办公举措，汽车燃油需
求遭受重挫，石油炼化厂商们今年
均损失惨重。消息人士 29 日透
露，美国最大的炼化巨头马拉松石
油开始进行全公司范围的裁员。

上海财联社报道，马拉松石
油公司发言人表示，公司高层正
在和员工就今年早些时候宣布的
措施进行沟通，以期取得短期和
长期的成果。

截至去年 12月 31日，马拉松
石油拥有 6万名员工。但今年以
来，马拉松石油陆续裁员以改善
业绩。今年 8月，该公司还将 2/3

零售业务打包出售给了日本零售
企业7-11。

知情人士称，马拉松石油公司
已经在得克萨斯州工厂裁员60人，
在路易斯安那州精炼厂裁员45人，
还计划在洛杉矶炼化厂裁员 60
人。其中一名知情人士称，得州工
厂本周还会裁员100人左右，该厂
最终可能总计裁员200人。

今年8月，马拉松石油公司关
闭了其在加州和新墨西哥州的工
厂，裁员800人。

根据金融数据提供商路孚特
的数据显示，马拉松石油工厂第
三季度预计损失 6.23亿美元。今

年上半年，该公司已经损失了 92
亿美元。

马拉松石油公司官网显示，
该公司是一家领先的全国性综合
能源公司，总部位于俄亥俄州的
芬德利，运营着美国最大的炼油
系统。

此外，全球最大的石化与燃
油公司之一利安德巴赛尔工业公
司上周也透露，由于公司亏损严
重 ，将 在 休 斯 敦 燃 油 厂 裁 员
10%。利安德巴赛尔公司高管表
示，由于全球燃油需求骤降，预计
未来几年工厂运营都将面临挑
战。

疫情打击燃油需求

顶级炼油商马拉松石油大裁员

近日，京东的医疗子公司京
东健康已向香港证券交易所提交
IPO申请，募资可能高达 30亿美
元。

IPO募资大幅提升
北京光明网报道，北京时间

27日晚间，港交所披露了京东健
康提交的招股书，申请在港交所
主板上市。根据招股书披露，剔
除公允价值变动和非经常损益等
项目，京东健康净利润率在 2018
年、2019 年达到了 3.0%、3.2%，
2020年上半年达到4.2%。

据腾讯新闻7月报道，京东健
康拟赴港上市，募资额约 20亿美
元。相应的估值目标达 300亿美
元。但《华尔街日报》最新消息显
示，京东健康本次 IPO 计划募资
至少 30亿美元，与此前 20亿美元
相比，大幅提升。

天眼查数据显示，京东健康
在 2019年 11月 15日进行了 10亿
美元A轮融资，投后估值 71.43亿
美元，中金资本、京东集团领投。
2020年 8月 17日，京东集团 2020
半年报披露，京东健康与高瓴资
本就京东健康B轮不可赎回优先
股融资签订了最终协议，高瓴资
本预期投资额超过8.3亿美元。

估值与阿里健康相当
高瓴资本投资后，市场有消

息称京东健康投后估值达到 300

亿美元，与阿里健康市值不相上
下，相当于平安健康医疗科技有
限公司旗下平安好医生市值的 2
倍。

从去年分拆独立运营到今年
正式递交上市招股书，京东健康
被行业认为是中国医疗健康领域
的一匹“黑马”。公开资料显示，
2014年初，京东集团开始初涉医
疗健康业务，2017年 7月，京东和
泰州市签署“健康泰州”战略合作
协议。2017年 12月，京东健康推
出在线问诊服务，京东健康从医
药电商开始跨入互联网医疗阶
段，“医、药联动”闭环体系初具雏
形。2019年，京东健康进入了高
速发展期。2019年12月，“京东健
康心脏中心”正式上线，该中心是
中国“首个围绕心脏疾病健康服
务、线上线下一体化的国家级专
科医疗中心”。

根据招股书显示，京东健康
的在线零售药房业务通过 3种模
式运营：自营、在线平台及全渠道
布局。截至 2020年 6月 30日，京
东健康的在线电商平台拥有超过
9000家第三方商户，平台活跃用
户为 7250万；全渠道布局是为满
足用户紧急性用药需求，截至
2020年6月，京东健康可以为中国
200个城市的用户提供 7×24的当
日达、次日达、30分钟达服务。

京东健康申请在港交所主板上市
募资或达30亿美元


