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华强北美妆为何“售假”疑云不断？

主动挑衅中国，印度有利可图吗？！

昔日的“电子第一街”华强北，如今已经
转型美妆零售、批发集散中心近一年时间，
抛掉数码味儿变身美妆范儿的电子一条街，
现在又是怎样的景象？

走在振华路、振中路，能看到很多档口
送货的小推车上，都堆满了日韩品牌的药
妆、护肤品；在不少转型美妆的商城里，可见
大量批零兼营的商家以及淘货的爱美女生，
商城内原本就不宽敞的通道，显得更加寸步
难行。

不过，伴随着华强北转型美妆的盛况，
一些关于商城内假货掺杂的负面消息也层
出不穷。有一些前往“探秘”的网友表示，部
分美妆档口真假商品掺杂出售，令人真假难
辨，让不少对美妆商城充满好奇，想要淘货
寻宝的买家望而却步。

还有一些网友透露，在华强北商城内发
现了不少知名电商海淘平台的物流纸箱，对
此有网友担心，这会不会是一些海淘平台的
供货商在此“进货销货”，这又是怎么一回事
儿呢？

柜台面交几乎无人掺假
时隔一年再度到访华强北美妆市场，懂

懂笔记发现除了早期转型美妆商城的远望
以及明通之外，曼哈广场也有部分区域进行
了改造，并于不久之前刚刚开业。

在广场入驻的商家中，有不少是经营日
韩进口药妆、化妆品、护肤品，此外部分商城
内还有几家档口主营进口零食。而曼哈广
场附近的紫荆城，则完全转型成为进口食品
商城。

如今的华强北，除了是美妆集散中心之
外，似乎也有成为进口零食批发市场的趋
势。

中午十分，众多美妆商城的档口陆续开
门营业。大量批发商家和买家涌入商城，占
据了各档口打单的柜台。在部分档口显眼
处，均张贴出“货物离柜概不负责”的告示，
这也是网友质疑一些美妆档口真假商品掺
杂出售的焦点。

那么，在“内部人士”看来，华强北商城
内的美妆档口是否存在假货、高仿商品出
售？

“档口里面基本不会出现高仿品和假
货，毕竟商城管得相当严。”一位相熟的档口
商家告诉懂懂笔记，目前很多档口上架的进
口美妆商品基本上都是正品，都有完整的清
关手续。而在档口批发拿货的，主要是从事

零售进口美妆用品的商家。
同时，部分档口自己也有零售业务，主

要面向前来淘货的精明女性消费者。此外，
香港出现严重疫情之后，许多港货代购也开
始在华强北进货，成为了新的生力军。

“只要在档口买的，无论是进口美妆还
是零食都很难有假。”商家表示，部分商城内
设有鉴定柜台，如果发现假货可向管理部门
投诉。在商城内不少地方，懂懂笔记都看到
了大量“假一赔十”的标签。

据了解，目前众多商城的美妆档口一档
难求，位置好的档口月租要两三万，因此很
难有商家为了短利冒险出售高仿品。结合
该档口商家的说法，懂懂笔记也与部分消费
者进行了沟通，从侧面进行了验证。

“我住在福华路，以前经常会到茂业天
地买化妆妆和护肤品。”一位购物的女生表
示，自从华强北转型成为美妆集散之后，她
就开始到商城内购买护肤品、化妆品，偶尔
还会顺便买点儿进口零食。

在她看来，自己经常去的档口所售商品
均为正品，零售价格也商超专柜更低。“100
毫升的兰蔻小黑瓶只要 760元，比商超内的
专柜便宜了 140元，SK2神仙水也比专柜便
宜了大约10%。”

随着口口相传，有很多“懂货”的女生青
睐到华强北美妆商城内淘货，不仅自己选购
美妆、护肤品，还会帮闺蜜、同事代买。

附近一家商超护肤品专柜的销售员告
诉懂懂笔记，自从华强北转型美妆集散市场
之后，她所在的品牌专柜受档口冲击很严
重，“（专柜）商品销量现在相比去年至少低
了三成。”

既然商城在严抓假货、高仿商品，并且
祭出“假一赔十”的大旗，那么众多网传此间
掺假售假的现象，又是怎么一回事呢？

一件代发浮现“高仿货源”
“我们档口主做实体批发，也供货给线

上微商、海淘代购。”
店员小于是一位地道的汕头人，她告诉

懂懂笔记，在华强北做美妆生意的商家绝大
部分来自潮汕。她此前是其中一家美妆档
口的“打单小妹”，熟知商家的经营模式。

在很多档口，都可以看到写着“一件代
发”的标签，对此小于透露，几乎所有档口都
有一件代发业务，主要是面向微商、普通代
购者，为其代发美妆商品。

“有的微商、代购宣称自己在海外有人

脉，能够代购进口美妆，其实就是在华强北
通过一件代发方式发货的。”小于表示，很多
美妆商家和档口出售的商品都有正品货源，
但是同时也有一些“不同的货源”。目前面
对线上代购渠道时，往往是由微商、代购自
行选择发什么货源，可以是正品，也可以是

“高仿”。
因此，两种商品的价格也不同，差价往

往在一倍甚至更高，“实际上掺假货卖，往往
只发生在线上供货渠道，或是一件代发的单
子。”

小于透露，正品都是从档口出售，而“高
仿商品”都不是在档口发货。据她了解，有
一部分美妆商家在省内拥有其它货仓，主要
用于存放高仿、山寨货品，供应微商和小代
购进行选择。她表示通常在淘宝上开有店
铺的代购，以及在闲鱼卖货的微商，其一件
代发商品一开始通常都是正品。可是一旦
微商、代购获得买家的信任后，再发货时就
会以更低的价格吸引消费者在其他渠道成
交，此时发的就可能是仿货、假货。

“先真后假、时真时假、10件货 3成真 7
成假，在微商代购领域相当普遍，买家往往
很难发现。”小于指点懂懂笔记在部分商城
注意一下，不少档口柜台会摆放着好几台手
机，商家经常会忙着从手机中抄录着订单。

“这些订单一般都是微商、私人代购的
一件代发订单，代发业务往往占档口出货量
的六成以上。”小于介绍，由于线上供货、一
件代发所销售的高仿山寨商品并非在美妆
商城之内完成，因此管理部门也无权整治。

也就是说，到店、柜台面交基本上都能
买到正品，但是同样的店家、档口，在线上就
有“高仿”的可选项了。

但是这些在商城内拿货的微商、代购，
如何把自己号称的海外“代购”物流信息显
示为海外发货及中转呢？

另一位已经撤店的店主阿强告诉懂懂
笔记，其实代购物流信息造假，早就不是什
么新鲜事儿了。

“这几年快递企业的内部也在规范网点
行为，造假流转信息有困难了。”为此，很多
商家售出的一件代发订单，都会显示为香港
寄出，或是深港口岸寄出，并非电商海淘直
邮显示的由“某地保税仓”发出。

阿强指出，只要是由香港或深港口岸附
近地址发出的快件，买家都不会太在意或者
质疑商品货源的真假，“香港那边有部分物
流只要不是违禁商品，都可以非实名发直邮
的。”

阿强透露，一些微商、代购在发货时会
选择“高仿货源”进行掺假，而部分不良商家
档口，则会将高仿、山寨货仓设在深港口岸
附近区域，满足微商、代购销售高仿时的物
流“信息合规”需求。

而值得注意的是，众所周知，部分知名
电商自营海淘的商品，通常都是从国内保税
仓向买家进行邮寄。在和一些知情人士的
交流中也可以印证，这些平台并非是从华强
北拿货。

但是，为何不少网友却表示在华强北的
一些美妆商城内，可以看到摆放着来自电商
自营海淘平台的物流包装箱呢？

海淘快递箱或遗自“刷货”
在华强没美妆商城的实地探访中，懂懂

笔记发现部分档口内的确摆放着一些印有

“天猫国际”、“考拉海购”的纸箱，不过纸箱
都相当陈旧。

懂懂笔记借着购买化妆品的机会咨询
了几位档口的商家，商家李先生表示，虽然
华强北已经成为美妆集散地，但无论规模还
是商品的进价，都达不到给那些电商自营海
淘平台供货的标准。

“（自营）海淘都有成熟的进口供应链，
进价可比我们档口低多了。”他告诉懂懂笔
记，为了降低进价，华强北美妆商城内的部
分小档口，经常会联合向具备资质的进口商
进货。

但这些批量拼单的美妆商品，进价仍比
电商自营海淘要高出不少。而每逢 618、双
十一等电商购物节，那些知名电商自营海淘
的美妆商品做起活动来，价格和档口的进价
都差不多，“他们大平台就是为了拼命走量，
减轻库存压力。”

“至于你看到的印着海淘品牌的纸箱，
一般都在电商购物节之后才会陆续出现在
这里。”李先生表示，这些箱子应该是购物节
后商家从电商海淘平台上“刷货”遗留下的。

所谓“刷货”，指的电商自营海淘活动的
美妆商品价格大幅优惠，商家发现优惠价格
直逼自己的进价（有利可图），于是通过“刷
货”账号配合，大量抢购优惠商品。

例如，档口某美妆商品的进价为 200
元，而电商节期间海淘平台相同商品的原价
为 300元（但是三件起购打七折还包邮），折
合一件价格 210元，综合来看与商家进价相
差无几。

此时，商家就会借助“刷货群”的群员，
大量抢购相关折扣美妆商品，即便支付“刷
货”者每件商品三、四元佣金，到手的成本也
是 213~214元，“电商节的活动不会持续进
行，到了平时这些档口就可以将这些商品以
零售价格卖出去了。”

“平台大量发货的快递箱，就会大量出
现在华强北的档口里，其实都是懒得去扔掉
的旧箱子。”

按道理说，档口拥有进价、成本更低的
商品，不应该去电商平台“刷货”。但李先生
透露，由于今年受疫情影响，部分商家、档口
合作的进口商，进口渠道方面都受阻了，出
于风险评估的考量，很多档口也不敢大量订
货。

因此，借“刷货”赚差价，大量从电商平
台进货就成了常态。“现在日韩的商品进口
还算正常，欧美的有困难。估计今年双十一
之后，华强北应该还会出现大量海淘平台的
箱子。”李先生猜测，不排除有的美妆档口故
意拿电商海淘平台的箱子打包发货，故意让
买家以为电商自营的海淘平台是从华强北
拿货，“什么心态都有可能。”

【结束语】
或许，想到线下柜台淘货的消费者无需

谈华强北色变，这并非是商家们都良心发
现，而是得益于商城之间的竞争导致管理更
加规范和严格。至于进口美妆的掺假问题，
很可能是发生在商城管理无法触及的线上
供货渠道、一件代发模式。

经过一年转型蜕变的华强北，如果想去
除消费者、网友对于档口“掺假”的印象，仍
要从“根本”上实现突破。毕竟华强北多年
来“掺假”的老话儿，源于手机也不会止于美
妆。 懂懂笔记

大裂变时代，焦虑，必如影随形。
只要你恪守的，不是鸵鸟般的犬儒主

义，那么，无论是国家，还是公司，抑或个人，
均逃不出焦虑的宿命。

当下的焦虑，多源汇成一流，汇成一个
不可逆的巨流——这个巨流，就是大国政治
的终极博弈。

大国政治的博弈，自有人类诞生之后，
就一刻也未停息，而最激烈、最惨烈的，几乎
都是历史的车轮，进入到了大裂变的前夜，
二战之前是，今天也是。

在当代史上，你见过，最富有的国家，完
全不计一切后果，进行终极博弈吗？没有！

随便举个例子，朝韩之博弈，只有朝鲜
可能不计一切后果，韩国会吗？肯定不会！

所以，未来 3-5年，在全球范围内，美国
可能不再是中国最大的敌人，当然，一山之
二虎，肯定是不可能成为朋友的。

接下来，谁是中国最危险的敌人？
印度！有，也只有可能是印度！

其实，今年以来，从春天、夏天、再到现
在初秋，中印边境的摩擦，就一直未断，更是
人员肢体冲突、乃至印度的主动鸣枪，更是
中印双边关系多年所未见的。

不仅是边境摩擦，印度是主动挑衅的，
就连对TikTok等 59款中国手机应用软件的
封禁，印度也是走在美国前面的。

印度对中国的挑衅，与美国对中国的挑
衅，有何根本不同？美国对中国的封堵，是
第一名对第二名的恐惧，其实，这种封堵本
身，并不能给美国带来实实在在的利益，甚
至还会带来局部的利益受损，比如，加征关
税后，进口中国商品的成本提高了，再比如，
对一些高科技产品的禁止出口中国，直接降
低了相关美国企业的营收和利润。

而印度主动挑衅中国，就不一样了，这
种行为本身，在目前的国际背景下，是可以
带来收益的，而且是直接的收益。

1，看得见的好处
充当狙击中国的马前卒，这样的政治站

位，可以吸引更多的欧美外资。
即便是在疫情漫延之年，今年，印度仍

然吸引了厉害200亿美元的外资，包括美国、
欧洲和澳大利亚，现在对印度的投资热情，
几乎已被“新冷战思维”烧到了一个高潮。

注意，这200亿美元的外资，还是在印度
拒绝超过200家中企投资申请下取得的。

当然，全力狙击、似真似假挑衅中国，除
了能获得欧美大额的投资，还能获得欧美最
新款、最高性能的军事装备出售。

2，看不见的好处
莫迪政府，区别于印度以往任何一届政

府的，是全力倡导印度的民族主义。
这确实是高招，所以说莫迪是一个政治

高手——高举民族主义的大旗，除了能够肢
解印度地方的分治权力外，更能彻底消减种
姓主义在印度的余温。

倡导民族主义，还有什么手段，比树立
一个“强大的外部敌人”更高明的呢？何况，
中国为其邻居，又有旧怨。

为了通过民族主义，加强印度中央政府
的集权，我甚至猜测，面对新冠疫情，明明印
度爆发比较晚，理应有时间充分准备、在防
疫上，也有可供借鉴的对象，但是，印度政府
却放任置之，可以预测，今年全球性的新冠
疫情，印度的最终死亡人口，必将超过美国，
甚至在百万之上。

其原因很可能是，印度中央政府通过有
意放纵，最终对地方分治权力进行清算，从
而达到进一步集权的目的。

龙象之争，从经济上，或许是一场毫无
悬念的比拼（印度GDP约为中国的1/5）。

但是，古今中外的大国博弈，从来都没
有单纯的经济博弈，更多的是，外交和军事
——以及其背后的全球利益格局的选队。

对于美国，乃至欧洲和日本，当下更愿
意看到的，显然是印度崛起，而不是中国。

对于印度，挑衅中国，当下不仅是有利
可图的政治买卖，更有光脚不怕穿鞋的无赖
逻辑。


