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●斜面抽吸 ●专利斜风箱 ●好拆、好洗、好保养
吸风面内角84度向上仰
吸风口正对前面炒锅

外角96度俯射范围扩大
涵盖四个炉眼

吸力集中没有分散
吸力强 960CFM
声音3.2 SONES

创新结构 品质保证

符合流体动力学（FLUID
DYNAMIC AIR FLOW)的原理

设计，内部前后两端面积不同，由

薄往后送风无阻力，吸力比它牌强

1/3,声音约只有它牌的一半。

内部配件很容易拆下，
可放入洗碗机里清洗。

在互联网家装的概念不再具有吸引力
的时候，我们看到的是一场以逃离互联网家
装为“政治正确”的新发展道路。

很大一部分玩家开始又回到了互联网
家装风靡之前的状态，不断用新的营销噱头
来吸引用户和流量。

在这个过程中，家装行业开始重新回到
了互联网家装风靡之时所讨厌的样子。

换句话说，即使是经历了互联网家装时
代的洗礼之后，家装行业本身并未发生太多
真正意义上的改变，家装行业从未真正改
变。

这足以引起我们的反思，即家装行业的
进化究竟是为了获取流量和用户，还是为了
改变家装行业本身。

如果家装行业的进化仅仅只是为了获
取流量和用户，那么，我们只需要沿着互联
网家装的发展模式，衍生出更多的家装新概
念即可，只要这些新概念能够给我们带来足
够多的用户和流量，我们就算是成功了。

如果家装行业的进化是为了改变家装
行业本身，那么，我们就需要寻找从本质上

深度改变家装行业本质的方式和方法。通
过深度改变家装行业本身的内在运行逻辑
和运行方式来找到更多的发展新方式。

当用户消费日渐成熟，特别是经历了互
联网家装时代的洗礼，用户的消费已经升
级，如果仅仅只是一味地改变概念，而不去
做改变家装行业本质的事情，那些所谓的新
概念或许仅仅只是白驹过隙，转瞬即逝，一
切又将回到家装行业本身。

可见，真正从根本上改变家装行业本
身，才是真正可以长久且持续的发展方式和
方法。

从当前的发展情势看，家装数字化是真
正可以从本质上改变家装行业的途径和方
法。

同互联网家装仅仅只是构建一个平台，
然后将家装行业的流程和环节全部聚集到
平台上面进行撮合和对接不同，家装数字化
则是通过深度改造家装行业的内在元素，重
构家装行业本身，从而让家装行业获得新的
发展新动能。

如何改造？

家装数字化首先完成的是对于家装行
业内在流程和环节的重新表达，即用数字化
的手段进行重新表达，在完成了这种重新表
达之后，原本横亘于不同流程和环节的壁垒
开始得到缓解，家装行业才有真正融为一体
的可能性。

从这个角度来看，家装数字化比互联网
家装要深度且全面得多，甚至我们可以预见
家装数字化是真正可以找到破解家装行业
的痛点和难题解决方案的新物种。

这才是真正意义上的蜕变。
家装数字化其实是产业数字化的一个

重要组成部分，它衍生的背景是大数据、云
计算、人工智能和区块链为代表的新技术的
不断成熟和完善。

当这些新技术不断与家装行业本身产
生深度联系的时候，我们看到的是有关家装
行业内在元素的根本性改变。

传统意义上以设计、建材、施工为代表
的粗狂的家装“大线条”开始被数字为代表
的精细化的家装“工笔画”所取代，统一的表
达，统一的元素让原本横亘于家装行业的不
同流程和环节的壁垒开始有了消弭的可能
性。

同互联网家装仅仅只是主打概念不同
的是，家装数字化其实是一个长期的、多元
的、深度的过程。在很多时候，家装数字化
并不会像互联网家装那样快速见效，但是，
它却是家装行业必然也必须要达成的重要
阶段。

虽然现在很多投机者开始将发展的重
点重新回到家装行业本身，甚至用新概念继
续获取流量和用户，但是，我们依然看到很
多对家装数字化有信心的人坚持投身到漫
长的家装数字化过程当中，用自身的坚持，
寻找家装数字化的未来和方向。

我认识一个坚持家装数字化方向的老
板，他最近几年一直都在做家装数字化相关
的工作。他所做的是通过一键导入户型图，
三秒将水电图纸全部生成的技术。

在我看来，他所做的其实就是家装数字
化的工作。

因为他所做的工作真正实现了家装行
业效率的提升，并且我们可以通过水电图纸

为切入点，找到一个联通家装行业各个流程
和环节的方式和方法。

这是一个好的开始，当新技术不断成
熟，特别是当家装数字化带来的效率提升足
以支撑家装行业发展的时候，家装数字化才
算是真正走向了正轨。

我同样也看到了家居建材的生产厂商
开始在生产过程当中使用智能机器人的案
例。

通过人工智能机器人在建材生产过程
当中的应用，建材生产厂商不仅可以节省人
力成本，而且还可以提升生产的标准化。

在这个过程当中，不仅为建材厂商节省
了生产成本，而且可以让建材生产更加合理
和规范。

这些现象其实是家装数字化开始的标
志。虽然在很多时候，这些新的尝试可能会
遇到新的困难，甚至还有很多不被理解的地
方，但是，家装数字化的确是一个未来。

当互联网家装开始逐渐失去魔力，当家
装行业的发展陷入混沌的时候，我们迫切需
要锚定家装行业未来的发展方向。只有这
样，我们才能不会丧失未来的发展方向。

另外，当产业数字化业已成为一种发展
潮流和趋势的时候，家装数字化同样显得势
在必行。因为家装数字化是打通人与外部
行业的桥梁和纽带，如果家装数字化无法完
成，人与外部世界的连接无疑将会受到影
响。

从这个角度来看，家装数字化更是一项
势在必行的工作。

当家装行业的进化陷入困局，当产业数
字化的浪潮凶猛来袭，家装数字化势在必
行。

在这种新的发展潮流之下，有人依然延
续他们看待互联网家装的方式，仅仅只是把
家装数字化看成是一个概念，有人则看到了
家装数字化在提升家装行业效能的方式和
方法。

互联网家装的经验告诉我们，一味地主
打概念，一味地做营销，仅仅只是阶段性的，
只有真正能够给家装行业本身带来本质且
全面的改变，我们才能获得长久且持续的发
展。难道不是吗？

家装数字化，势在必行

出价不是最高也能抢到房
现在湾区买房竞争激烈，很多

买家抢着买同一个房子的现象屡
见不鲜。很多人都误认为Offer最
终会不会被卖家接受，完全看出价
是不是最高。其实事实并非如
此。很多其他原因都有可能导致
最终房子反而卖给了出价低了几
千刀的买家。所以下面就来为大
家普及一下除了价格以外到底还
有哪些因素会影响到 offer被接受
的几率。

1、是否全款买房。大多数时
候卖家会更偏向于不需要贷款的
买家。如果都需要贷款，那么首付
比例高的买家会有更大的几率赢
得买房合同。

2、附带条件(Contingency)。所
谓附带条件就是如果这些条件没
被满足，买家可以撤回合同而不损
失定金。附带条件越少，或者 清除
附 带 条 件 的 时 间 (Contingency
period)越短，会让 offer更容易被接
受。

3、合同条款（terms)。除了房

子的本身价格之外，买家和卖家会
需要支付给第三方一定的费用。
如果买家愿意支付这些费用，也会
提升Offer被接受的几率。

4、你的贷款方（lender）是否可
靠。和一些规模比较小的贷款方
相比，卖方经纪人会跟愿意和资质
条件比较好或者有名的贷款方合
作。

5、你的经纪人是否专业。专
业的经纪人会准备一套完整的
Offer文件，并且保证文件中没有错
误。有的经纪人在条件允许下甚
至会亲自去见卖方经纪人陈述或
递交 offer从而建立良好的合作关
系。

6、买家陈述信。好的经纪人
会建议或者帮助买家写一封信给
卖家，介绍买家的情况和购房的原
因，从而和卖家建立情感的联系。
有些卖家真的会因为被信感动，而
把自己住了多年的房子托付给其
中一个他喜欢的买家。


