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3岁女童被爸妈喂到70斤：“她当吃播赚钱”，这到底算不算虐童？

“3岁女童被爸妈喂到 70斤当
吃播赚钱”的事情被媒体舆论广泛
关注。据悉，当事女童刚过三岁
时，就已经超过 60斤，如今已经 70
斤重。但她的爸妈却“视若无睹”，
继续让其吃烤肉、烤串、烤肠，还经
常兴奋地宣布：“马上就突破 100
斤”。并且，在一个视频中，她爸妈
不断给她添加食物，她用稚嫩的声
音反复央求：“别弄了，别弄了，别
弄了”。只是，她爸妈一边嘴上答
应，一边还是把她刚吃空的盘子加
满。

说实话，如果仅是以“3岁女童
被爸妈喂到70斤当吃播赚钱”的基
本逻辑去论断是非，那么媒体舆论

所发酵出的愤怒气息自然是很应
景的。但是，当我们对“整个事件”
中的细枝末节进行复盘式的推理
时，却又容易发现其中的“错位
点”。

在一定程度上，虽然当事女孩
被称之为“小网红”，但是，就其社
交媒体账号的粉丝量级来讲（据媒
体报道：她的社交媒体账号粉丝仅
有 5157个），可能媒体舆论为其定
位的“事件性身份”，更符合“网红
的特征”。并且，目前来看，只是

“小视频”的播放量较大，单条视频
的播放量最高达到55.6万次。

这种情况下，“3岁女童被爸妈
喂到 70斤当吃播赚钱”的逻辑，显

然就不一定成立。因为，我们除却
要拷问人性的阴暗，认为她的爸妈
为赚钱不顾女儿死活，也要考虑到
亲缘关系中不可动摇的基本盘，笃
定虎毒不食子。

于此，只有搞清楚“3岁女童被
爸妈喂到70斤”背后的真实因果关
系，才能较为准确的评判她的父母
到底是不是“禽兽不如”。毕竟，仅
凭社交媒体碎片化的言语和画面，
根本无法看清楚真相是什么。要
知道，仅凭其粉丝的量级，就足以
实证，她并非靠“吃播本身”引起关
注，主要还是基于其超越年龄的肥
胖感在“博眼球”。

所以，到底是她不正常的肥胖
感在前，还是为当吃播爸妈让其肆
意增肥，这显然就充满不确定性。
当然，具体是怎么一回事儿，她的
爸妈最为清楚。然而，就目前的舆
论风向来看，貌似她的爸妈已经在
被愤怒淹没的路上。因为，普遍的
愤怒里，总感觉她就是爸妈的“赚
钱工具”，于是舆论为其感到悲哀，
并笃定她的爸妈在“虐童”。

只是，比起“3岁女童被爸妈喂
到 70斤当吃播赚钱”的逻辑，我更
愿意相信，这只是她爸妈用来玩转
社交媒体的一种噱头。要知道，在

“亲闺女的死活”和“吃播的赚钱之
道”的审度上，肯定是“亲闺女的死
活”更为重要。这种情况下，对于
社交媒体端所呈现出的信息，可能
只有“肥胖感”是真的，其余的多半
在“作假”。

从某种意义上而言，让 3岁的
孩子进行长期性的吃播，这肯定是
不成立的。因为，就算肠胃功能健
全的成年人，可能也经不起搞吃播
太久。这种基本的常识判定，想必
3岁女孩的爸妈是知道的。并且，
就算真的是利用“孩子的死活”进
行赚钱，这里面也应该存在收益和
损伤的平衡。

要知道，仅凭 3岁女孩当前的
粉丝量级，别说是收益不能平衡损
伤，很大程度上，就连基本的食材
也难以赚回来，这种情况下，他的
爸妈为啥还这么拼，自然就不言而
喻。所以，作为媒体舆论来讲，要
想进行有的放矢的评判，当前最为
要紧的是搞清楚她的“肥胖感”是
怎么来的。

另外，“她的父母是不是虐
童”，这很大程度上取决于是不是
违背她的基本意愿，并且在具体的
认定上，还不能基于“前台”的片面
展示，更主要的还是看其最真实的

“后台”画面。因为，就三岁多的孩
子来讲，已经有一定的配合能力。

很多人强调3岁女童在某一视
频中反复央求爸妈不要添加食物
的声音：“别弄了，别弄了，别弄
了”，以此佐证她的爸妈对其存在
强迫。可事实上，仅凭视频的画
面，是无法判定食物最终是否再被
吃掉的。于此，作为舆论来讲，很
大程度上是被她爸妈的言语和行
为激怒的，并不是吃播的画面本
身。

可是，画面既然不能有效呈现
真实的图景，那么其爸妈的言语和
行为就更加无法令人相信。所以，
在整个事件的发酵过程中，就会走
向真空的争执氛围。3岁的女童到
底是怎么长成超越年龄的“肥胖
感”可能并不重要，重要的是，她爸
妈给人的“极端感”会造就极其强
烈的舆论参与感。

不得不承认，“错位的价值，极
端的观念”更容易赢得传播上的成
效，这可能是社交媒体时代最无法
回避的问题。因为，传播端容易极
端，受众端也容易极端。并且，传
播端为更好地获取流量，就会不折
手段的进行冲突的编织。于是，无
下限当道，真实被模糊。

所以，我们常说“让真相飞一
会儿”，言外之意，只有更具代表
性、更加全面的真相，才是对抗误
导性真相的最佳武器。尤其，作为
媒体和记者，更需要承担这方面的
责任，因为，对于普罗大众来讲，能
有效应用常识去判断是非的人，还
是“少数派”。

而对于“3岁女童被爸妈喂到
70斤当吃播赚钱”这件事来讲，如
果最终真的被坐实，可能背后一定
有难言之隐，而非只是媒体舆论所
笃定的结论：“她的爸妈在虐童”。
并且，对于舆论来讲，也是有自己
的意图的，即便就是为得到廉价的
正义参与感，而这或许也是“3岁女
童被爸妈喂到70斤当吃播赚钱”被
推上风口浪尖的主要原因。

华南虎，这种百兽之王还会再现雄姿吗
在网上看到一则消息，13万年

前消失在印度洋岛屿上的白喉秧
鸡，又重新出现在它们曾经生活的
岛屿上。近来，诸如此类“起死回
生”的情况有些接二连三，诸如瓜
哇虎、缅甸山龟、墨西哥灰熊、里海
马等等。于是，由此及彼引起联
想，虎踪杳然的华南虎是否也会再
现雄姿！

华南虎是中国唯一特有的虎
种，又被成为中国虎，是“亚洲的骄
傲”。现有的东北虎、孟加拉虎和
印支虎这三种老虎都是从华南虎
分化出来的亚种。野生华南虎是
处于食物链顶级的大型动物，它的
生存依赖的生态环节，更多关系到
整个生物链的平衡与完整；它的灭
绝，对物种的完整性和科学研究都
是无法弥补的损失。

人的认识总是具有一定的时
代局限性。今天的人们哪会想到，
在60年前，这种国家珍贵的一级保
护动物，居然会与熊、狼、豹一起，
被并列为“四害”，落入人民战争的
汪洋大海之中。

在上世纪 50年代初至 60年代
初的 10年间，湖南人与这种“四脚
土匪”展开的一场匪夷所思的战斗
中，最为典型的就是1957年发生在
雪峰山南麓那骇人听闻的“百虎围

村”事件。那一年9月的一天，在通
道县高坪村，由于村民上山捕捉虎
崽，引得近百头老虎将村庄团团围
困，直到虎崽放出，老虎们将家畜
尽然咬死后，才恣意返回山林。

这一天午后，这个宁静的小村
庄突然骚动起来，先是野外放牧的
耕牛突然都冲回村里来了，接着，
村里所有的土狗都吓得连吭都不
敢吭一声，村头有人拼命敲响了铜
锣，有人在声嘶力歇的惊叫……在
此期间，高坪村经历了建村史上两
百多年来最惊魂的一天。这个不
足 80 人的小村子陆续聚集了近
100 头老虎，把整个村子团团围
困。村民燃起火堆和拼命敲响铜
锣，它们也毫不惧怕，根本没有退
缩，简直把整个高坪村围得水泄不
通。这种状况一直持续了三个昼
夜。

这些围堵村子的老虎十分聪
明，很有组织性，很有策略，似乎是
早前就达成共识。开始，它们并不
攻击村子里的任何人，也不攻击任
何牲畜，只是把村子围起来。等到
村民下意识把虎崽放了，它们才开
始猖狂的行动，报复性的冲进村子
里，糟蹋了所有的牲畜才扬长而
去。临走时，还顺带叼走了一个不
慎走出家门的小女孩。

发生在湖南省通道县的“百虎
围村”事件，只是上世纪五六十年
代全国范围内人虎之战的一个缩
影而已。建国之初，我国的野生华
南虎还有4000多头，数量比世界上
所有其它种类老虎总和都要多。
实行土地改革时，由于人们对荒山
野岭进行大规模的开垦，森林生态
链被活活撕断。先是山牛、野猪被
撵得四处游荡，紧接着饿虎出山
了，虎患频发。几乎凡是有华南虎
分布的地区，都有人落虎口的报
告。

一般来说，一只华南虎的生存
空间至少需要70平方公里的森林，
森林中还必须生存有一定数量的
食草动物。农民耕地的增加，使华
南虎的活动区域受到压缩，无处栖
身的华南虎只得与人类争夺生存
空间。从1952年开始，湖南全境爆
发饿虎之灾，甚至连当时的长沙城
都受到虎群威胁。及后的近 10年
间，有近 2000名湖南人惨落虎口，
家畜损失更是数以万计。仅湖南
耒阳县在 1952年一年间，就有 120
多人被下山的老虎咬死，遭掳走的
家畜更是多达上千头。

华南虎频频伤人，捕杀牲畜，
换来的是军队和民兵“打虎除豹保
平安”的协同围剿，打虎队雨后春

笋般遍地开花，一场轰轰烈烈的剿
虎之战正式绞杀，从而把华南虎一
步步赶尽杀绝。

到了 1973年，华南虎已经为
数不多了，国家农业部仍然允许
控制限额捕猎华南虎。直至 1979
年，当意识到华南虎即将灭绝，
农业部将其列为一级保护动物
时，已是为时已晚。此后，国内
再也没有人在野外真正见过野生
华南虎，野生虎处境岌岌可危。

华南虎作为唯一原产中国的
老虎品种，保护的意义非常重大。
这么多年来，人们从未间断对华南
虎的野外搜索，希图发现它的行
踪。按《濒危野生动植物国际公
约》规定，连续 50年在野外找不到
某种动植物踪迹，该物种就可以宣
告灭绝。现在的人们与其说是在
寻虎，不如说，更是在寻找一种人
与自然和谐共处美好图景的回归！

微博竖起电竞大旗：正式收购KPL冠军豚首战队，解读此次战略布局
随着对KPL冠军战队收购完成，微博将

充分利用平台优势，为中国电子竞技发展贡
献积极力量。

2020年8月24日（今天）消息，在全球电
竞运动领袖峰会暨腾讯电竞年度发布会上，
微博正式宣布收购 2020KPL王者荣耀春季
赛和王者荣耀世界冠军杯双料总冠军-豚首
王者荣耀战队（简称：TS战队），并将冠军阵
容全员保留。

在电竞行业中，微博也一直在扮演着
“主宰者”的角色，其中不乏赛事举办，组建
战队等相应动作，这也彰显出微博的电竞欲
望不断“膨胀”。

面对资本浪潮的袭来，微博这一方诸侯
也不能例外，借助资本的加持对KPL冠军战
队完成收购，就足以说明这种“野心”尚在。

收购KPL冠军豚首战队

根据新浪科技报道称，目前微博电竞战
队及选手入驻覆盖率达95%以上，截至2020
年 7 月，微博生态内 KPL 粉丝达 4744 万，
KPL春季赛相关话题累计阅读超 101亿，相
关视频累计播放达13.7亿。

与此同时，在 2020王者荣耀世界冠军
杯举办期间，微博电竞热度再创新高，赛事
相关热搜 74个，总决赛直播观看量达 3151
万，创下微博新纪录。

综合上述数据来看，微博充分发挥社交
媒体的自身优势，为电竞这块新土壤植入更
多的热点话题，从而获得更多电竞玩家的关
注，以及自主参与度。

因此可见，微博收购KPL冠军豚首战队
的决策是有一定的数据基础，换句话来说就
是微博已经获得电竞这款土壤中的分子（用
户数据），现在需要一个基因框架来留住这

些分子（用户数据）。
尝试布局电竞产业
从古至今，“冠军”这个关键词的热度一

直都是众人热议的对象，豚首战队能够拿下
2020王者荣耀世界冠军杯，在舆论关注方面
自然不会过于平静。

当微博完成对豚首战队的收购，自然也
就从中获得高度的舆论关注，间接为其深耕
电竞行业这款新土壤增添了几分力量。

站在电竞行业的角度来看，微博这个举
动玩的一手好牌，一方面通过收购可以获得
这份冠军战队带来的舆论流量，另外一方面
还自己在电竞行业纳入了一支精英战队。

不过，对于微博来说，收购豚首战队或
许（可能）只是在电竞行业的布局一个阶段，
下一个阶段的战略动向也值得众多电竞行
业人士的关注。

电竞市场增长态势
根据《2020年 1—6月中国游戏产业报

告》显示，2020年1-6月，中国电竞游戏市场
实际销售收入达到 719.36亿元，同比增长
54.69%。

除此之外，用户规模接近 4.84亿人，同
比增长9.94%。

反观资本市场的动向，今年以来，17家
电竞概念股年内平均涨幅为30.82%，大幅跑
赢大盘（同期涨幅11.74%）。

在这其中，恺英网络、电魂网络、三七互
娱 涨 幅 位 居 前 三 ，分 别 上 涨 147.67% 、
93.33%和56.08%。

因此，面对电竞市场的增长态势，微博
自然不能放弃这块新土壤中的“红利”，这才
足以说明这家企业时刻保持着狼性竞争的
意识。


