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师傅与“师父”有什么不同？二者区别非常讲究，互相替用要谨慎
自古以来中华文化都是博大精深的，这

汉字作为中华文化的标志之一，那内涵可谓
是很深了。前有一撇一捺皆文章，后有咬文
嚼字显书香，今天呐，就来浅谈“师傅”和“师
父”二词之间的差别。

“师傅”?“师父”？
刚拿到题目的时候，笔者心里已经打好

了多个趣事的腹稿。
不知道读者有没有这样的体验：参加学

习一对一互助小组时，称呼辅导自己的同学
“师 fu”；或者学习一个技能是，模仿小说情
节“拜师 fu”；再或者称呼计程车司机“师 fu”
等等。面对以上各种情况，我们是应该称呼

“师父”，还是“师傅”呢？
诶，可别小瞧这一字之差，这汉字少一

个“点”都有着天壤之别，更何况是在“形”上
区别这么大的俩字。

师傅与“师父”有什么不同？二者区别
非常讲究，互相替用要谨慎

从我们来到这个花花世界开始，就在接
触汉字。汉字对于我们，已经是熟悉得不能
再熟悉的语言，正因为如此，我们常常会忽
略一些细小的点。比如如果此刻让你说出

“师傅”和“师父”二字的区别，还别说，真不
是每个人都能回答上来的。那这二字到底
有何差别呢？能不能随意互换着用呢？要
知晓异同，首先就得分别窥探一二，知真理。

“师傅”。“师父”。
“师傅”一词最早出现在战国时期，最初

的用法就是指“老师”。《榖梁传》有言：“羁贯
成童，不就师傅，父之罪也。”以及《三字经》
里面讲到的：子不教，父之过。这里面所涉
及的，都是“老师”之义。战国时期，“师傅”
一词仍然延续“老师”一义，有《战国策》记载
作证：少弃捐在外，尝无师傅所教学，不习于
诵。

到了秦汉时期，“师傅”一词的语境发生
了变化。从我们看的古装剧得知，有一官

位，名“太傅”，这里的“傅”，即“师傅”。可
见，“师傅”一词开始在皇室贵族内使用，和

“东宫”“储君”“皇子”等有了千丝万缕的联
系，自然而然就有了阶级的味道，这一词就
逐渐变成了帝王子弟家专用词。

因为“师傅”的地位逐渐变得尊贵起来，
平常百姓也是万万不得私自使用的，所以，

“师傅”一词有了一定的排他性。直到南宋
时期，在政治经济文化的影响下，“师傅”的
所指逐渐下移，普通私塾的老师也可以被称
作“师傅”，这一称呼这才又回归到广大社
会。

至于我们说的“拜师傅”，这就是清朝中
后期的事了。那之后，“师傅”才可指工、商、
戏剧等行业中传授技艺的人。到了现在我
们随处称呼的“司机师傅”这种不传授技艺
的习惯，则是20世纪60年代的事，人们对任

何的比自己年长的人或者成年人都可称呼
“师傅”。所以简单来说，在现在，只要你成
年了，在一定的场合下，表示尊敬，你我皆是
师傅。

“师父”一词和“师傅”比起来就出现的
很晚了，且使用的频率也较少。不过二者都
有“老师”之义。

唐代首先出现“师父”一词。记载于姚
思廉的《梁书》，说到高祖德皇后郗徽的祖父
郗绍，曾任“宋国子祭酒，领东海王师父”。
虽长得不一样，但意思和“师傅”基本没差，
不过，自“师父”一词出现，它就有着比“师
傅”更宽泛的概念，既可以指民间传授技艺
的老师，也可以尊称宫廷皇子的老师。

唐朝以后，“师父”含义开始延展，用来
指具有特殊技能的人。例《中朝故事》有记
载道：小术不行，且望纵之，某当拜为师父。

《梁溪漫志》有云：高邮强盗尉九，疾足善走，
日行数百里，气势猛壮，白天吃喝，夜则为
盗。一天早食时，被一个道人“呼为师父，且
拜之”。这两则故事里都讲述了有特殊技能
的人被拜师的事。

到了元明时期，文化更加多元化，加之
中华文化本就具有极强的包容性，“海纳百
川有容乃大”，“师父”一词也随着外来文化
的传入而不断丰富。“嗣法弟子从源顿首再
拜师父丈室”，“诸僧道盗其亲师祖、师父及
同师兄弟财者”...这表示“师父”逐渐可用作
对道士、和尚等的尊称。

浅谈区别和联系
“师傅”一词到了现在，延伸到对士农工

商各行各业人的尊称，比如最常见的“司机
师傅”；而“师父”一词则延伸为对武术、戏
剧、表演等传统技艺领域传道受业人士的尊
称。

在面对“老师”一义的时候，二者混用是
可以的。不过“师父”一词具有强烈的感情
色彩，拆开“师父”即为“师”和“父”，将传道
授业解惑的人称为“师父”，即表明老师和父
亲有着同等重要的地位，在儒家伦理体系里
面也是“天地君亲师”，可见师有着和父母同
等地位。

总结一句话：师傅和师父都可泛指从事
教学工作的老师，师父有着比师傅更宽泛的
含义，在可以用师傅的地方都可换作师父，
反之则需谨慎。

袁史有话说
说到这里，尊称孔子是用哪个词更好？
从《论语》中的描述也可得知，答案当然

是“师父”。孟子荀子等对老师孔子是有着
丰富感情的。

简简单单的“师傅”“师父”四字，牵扯出
千年前的文明。博大精深的文化啊，深藏不
露的汉字啊，要穷尽多少辈人的心血，才得
以窥探一二你的真实面貌。

拼多多给特斯拉上了一课

特斯拉和拼多多干上了，这是人们的
直观感觉。其实事实并不是这样的。

事情的起因是一名来自湖北的消费者
参与拼多多的团购活动，并且获得了相应
的补贴，该用户可以用低于市场价很多的
价格购买到特斯拉汽车。但是，特斯拉却
对于这次团购活动不认同，最后拒绝“发
车”。

对于这件事情，各方都表明了自己的
态度。当然，态度本身自然是公说公有理
婆说婆有理。无论谁有理，最终受伤的其
实还是消费者自己。如果让消费者买单，
多少给人一种店大欺客的感觉。

笔者认为，无论是谁有理，所有以伤
害消费者为代价的所谓正当的理由都是耍
流氓。

很显然，在整个事件过程当中，特斯
拉的行为伤害了一个小镇青年享受互联网
红利的机会，将一个潜在用户拒之门外，
甚至还有可能引发连锁反应。

可能有人会说，特斯拉本身的规定同
样也是对消费者权益的一种保护，但是，
如果为了坚持自己自以为是的所谓规定而
伤害了消费者的权益，或许这个规定本身
就存在着极大的缺陷。

一直以来，我们对于特斯拉的直观感

觉就是创新、精英和极客等一些比较高端
的字眼，这些字眼与小镇青年放在一起多
少有些违和。

或许，特斯拉不知道的是正是他们看
上去并不起眼的小镇青年，正在成为在互
联网时代成长起来的新青年，他们玩大
疆，刷抖音，并且成为新消费的主力群
体。对于这一消费群体，特斯拉似乎表现
出了不一样的态度。

一味用所谓的直营来搪塞他们的孤傲
与高冷，此举非但将会把他们的创始人马
斯克树立的Geek精神击溃，甚至还会让特
斯拉陷入到水土不服的漩涡里。对于一直
在倾力中国化的特斯拉来讲，这并不是什
么好事。

因为被称作“钢铁大王”的马斯克一
直奉行的是让科技更好地普惠大众的观
点，他所做的让火箭回收、金星探险其实
都在让大众获利，让科技真正回归平民化。

以特斯拉为例，在进入中国市场之
后，他同样推出了比较亲民的特斯拉车
型，而马斯克在上海街头吃煎饼果子的亲
民形象更是为人们津津乐道。曾经人们认
为特斯拉的中国化道路要比苹果、微软等
公司的中国化道路要更加快速和有效。

然而，特斯拉和拼多多之间有关的争

论似乎正在告诉我们，特斯拉的中国化道
路并不像外界所认为的那样顺利，特斯拉
表现出来的姿态甚至还有一种店大欺客的
感觉。

尽管我们可以理解特斯拉有关规定的
自我考虑，但是，如果仅仅只是为了维护
企业自身的利益，而牺牲了一个消费者享
受互联网红利的机会，未免有些太过苛刻
了。这不仅折射出了特斯拉对中国消费市
场现状的不了解，同样反映出特斯拉对互
联网式的营销方式的鄙夷。在特斯拉的身
上，我们看到了以往所谓的电商巨头对于
拼多多同样的不屑一顾。

众所周知，拼多多之所以可以在巨头
林立的电商丛林里杀出重围，并且成为让
电商巨头都有所忌惮的电商新贵，其中一
个很重要的原因就在于它抓住了中国市场
的现状，了解中国消费者，更加抓住了互
联网本身的精髓。

拼多多的成功告诉我们，即使是在尚
未被互联网充分开发的小镇市场，依然蕴
藏着巨大的消费潜能。对于这一市场的关
注与否，直接关系到一个企业的成败，这
一点不仅适用于中国本土的企业，甚至对
以特斯拉为代表的跨国企业同样适用。而
拼多多的一路逆袭，正在用活生生的实例
为我们演绎这样一种发展脉络。

透过这一事件，我们可以看出，特斯
拉依然在固执地坚守着自认为正确的所谓
的原则。尽管我们不能说特斯拉的坚持是
错误的，但是，放下身段，拥抱中国本土
市场的特质未必不是一件好事。

或许，在确保消费者权益不受损害的
前提下，坚持自己的原则才是一件正确的
事情。反观拼多多，其实就是通过互联网
的方式让以小镇青年为代表的下沉市场用
户享受到互联网红利的典范，从多多果园
到百亿补贴无一不是如此。事实上，现在
拼多多的用户群体已经不再仅仅只是简单
意义上的小镇青年，即使是一些一二线城
市消费者同样开始在拼多多上购物。

所以，对于特斯拉来讲，如何与像拼

多多这样的新电商平台合作，让他们的科
技产品更好地惠及消费者，或许才是正确
的发展方式，同样是他们的掌舵人马斯克
的初心。

当特斯拉还在纠结于坚持自我，还是
惠及用户的时候，或许应该更多地去看看
以苹果公司为代表的前辈们的做法。从这
些前辈们的身上，特斯拉或许可以找到一
个维护自身原则和维护消费者权益并行的
发展道路和方式。

其实，我们同样应该看到的是特斯拉在
中国化的问题上的决绝与果断，上海工厂的
落成，第一辆特斯拉的下线都让我们看到了
特斯拉在积极拥抱中国市场的积极姿态。

然而，仅仅只有这些还不够，如何真
正了解中国消费者的真实需求，如何了解
中国消费群体的真实概况，如何用中国市
场本身的方式来让特斯拉的产品更好地被
中国消费者所接受，或许才是特斯拉真正
需要认真思考的问题。

从这个角度来看，拼多多给特斯拉上
了一课，正如当初拼多多给国内的电商巨
头上了一课一样。

这仅仅只是一个开始，未来，特斯拉
在中国市场上还将面对更多的本土化问
题，我想要说的是，与其固执地坚持自己
的原则，并且这些原则是在中国市场上已
经被证明是行不通的，倒不如选择一种可
以将自身利益最大化的方式。

拼多多给特斯拉上了一课，这堂课或
许是早晚都要上的。

对于特斯拉来讲，这堂课其实是非常
及时的，它让特斯拉有了一个了解最为真
实的中国市场的机会，对于特斯拉未来的
发展其实是非常有益的。这让我想起了当
初的淘宝和 eBay之间的大战，如果 eBay可
以真的了解中国市场，敢于放下身段与淘
宝竞争，或许不会落得个败走中国的下
场。尽管今天的特斯拉不会像 eBay那样，
但至少拼多多的这堂课可以让它多少学到
一点东西。拼多多给特斯拉上了一课，这
或许仅仅只是一个开始。


