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●斜面抽吸 ●专利斜风箱 ●好拆、好洗、好保养
吸风面内角84度向上仰
吸风口正对前面炒锅

外角96度俯射范围扩大
涵盖四个炉眼

吸力集中没有分散
吸力强 960CFM
声音3.2 SONES

创新结构 品质保证

符合流体动力学（FLUID
DYNAMIC AIR FLOW)的原理

设计，内部前后两端面积不同，由

薄往后送风无阻力，吸力比它牌强

1/3,声音约只有它牌的一半。

内部配件很容易拆下，
可放入洗碗机里清洗。

如果我们将时针拨回到5年前，
互联网家装一定不是今天这样一番
情形。那个时候，无论是传统家装公
司，还是互联网平台都会对这个概念
趋之若鹜。究其原因，人们还是看准
了家装行业本身的市场规模和增长
潜能。于是，开始将家装与“互联
网+”概念结合在一起，由此产生了
“互联网家装”的概念。

当人们的消费习惯和行为方式
出现改变，传统的营销方式逐渐失效
时，互联网家装的确在一定程度上起
到了提升家装行业效率的目的。可
以说，互联网家装不仅解决了家装公
司获客难度不断加大的问题，同样解
决了装修业主苦于无法找到合适装
修公司的难题。两者一拍即可，一场
以互联网家装为主题的家装进化由
此上演。

很显然，互联网家装的诞生源于
供求两端对接上的困境和难题，而非

真正解决家装行业的痛点和难题。
至于后来我们看到的互联网家装在
设计、施工、建材等方面的探索和所
谓的改造，仅仅只是为了促成供求两
端的高效对接所产生的噱头而已，最
终目的依然是为了促成家装公司与
装修业主的高效对接。

当人们对于互联网家装不甚了
解，信息不对称普遍存在的时候，互
联网家装模式的确是有一定市场
的。当这一局面被打破，互联网家装
的魔力便开始失效，它在设计、施工、
建材等方面的所谓改造则变成了一
个彻头彻尾的概念，互联网家装开始
被那些曾经推崇它的人扔进了废纸
堆。家装行业似乎又进入到了那个
互联网家装的概念诞生之前的时代
——传统模式的传统家装堂而皇之
地死灰复燃，业主同样怨声载道。

一句话，在流量红利时代，互联
网家装的确可以通过概念和营销达

到获取用户的目的；而到了存量
用户时代，简单地通过概念和营
销已经无效，家装行业必然需要
通过新的方式进化，才能实现新
的发展。

方向在哪？关键还是在于
“人”和“物”两个方面。所谓的
“人”，其实就是家装行业当中的
设计师、装修公司、建材经销商
等相关角色；所谓的“物”，其实
就是家装行业提供的产品和服
务。在“人”和“物”两个方面都
未得到真正改变的大前提下，家
装行业是无论如何都不会获得
突破性发展的。

这也是互联网家装本身陷

入困境的根本原因。跳出传统意义
上的撮合和中介，真正从改变家装行
业的“人”和“物”来入手，寻求家装行
业的新增长点，才是家装行业的发展
进入到新阶段的关键所在。对于此，
人们进行了很多尝试，想出了很多方
法，但似乎都没有找到改变家装行业
“人”和“物”的正确方式和方法，于
是，一场抛弃互联网家装，回归传统
家装的闹剧开始上演。

历史开始重演。
在互联网对人们的生产和生活

产生深刻而又全面影响的大背景下，
彻底割裂互联网与家装之间的联系
是完全不可能的，一味地撇清自身与
互联网家装的关系只会让自己失去
一次直面家装行业问题的机会，最终
失去的是大好的发展机会。在承继
互联网家装的基础上，寻求改变“人”
和“物”的方式和方法，才是让家装行
业进入新阶段的关键。

有人已经开始尝试。但，现实当
中，很多人把“承继”当成了“拷贝”，
把“改变”当成了“优化”，他们口头上
所说的家装新进化其实又陷入到了
互联网家装的怪圈之中。这还不是
最致命的，最致命的是很多人一边在
说着互联网家装的万般不是，一边却
依然在遵循着互联网家装的逻辑，将
流量看成是自己的终极追求。很显
然，这种方式可能在短期内有效，一
旦流量不再，一切又将重头开始。

以改变家装行业的“人”和“物”
为终极追求，让流量成为附庸，才是
家装行业新进化真正应该去做的。
此刻，流量的获取和转化是基于“人”
和“物”的深度改变实现的，而不是通

过营销和推广达成的，家装行业的供
求两端通过一种完全有别于互联网
家装的形式实现了完美对接。这才
是现有情况下家装行业进化的正确
姿势。

当“人”和“物”得到了深度且本
质的改变之后，家装行业的进化才不
是像互联网家装一样可有可无，用的
时候拿起来，不用的时候可以随意丢
弃的存在，而是深入到了家装行业的
“骨髓”里，即使是风口已过，它们同
样存在于家装行业当中。这样的进
化对于家装行业来讲，才称得上是有
意义的进化，这样的家装新概念，才
称得上是有改变的进化。

所以，当互联网家装被扔进废纸
堆，其实是一种必然。因为那些曾经
追捧着他的人，仅仅只是把它看成了
一个获取用户和流量的手段，从未想
过用它去解决家装行业的什么问
题。于是，当互联网家装无法给予这
些，便会被他们无情地扔进废纸堆。
现实就是这么残酷。然而，生活仍将
继续，因为家装需求依然存在。跳出
互联网家装的固定思维，真正立足家
装行业本身，以“人”和“物”的改变来
寻找并衡量家装的新进化，或许才是
打开家装新进化突破口的关键。

站在这样一个新关口，我们需要
警惕的是用互联网家装的思维来看
待新的进化。如果真的如此，未来，
这些全力加持家装新进化的人们，或
许将会像今天他们对待互联网家装
的方式一样，把今天他们极力追捧和
推崇的同样扔进废纸堆里。

这是事实，但这不应该成为事
实。


