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巨头的“受难日”，就是吃瓜群众的“狂

欢节”。看着往昔高高在上、不可一日的巨
头因各种原因被“惩罚”，人们通常都会肆无
忌惮地“庆祝”。或许，这就是“吃不到葡萄
说葡萄酸”的心理在作祟。而此次美国四大
科 技 巨 头 —— 亚 马 逊 、苹 果 、谷 歌 和
Facebook要一起出席“鸿门宴”，同时参与美
国国会举行的反垄断听证会。

在反垄断听证会举行之前，四大科技巨
头的CEO们已经分别给出自己的听证会证
词。在证词中，这些CEO们极力美化自家公
司，并大打“感情牌”。但从某个角度看，或
许此次反垄断听证会，只是一场好莱坞式的
闹剧罢了。

各个巨头理由充分，谁都想维护自身利
益

世纪大战，一触即发。
这不仅是四大巨头第一次同时在国会

作证，也是贝佐斯第一次出现在国会面前接
受质询。而结果将直接影响四大巨头接下
来的行动，甚至对科技行业带来更为深远的
影响。就目前来看，四大巨头曝光的证词有
着惊人的相似之处——反对垄断的说法并
夸赞同行业的竞争对手，以此来弱化自身的
存在感。这样做的目的，就是维护自身的利
益。

从证词看，各个巨头都做好了充分准
备，且有着充分理由表明自身没有垄断。以
谷歌CEO桑达尔·皮查伊的证词为例，他擅
长“偷换概念”——将竞争看作是“机会”。
因此，更激烈的竞争是合理的。与此同时，
他还强调了谷歌在疫情期间对企业做出的
贡献，以及对美国未来进行的技术投资。看
来，谷歌是想强调自身扮演的“基石”角色。

至于苹果CEO蒂姆·库克则避重就轻，
强调苹果“远不可能是消费者的唯一选
择”。他给出的理由是，三星、华为、谷歌等
公司都已建立起非常成功的智能手机业
务。同时，苹果在所有开展业务的市场中，

“都没有占据市场份额的主导地位”。看来，

苹果是想将其他公司当作自己没有垄断的
“挡箭牌”。

亚马逊CEO杰夫·贝索斯亦是如此，在
称赞亚马逊所做贡献的同时，还强调公司遇
到的巨大风险，并声称“沃尔玛的规模是亚
马逊的两倍多”。而 Facebook的马克·扎克
伯格也，提到了“脸书”只是想在规则范围内
尽可能地展开激烈竞争。

看来，四大科技巨头的“智囊团”和CEO
都是绝顶聪明之人，深谙“甩锅”和美化自身
之道。

感情牌与站队美国背后：好莱坞式的闹
剧

轰轰烈烈的四大科技巨头集体出席反
垄断听证会，只是为了让自身避免背上垄断
的帽子吗？或许并没有那么简单——这极
有可能是一场好莱坞式的闹剧。

众所周知，在好莱坞大片中，总是会巧
妙地植入一些美国的正面形象、理念、价值
观等桥段，以此想让人潜移默化地对美国产

生“崇敬”和“向往”之心。虽然美国远非一
个完美国度，但在不断的宣传下，美国可谓
被包装得很好。

而从四大科技巨头给出的证词看，无非
就是一次形式新颖的“美国宣传片”而已。
如，在证词中，这些CEO大打感情牌，强调美
国对自身成长的意义。

就像亚马逊CEO杰夫·贝索斯深情回顾
了自己成长的整个过程——母亲高中怀孕
并遭遇到歧视却依然坚强、养父如何不易、
从祖父母那里学到的知识……看起来简直
是一部“霸道总裁”成功逆袭的成长史。从
小在印度长大的谷歌CEO桑达尔·皮查伊，
则赞叹自己在美国读研究生时被实验室里
的电脑所震撼的场景，一下就拉近了和美国
国会的距离。

而在感情牌打出后，四大科技巨头着重
表达的观点是赞扬美国的强大和制度的先
进。由此，他们强烈透露着要“站队”美国的
观点。谷歌CEO桑达尔·皮查伊提到，“没有

美国悠久的创新传统，我们的工作就不可能
完成，我们很自豪能为美国的未来做出贡
献。”苹果CEO蒂姆·库克则认为，“苹果是一
家独特的美国公司，它的成功只有在这个国
家才能实现。”

亚马逊CEO杰夫·贝索斯也是一副吹捧
脸孔，“亚马逊诞生在这个国家并不是巧
合。与地球上任何其他地方相比，新公司可
以在美国创业、成长和蓬勃发展。我们的国
家支持自力更生、白手起家的创业者。”频频
被美国国会“点名批评”的扎克伯格也学聪
明了，大拍“彩虹屁”，“尽管世界各地的人都
在使用我们的产品，但Facebook是一家引以
为豪的美国公司。我们相信美国经济赖以
生存的价值观，即民主、竞争、包容和自由表
达。”

所谓的反垄断听证会，因聚集四大科技
巨头而备受瞩目。在这个难得的大舞台上，
这些科技巨头都不遗余力地宣传美国有多
好，简直就是一场好莱坞式的闹剧！或许，
美国国会只是想借助这次听证会敲打一下
科技巨头，最重要的就是让全世界都看到这
些毫无营养的话！

疫情下的挑战，或让科技巨头逃脱惩罚
我们必须要看到，面对疫情的严峻挑

战，美国国会根本不可能现在对四大科技巨
头“动手”。因为这四大科技巨头，在疫情重
压下扮演着重要角色。

如，亚马逊就表示自己在疫情期间又雇
佣了175000名员工，其中包括许多在经济停
摆期间下岗的员工。而谷歌提供的数字工
具，也让很多中小企业在疫情期间避免关闭
业务的窘境。所以身为美国经济“稳定器”
的四大科技巨头，逃脱惩罚的可能性极大。

部分专家也认为，本次听证会不会根本
改变科技公司触犯反垄断的大的趋势，只是
可能在短期之内对股价造成一定的波动。
看来，这场好莱坞式的闹剧很快就会结束。

（科技新发现 康斯坦丁/文）
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26日 18时，复工后首周全国累计票房破
亿。

与此相对应，在 7月 25日的上海国际
电影节开幕论坛上，博纳影业集团董事长
于冬则表示。“前不久说横店的开机量，恢
复得挺快的，但大部分是十天左右的网络
电影，我们真正的院线大电影开机量还是
很低的。要相信，只有我们拍出好电影，
不要管什么窗口期的问题，自然院线都会
把这个市场给换回来。”

也就是说，从市场的角度来看，已经
启动复工，票房也在有序恢复，从而给电
影业带来新的希望、新的期待。更直接地
说，电影业的“最坏时刻”已经过去，可
以投入到新一轮的发展之中，为广大居民
奉献更多更加精彩的电影作品。

但是，从制作的角度来看，似乎投资
者和制作者的信心都还没有得到有效恢
复，都还在等等观望。所谓的开机量全面
启动和恢复，更多的还是“小打小闹”的
网络电影，真正的院线大电影还没有启
动，或者说启动的顾虑还是存在的，启动
的内在动力还不强。

可以理解，电影市场由于有足够的存
量影片作保证，只要启动和恢复，就不愁
没有影片，不愁影片跟不上趟。相反，无
论是投资者还是制作方，担心的都是市场
启动和恢复速度太慢，希望启动和恢复的
效率更高一点，能够把存量影片最大限度
地释放播放能量，让投资者收回成本，让
制作方不要带着遗憾告别存量影片。

事实也是如此，存量影片的放映效果
和效益，对于增量影片的制作和拍摄影响
很大。如果存量影片的启动和恢复效果太
差，对增量影片的制作和投入影响是非常
大的。倒不是投资者不想投了，制作方不
敢制作了，而是对市场的信心没有真正确
立起来，对影片制作好后能否如愿上市充
满担心。

这也意味着，电影市场复工后，最核
心的问题还是院线的有序开放，就是各地
能否在继续做好疫情防控工作的基础上，

加快院线的复工步伐，让观众能够回到影
院，而不仅仅是通过网络收看电影。对制
作方和投资者来说，网络电影显然不是他
们的目标，他们除了愿意投资和制作网络
电影外，更希望制作和投资院线电影，能
够通过院线大电影来证实自己的能力，来
与其他投资者和制作方竞争。

市场经济下，没有竞争的意识，事业
就难以进步。无论是投资者还是制作方，
追求票房、追求观众的点赞，除了对效益
的渴望之外，更是对企业实力和眼光的自
我肯定。因为，只要票房高、观众认可度
强，就可以认为制作方和投资方水平高、
眼光准，不然，怎么可能拍摄出这么好的
影片来呢。毕竟，能够带来可观收益的影
片还是比较少的，带来的市场影响力则要
远高于收益，而且，可以有效增强投资者
的决心和制作方的信心。特别是投资者，
只要决心不丢，就能给制作方带来更大的
信心，就能更有耐心制作和拍摄出优秀影
片，给广大观众奉献更加优秀的精神食粮。

根据目前疫情控制的情况，以及各地
防控疫情的态度和认识，电影业的“最坏
时刻”已经过去，市场已经开始有序启动
和恢复，有的地方启动和恢复的速度还比
较快。只要不放松对疫情的防控，只要抓
好观众的防护工作，电影市场的复工会效
果越来越好。复工首周票房破亿，也从一
个侧面说明，电影市场已经步入到全面复
工的阶段。一周中，《多力特的奇幻冒险》
《误杀》《喋血战士》三部影片，分别斩获
了 3332.34万元、2159.72万元、1734.01万
元票房，其中《误杀》还是重映电影。如
此一来，说明观众对进入院线看电影已经
心情十分紧迫，顾虑也在慢慢打消，只要
有好的影片，市场是会比较快地恢复的。
未来一个月，票房收入或许能够恢复到过
去的5成以上。

我们更希望看到的是，电影市场观众
信心的恢复，能够有效传递到制作方和投
资者身上，也能够像观众一样恢复信心，
能够投入到制作和拍摄新的影片之中，能
够在现有存量的基础上，增加一些增量影

片，避免市场全面恢复后出现新片断档现
象。显然，这也是需要重视的一个方面。

虽然有关方面和专家反复认为，疫情
将进入常态化管理，病毒也会伴随着人类
一起生活。因此，可能会对制作和拍摄新
的影片带来心理上的冲击与影响，会有更
多的担心和担忧。但是，也不要忘了，面

对疫情，相关的疫苗研发等也已经到了收
关阶段，疫苗很快就将投入市场。一旦疫
苗研发成功，对病毒的担忧也就可以大大
降低。所以，没有必要对未来的电影市场
充满担忧。只要有好的影片，市场是一定
会有的，哪怕转入网络，也一定会非常成
功。


