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互联网家装是启蒙，家装现代化是未来
人们对于互联网家装的冷漠

正如当初人们对于它的狂热一样
都是一夜之间的事情。现在，已
经有越来越少的人提及互联网家
装，甚至还有人说，所谓的互联
网家装其实就是一个伪命题。直
到现在，我们或许才真正明白了
人们之所以加持互联网家装的根
本原因，要么是因为资本，要么
是因为流量。等到互联网家装无
法再给他们带来资本和流量的时
候，所谓的互联网家装便被扔进
了废纸堆。

于是，我们不禁生出一个疑
问，究竟什么才是互联网家装？
互联网家装的本质是什么？如果
仅仅只是站在资本和流量的角
度，我们几乎可以断定的是，所
谓的互联网家装其实就是一个概
念而已，因为在很多时候，所谓
的互联网家装其实就扮演了一个
吸引资本和流量注意的角色。如
果站在家装行业的角度，所谓的
互联网家装则扮演了一个信息撮
合和中介的角色，它仅仅只是借
助互联网的手段提升了家装行业
后半段的效率，但却并未真正改
变家装行业本身。

当互联网家装被鼓吹到顶端
的时候，人们并未意识到这些，
他们对于互联网家装的迷恋和追
捧让他们忘记了家装行业的现
实，最终让互联网家装脱离了家
装行业本身，而彻底演变成为一
个互联网般的存在。事情的结果
可想而知，当互联网红利依然存
在的时候，我们看到了互联网家
装的火爆，并且一度出现了独角
兽的企业，而当互联网红利不再
的时候，我们看到的是互联网家
装的集体溃败，所谓的互联网家
装同样变成了过眼云烟。

很多的人把互联网家装的兴
起与落幕看成是互联网本身的错
误，甚至还有人说互联网家装延
缓了家装行业自身变革的速度，
让家装行业的诸多痛点和难题都
被隐藏了起来，最终仅仅只是在
流量和资本收割的层面上沾沾自
喜。其实不然，所谓的互联网家
装是家装现代化的道路上必然会
经历的一个阶段而已，只有经历
了这样一个阶段的洗礼之后，我
们才能找到家装现代化的新方式
和新方法。

一
之所以会提出家装现代化这

个词汇主要是因为长期以来，家
装行业其实都是一个相对传统和
原始的存在，无论是从从业人员
的角度，还是家装产业链相关的
产业角度，我们都不能够把家装
行业定义成为一个现代化的存
在。家装行业本身的特质最终决
定了所谓的互联网家装并不能够
让家装行业改头换面，而仅仅只
是能对家装行业进行现代化方面
的启蒙。

如果站在家装行业现代化的
角度，互联网家装其实是完成了
家装行业的现代化的启蒙的。当
这一进程完成之后，家装行业的
发展才能真正进入到一个全新的
时代。这个全新的时代才是家装
现代化的时代。在家装现代化的

时代，我们将会看到越来越多的
新技术开始在家装行业当中出
现，家装行业的内在元素，流程
和环节等诸多方面都可以发生根
本性的改变。如果你问我，为什
么家装现代化会有这么多的改
变，我会告诉你，这主要是因为
人们尝到了互联网家装的甜头所
导致的。

回顾互联网家装，我们就会
发现，仅仅只是用互联网的手段
改变了家装行业上下游的对接方
式和方法就带来了如此多的红
利，如果我们能够更多地去改造
家装行业本身的时候，家装行业
本身发生更多改变的时候，这种
改变给我们带来的发展红利或许
将会更大。尽管如此，我们依然
看到很多的人依然还在迷恋互联
网家装的发展模式，因为这样的
发展模式并不会投入太多，只需
要将一些新奇的概念融入到家装
行业当中就可以获得资本和流量
的青睐。但是，他们忽略了一个
重要的背景条件，即当他们按照
互联网家装的发展模式来进行家
装现代化尝试的时候，资本和流
量的红利其实是存在的。一旦这
些红利不再，他们仅仅只是通过
这些浅尝辄止的尝试就想要去获
得突破，其实是一件并不切合实
际的事情。

这其实是家装现代化之所以
会充满困难的根本原因所在。那
么，是不是家装现代充满了困
难，我们就不再去对家装行业进
行现代化了呢？那肯定不是这样
的。尽管家装现代化充满了困难
和挑战，但是，这丝毫无法抵消
家装现代化的前景和未来。经历
了互联网家装时代的洗礼之后，
人们发现一个非常明确的道理，
那就是，家装行业已经进入到了
非变不可的阶段，而且这种变革
还不是表层的、肤浅的变革，而
是需要深度的、多维度的变革。

为何？首先，家装行业的用
户以及需求已经发生了根本性的
转变。无论是在传统家装时代，
还是在互联网家装时代，其实，
家装用户的主要问题在于无法找

到真正合适的家装公司。无论是
传统时代的家装展销会、装修论
坛，其实装修业主就是在寻找好
的家装材料、好的装修公司。互
联网时代的来临打破了这个瓶
颈，装修业主不再需要通过逛装
修市场，参加装修论坛，只需要
在互联网平台上就可以找到心仪
的家装公司。这个时候，用户的
需求已经不再是寻找装修公司的
问题，而是变成了如何装的好，
住得好的问题。

在装修用户的需求发生了深
刻改变的大背景下，其实装修用
户本身同样正在发生着深刻的变
化。现在的装修用户已经不再是
70后，80后，而是变成了 90后，
00后，这些成长于互联网时代的
用户其实是互联网家装时代所面
临的用户有着本质的区别的。当
用户群体已经发生了深刻改变的
大背景下，家装行业同样需要一
场更加深刻和彻底的现代化。

其次，家装行业本身其实已
经进入到了非变不可的发展阶
段。如果说互联网家装时代，是
在互联网深度影响人们的生产和
生活的大背景下产生的家装行业
的被动行为的话，那么，即将到
来的更加深度和多元的家装现代
化则是一种家装行业本身的主动
的行为。为什么？因为家装行业
的发展已经进入到了非变不可的
重要阶段。如果家装行业再不变
革，如果家装行业继续延续传统
和原始，那么，所谓的家装行业
不仅会被外部的市场所淘汰，甚
至还将会被家装行业本身所淘汰。

曾经有很多的家装公司老板
向我抱怨过人力成本的高企，装
修效率的低下，业主投诉的居高
不下，越来越多的人家装公司老
板开始认识到以现行的装修模式
和方法，其实所谓的装修公司只
不过是一个赔本赚吆喝的买卖而
已。可想而知，如果这样的一个
行业不去主动求新，不去主动变
革，这个行业的从业者将会面对
怎样一种窘境；可想而知，如果
这样的一个行业不去主动变革，
这个行业的发展究竟会出现怎样

一种结局。
在这样一个生死存亡的重要

时刻，真正想要让家装行业活下
去，真正让家装行业可以有红利
可以挖掘，必然需要对家装行业
进行自我变革和自我进化。在这
个新的阶段，我们再去像互联网
家装时代那样进行简单的去中间
化，进行信息的撮合和对接显然
已经完全不行了，我们需要的是
一种更加彻底和全面的变革方
式，才能真正让家装行业的发展
进入到一个全新的发展阶段。

二
可见，无论是用家装行业服

务的用户，还是从家装行业本身
来讲，家装行业其实都进入到了
一个非变不可的阶段。在这个阶
段，我们不能再去幻想可以沿着
互联网家装的方向和模式发展，
因为这种模式非但无法从根本上
解决家装行业的痛点和难题，而
且无法给家装行业带来深度而又
全面的变革。这个时候，我们需
要找到新的模式来进行家装行业
的现代化，只有这样，所谓的家
装行业的现代化才能跳出传统家
装和互联网家装的牢笼，真正进
入到一个全新的发展阶段。

当我们站在互联网家装与家
装现代化的十字路口，对于家装
行业的未来的发展道路其实很多
人恩都是迷茫的。对于那些尝到
互联网家装甜头的玩家们来讲，
他们会继续选择互联网家装的模
式继续前进，试图通过继续主打
概念来获得资本的关注；对于那
些一直都在传统家装家装的模式
下进行摸索的玩家们来讲，他们
则是会选择坚守传统家装的模
式，试图通过继续按照传统家装
的那一套继续发展。无论是互联
网家装模式，还是传统家装模
式，在用户和行业都开始发生深
刻改变的大背景下，其实都是不
合时宜的。只有找到家装行业现
代化的正确道路，才能让家装行
业的发展进入到一个全新的发展
阶段。

当我们在家装行业内部看不
到家装行业现代化的希望的时

候，通过将目光转移到家装行业
之外，我们总是可以发现一些惊
喜，这些惊喜则可以为我们打开
家装行业现代化的新方向。在家
装行业之外，我们看到的是一个
完全不同的景象。这个景象就是
几乎所有的行业都在与大数据、
云计算、人工智能和区块链等新
技术进行深度的融合与联系。这
些新技术的不断成熟和完善，打
开了一个以落地和应用为主要突
破口的全新发展时代。

在很多时候，家装行业其实
恰恰变成了一个这些新技术落地
和应用的场景。如果我们从这些
新技术的角度来寻找家装现代化
的方式和方法的话，所谓的家装
现代化或许可以跳出现在的发展
瓶颈进入到一个全新的发展阶
段。事实上，的确有很多人的人
都在进行这方面的尝试，并且他
们真正把家装行业当成了一个应
用场景。之所以会选择家装作为
新技术落地和应用的场景，除了
和家装行业本身有太多的痛点和
难题需要破解之外，家装行业本
身庞大的市场体谅，同样是它吸
引越来越多的新技术玩家投身到
家装现代化过程当中的根本原因
所在。

昨天，我看到一个视频，视
频当中，一个智能机器人正在进
行一个卫浴产品的打磨，在这个
场景当中，没有人工的参与，只
有智能机器人在按照设定好的标
准化的程序进行卫浴产品的打
磨。视频中，工作人员介绍说，
以智能机器人为代表的新元素的
应用减少了人工因素带来的干
扰，大大提升了产品的生产质
量。同时，人工成本得到了降
低，企业的成本得到了提升。

这或许正是未来家装现代化
的一个方向。当家装行业经历了
传统家装的泥淖，互联网家装的
启蒙之后，其实已经进入到了一
个全新的发展阶段。同以往仅仅
只是对家装行业进行简单的修补
不同，这个阶段需要的是对家装
行业进行一场深度、全面而又多
元的变革。只有这样，家装行业
的发展才能真正跳出传统发展模
式的怪圈，真正进入到一个全新
的发展阶段。

随着人们对于家装现代化探
索的逐渐深入，我们或许还将看
到更多新的，有别于传统家装和
互联网家装的发展模式的出现，
从而真正将家装行业的发展带入
到一个全新的发展阶段。在这个
阶段，困扰家装行业发展的成本
高企、家装标准化程度低、家装
痛点频出的现象才能得到根本性
的改变。这个时候，家装行业才
算是真正从只改表皮的发展阶
段，进入到伤筋动骨的发展阶段。

这是无数家装人梦寐以求的
时代，这是无数家装观察者梦寐
以求的时代。在这个时代，家装
行业彻底与传统和原始决裂，真
正开始拥抱现代化；在这个时
代，家装行业开始重新找到它与
用户、与行业并行的方式和方
法，一个新的跌宕由此开启。
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设计，内部前后两端面积不同，由

薄往后送风无阻力，吸力比它牌强

1/3,声音约只有它牌的一半。

内部配件很容易拆下，
可放入洗碗机里清洗。


