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华府冷暖空调

冷暖气机 热水炉
中央空调 风管

消毒杀菌灯 车库门
维修 安装 保养

专业快速专业快速，，服务服务DC/VA/MDDC/VA/MD
电话电话：：240240--421421--73637363

代理：
Carrier
Payne
Goodman

冷暖气新机：
零件10年保证 / 1年人工保证

9-153

9-128

方氏冷暖
Carrier Trane
240240--651651--91159115

空调维修
冷气暖气
维修安装

质量保证
价格合理专业中央空调

9-152

9-147

电话：571-334-9893

Infinity Air LLC
安居冷暖空调公司

专业技术执照
HVAC Master & Contractor License

代理多种名牌空调设备
Carrier, Bryant, Payne,

Goodman

Licensed，Insured

电工空调公司
维州维州、、马州总电工程师执照马州总电工程师执照，，电工承包商执照电工承包商执照

VA, MD Master Electrician License
(Active unimited)

VA, MD Electrical Contractor License

HVAC Master License
住家及商业：各种电工作业，

空调维修及安装 571-278-4370 黄先生

9-106

发电机（原厂CERTIFIED
DEALER & INSTALLATION)

联合冷暖空调

HVAC MASTER LICENSE

United Heating & A/C

571-970-8988 张先生

两年 Labor 保证，十年部件保证
Licensed，Insured in MD, VA

名牌空调安装维修
代理 TRANE，AMERISTAR，

CARRIER, LENNOX

9-014

冷 暖 专 版

冷 暖

喜茶、海底捞、西贝等知名餐饮纷纷涨价！
反弹式消费会被抑制吗？

国内的疫情得到明显控制，就连武汉也
正式解封。为排解前段时间宅在家中的郁
闷，来一场痛快的消费似乎在情理之中。不
过在疫情过后就大肆消费，小心钱包大喊支
撑不住，只因物价正在悄然上涨。

这其中最明显的，就是知名餐饮企业喜
茶、海底捞、西贝等已经开始集体涨价！原

本因疫情很多人的收入就受到影响，现在又
要面对突如其来的涨价潮。这是否意味着，
好不容易迎来的反弹式消费会被抑制呢？

涨价！餐饮业开启一股风潮
“人均220+，血旺半份从16涨到23元，

八小片；半份土豆片 13元，合一片土豆 1.5
元，自助调料10块钱一位；米饭7块钱一碗；

小酥肉50块钱一盘。”这是北京一位食客在
微博晒出的海底捞消费清单，涨价看起来很
明显。甚至还有很多网友表示，海底捞的菜
品在涨价同时，菜量也处于减少情况。

对此，海底捞表示涨价确实存在，整体
菜品价格调整控制在6%。看到海底捞承认
得这么痛快，其他餐饮企业也不再遮遮掩
掩，纷纷表示旗下的美食都在涨价。比如知
名奶茶品牌喜茶的数款产品，都在 2019年
价位的基础上涨价2元。

奈雪的茶涨价也引发热议，个别产品的
价格上调 1元。西贝的外卖菜单上涨价现
象也同样明显——土豆条炖牛肉目前售价
为80元，酸菜封缸肉则为80多元。

随着知名餐饮企业拉开涨价大幕，可以
预见的是，这股风潮还将波及更多企业。集
体涨价，已成定局。

压力增大、原料上涨……多理由推动价
格走高

知名餐饮企业为何在疫情刚刚过后，就
迫不及待地涨价？这其中的缘由，无外乎是
要抵消成本、保障利润等。

首先，在疫情期间餐饮企业停止营业，
受到巨大损失。就像万博新经济研究院院
长滕泰曾对各行业的季度增速做出定量预
测，其中餐饮住宿业受冲击最大，预计一季
度增速-45.7%，全年增速-11%。

疫情期间，餐饮企业背负着房租、员工
工资等资金压力。直到现在，这些支出依然
是大头。自身发展势头不妙，倒逼餐饮企业
涨价。为了挽回疫情期间的损失，也为了攫
取更多利润，涨价也就水到渠成。

其次，疫情虽然刚刚过去，但社会的各
个链条还没有完全梳理好，原料成本还居高
不下。这就给了餐饮企业涨价的理由——
应对原料成本的上涨。像喜茶在回应多款
产品涨价时，就拿“原料成本上升”当作挡箭

牌。
最后，虽然疫情防控取得显著效果，但

人们还是有些顾虑，这导致餐饮企业的客流
量远没有恢复到此前的火爆水平。在客流
量较低的情况下提高单品价格以拉升整体
销售额，看起来是个不错的方法。

在种种理由之下，餐饮企业看起来为价
格走高给出了解释。

习惯捡便宜的消费者，或被抑制消费
餐饮企业集体涨价固然有自己的诸多

理由，但能否为消费者所接受呢？虽然有部
分消费者表示，在特定时刻餐饮企业适当涨
价无可厚非，但更多消费者还是表示“你可
以选择涨价，我更可以选择不来！”

被团购、优惠券等养成“捡便宜”消费习
惯的消费者，在心理上很难接受餐饮企业的
涨价。更何况在涨价之后，奶茶都逼近 30
元，高昂的价格让消费者连“奶茶自由”都很
难实现。

当然，限制消费者为美食买单的最主要
因素还是“钱袋子”。受疫情影响，大部分消
费者的收入大降，消费能力下跌，宅家消费
正在成为潮流。餐饮企业纷纷涨价，只会让
消费者更加捂紧钱袋子，对餐饮企业颇为不
利。

整体来看，习惯捡便宜的消费者在餐饮
企业不合时宜的涨价背景下，或被抑制消
费。所谓的反弹式消费、报复式消费在经过
一个小高潮后，有可能会陷入沉寂。这对众
多行业未来的发展，会产生巨大影响。

企业要明白一个道理：现在还不算“满
血复活”的时候，能够维持正常水平生存下
去，才是最大的胜利！近日被刷屏的麦当劳
会员半价桶遭疯抢，或许才是餐饮企业应该
学习的对象。薄利多销，在任何时候都不会
过时！

（科技新发现 康斯坦丁/文）


