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金通移民律师事务所

我们的专长：移民法相关的所有问题
我们的信念：为您提供最全面的服务

*政治庇护绿卡
*监狱保释；停止遣返/递解
*家暴绿卡；贩卖人口及刑事犯罪
受害者绿卡

*亲属移民；同性恋亲属移民
*各类职业移民；投资移民
*跨国经理L-1签证，移民
*各类工作签证及其他非移民签证
*公民入籍

多年移民申请诉讼经验，成功案例包
括EB-1A杰出人才绿卡快速审理一
天 批 准 ，P 签 证 2 天 批 准 ，在
Baltimore和Arlington移民法庭辩
护各类刑事递解及政治庇护案件。

www.goldwaylaw.com

301-778-5528
703-584-5082
info@lilawoffice.com

办公室：Rockville MD; Fairfax VA; Washington DC. 免费咨询

（中文）

2-050

纽约大学法学院毕业 美英中TOP国际律师事务所执业经验

L1/EB1C 跨国公司经理签证及移
民，EB1A杰出人才移民，EB5投资
移民，劳工卡 PERM 职业移民，国
家利益豁免NIW，H1B工作签证，
E,J,O,P,B,TN等非移民签证，亲属
移民，结婚绿卡，公民入籍等

公司法律
合同起草审阅，商务谈判，策划
成立公司及非营利性机构，商务
争议解决，尽职调查，公司跨境
收购重组，生意买卖转让，资本
融资，常年中美公司法律顾问等
国际贸易
反倾销,国际贸易运输纠纷, 国
际货物买卖合同, 进出口法律
事务,跨国投资纠纷,海关退税,
FDA认证等

车祸理赔（不胜诉不收费），商标及
专利检索、申请、注册，版权登记，
技术转让与许可，知识产权侵权诉
讼，文件翻译，公证认证等
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移民案件

其他
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4月 5日，星期天。我在清晨翻开日本
报纸，发现他们都在关注欧美国家对戴口罩
态度和行为的转变。《产经新闻》可谓首当其
冲，在头版头条位置以“欧美一转，劝民众戴
口罩”为题进行报道。《朝日新闻》以“美国一

转，鼓励戴口罩”为题做了报道。《读卖新闻》
以“美国，一转开始奖励戴口罩”为题、《每日
新闻》以“美国总统一转，鼓励戴口罩”。这
里的日本汉语词汇“一转”，可以理解为“急
转之下”。也就是说，日本媒体对欧美各国

“急转直下”开始戴口罩表示特别的关心。
当然，这个“急转直下”是因为 4月 3日美国
总统特朗普在新冠肺炎疫情新闻发布会上
公布了白宫新的指导意见，希望民众响应美
国疾病控制与治疗中心的建议，使用“非医
用的、基于布料的”口罩。

大家都知道，新冠肺炎疫情蔓延以来，
包括特朗普总统在内的美国高官纷纷表示，

“美国人不应该用戴口罩来防止新冠病毒传
播”，他们甚至暗示“戴口罩反而可能增加感
染的几率”。此外，澳大利亚总理也曾表示，

“戴口罩是外国文化”。法国把不用戴预防
性口罩作为政府方针直接公布。欧洲一些
国家也表示，“我们没有带口罩的习惯。这
里只有在医院的人才戴口罩呢。”

现在，形势急转直下，在对戴口罩的态
度和行动上发生了三个变化。变化之一，是
行动上的变化，欧美国家民众开始纷纷带起
口罩。除了美国总统特朗普的呼吁以外，4
月 2日，法国医学会也发表声明，建议民众
外出的时候一定要戴口罩。变化之二，是观
念上变化，欧洲各国的许多媒体纷纷介绍日
本的“口罩文化”，并且提出“向亚洲学习”的
口号。变化之三，是美国依然无法改变自己
霸权主义者的习性，在呼吁民众戴口罩以
后，不惜采取中间截留、断货等手段，把一些
国家从中国订购的口罩中途转运到美国去。

尽管日本媒体进行报道的时候，对欧洲
国家称赞日本的“口罩文化”流露出一种无

法掩饰的得意，我则还想说“口罩文化”的源
头应该是在欧洲。熟悉世界医学发展史、瘟
疫流行史的人，对此应该都是认同的。日本

“口罩文化”的形成，应该是在 1868年明治
维新学习西方以后，同时应该与日本上个世
纪70年代经济高速增长以后的卫生追求有
关，当然也与过度干净的日本列岛经常发生
流感有关。

源于西方的“口罩文化”，伴随着其公共
卫生水平的提高、个人免疫力的增强乃至寿
命的延长，渐渐地被欧美国家抛弃，或者说
渐渐地转移到日本等亚洲地域。在这种背
景下，欧美国家真的有些“数典忘祖”，把戴
口罩置于“种族论”、“地域论”、“习惯论”、

“文化论”的语境中，开始鄙视“口罩文化”
了。

现在，戴口罩的观念与行动开始逐渐回
归欧美。这种回归，是在新冠肺炎疫情构成
生命威胁下的一种回归；这种回归，是在亚
洲国家戴口罩预防新冠肺炎疫情蔓延获得
成功实践下的一种回归。在我看来，这实际
上也提出了一个新的命题，那就是任何文化
其实都与生命紧紧相连的。能够尊重生命
的文化，就可以得到传承；相反，这个文化的
生命力必然是有限的。

口罩，大概从来没有想到过自己会出现
在东西方文化冲突和转折的风口浪尖上。
从这个角度讲，口罩走“红”，还是应该感谢
2020年年初爆发的新冠肺炎的。

东西方“口罩文化”冲突的背后

疫情阴影下的畅销商
疫情时期，在日本，自行车意外畅

销。拥挤的电车有感染的危险，因此可以
自由自在奔跑的自行车受欢迎。更重要的
原因是，4月是日本的新年度开端，小孩进
入保育园或者小学，有小孩的家庭大都要
购置自行车，特别是一种前后可设座位载
小孩的自行车很受欢迎，母亲们用自行车
载着孩子外出、上学。疫情当前，为了保
护小孩，外出更需要自行车了。同时，自
行车眼下成为紧俏商品，重要原因是零部
件多是中国制造。因为疫情的影响，零件
进口暂停，自行车无法组装。据来自日本
自行车协会的信息，市场上的自行车几乎
都使用中国生产的零部件，有些自行车的9
成零件是中国制造。因为疫情，中国的工
厂停工，所以日本的自行车库存见底。

位于北海道札幌中央区的一家自行车
店主铃木和明接受媒体采访时说：“我们北
海道的自行车店，3月和4月的自行车需求
量预计将达到以往年间销量的一半，如果
库存不足。真的很担心。”库存特别不足的
是电动自行车，以往店里通常放着 5辆，
现在只剩下两辆了。电动自行车发动机里
的零件来自中国，目前暂停进口，所以店
主很苦恼。另外儿童自行车也缺货。自行
车店主希望尽快能够恢复从中国进口自行
车零部件。

据东洋经济网站报道，2019年日本国
内市场自行车销售量约 157万辆，其中电
动自行车 67万台，占了四成以上。较之十
年前，自行车整体数量减少了，2008年为
350万辆，而电动自行车的销售则比十年前
增长了两倍以上。能载儿童的以及老人用
自行车大幅增长。据汽车消息网站 response
报道，2018年电动自行车销售数量比起上
年增加 20%，金额增加 19%。电动自行车
价格平均为10万日元。

疫情时期，服装业受到很大打击。4月

是日本的入学季，本来 2、3月人们普遍购
置新装，春天是学生正装、大人西装、礼
服等畅销时节，而今年因为毕业典礼和入
学典礼均取消，消费者都认为暂时没有必
要添置新衣服，因为现在没有展示新衣的
机会，政府提倡呆在家里，民众出门只为
购买食物。但是，服装中却有意外畅销的
产品——睡衣和居家服，1万日元左右的睡
衣竟然销量大增。睡衣可以网购，不用太
讲究尺寸。在家办公，穿着高档居家服，
即使与同事视频谈工作也无碍面子。不能
外出，那就在家活得像个富豪似的，高档
睡衣，触感良好，慰藉身心。知名百货店
伊势丹新宿店最近开设了时尚居家服专
柜。位于大阪的日登美服装公司最近在网
上推出了居家服促销打折活动。睡衣、居
家服的消费主体是二三十岁的女性。现在
人们对居家服的时尚要素越来越重视了，
据调查，女性购买居家服时，75%的人注
重款式，其次是面料。

与在家上班有关的商品畅销，据NHK
电视台的网站报道，东京有乐町一家家电
商店，2月以来网络摄像头的销量是去年同
期的四倍。麦克风和耳机销量比去年同期
增长2.5倍。打印机的销量也看好，总之与
电脑相关的产品均畅销。“家中办公家具”
开始热门，岛忠家具店从 2月开始在网上
特设了家庭办公家具专卖柜台，小型家用
办公桌、椅子的销量也比同年同期增长2-3
倍。同时电子游戏机销量也看好，工作之
余轻松一番调整身心状态。

3月以来，家用小型蹦床销路大增，比
去年同期销量增长 5倍。因为在家上班，
运动不足，所以用借蹦床锻炼身体。而且
由于有的健身俱乐部发生了新冠肺炎集体
感染，2月以来健身俱乐部大都停止营业。

日经商业网站报道，2月日本冰箱的销
量是去年同期的1.5倍，这与冷冻食品销量

增长十倍有关。中小学放假，小孩在家，
家长需要准备更多食物，方便的冷冻食品
成为首选，各种罐头食品、方便面也畅
销，因为可以长期保存。大蒜特别是黑大
蒜销量激增，比去年同期增加5.5倍，蜂蜜
也销量大涨。据说大蒜和蜂蜜可以增强免
疫力。因为有艺人在社交网站介绍说喝绿
茶可以预防病毒，所以近来绿茶粉末很受
欢迎，在家时间多了，喝茶频度也增加。

这几个月，化妆品的销量大减，特别
是口红基本上卖不出去。这缘由大家都猜
得到，因为戴着口罩，口红如果粘在口罩
上，会显得很尴尬。脸上只要擦乳液即
可，女性都不用涂脂抹粉了。大家都少出
门，化妆品销售量遽然下降。但让人意外
的是，最近做美容整形手术的日本年轻女

性增多了。脸部做美容手术之后，一般来
说需要两三周的恢复期，脸上会出现浮肿
之类的症状，做了手术后在家上班，就没
有担心自己变丑的顾虑了。而且是口罩可
以罩住的部位的美容手术特别人气，如下
巴、口、鼻。

说几句由衷的题外话。谈疫情中的畅
销商品，只是为平凡日子提供一点生活信
息。历经劫难，活着的人要更加珍惜生
命，爱护他人，尊重自然。世界范围的抗
疫还在持续中，无论如何我们都无法说胜
利，因为有多少生命因为病毒遽然消失。
这是文明社会的最大痛楚，疫情过后，也
许世界格局会有所变化，反思、反省是国
家和个人的必经之路。

（黄文炜）


