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从澳洲小镇女孩到迪拜“超跑网红”
34岁的社交网络明星亚历山德拉走红车评界开遍全球顶级跑车

(二)

这是亚历山德拉迅速
崛起的开始。“超跑金发

女郎”就像是一个水泵，不断吸引来自越
来越多不同平台的粉丝。从那以后她就再
也没有回头。

从2017年开始，亚历山德拉全职投身
超跑世界。促使她辞职的原因很多，不能

不提的是2016年阿拉伯超跑俱乐部的一次
活动，这次活动让她更为坚定了要辞职的
决心。“我与另外 60名超跑车主在阿联酋
和沙特阿拉伯边境会合。我们的车队由迪
拜警方超跑护送，由拉法拉利车队带领，
还有一架直升机全程护送。这简直不可思
议，那一刻我决定辞掉电台工作，全身心
投入社交媒体。”

“我（从电台）辞职后，我的粉丝从
6万增长到1400万，这发生在两年半的时
间里，这简直是疯了。”当她在评论一款
法拉利、兰博基尼或布加迪的新车型时，
她清楚地知道自己在说什么，亚历山德拉
也相信，她之所以会成功，是因为“她指
向的不仅仅是汽车迷”。

亚历山德拉进一步指出，最困难的是
不断想出新点子和有趣的内容。

社交媒体上关于汽车的账户可谓铺天
盖地，亚历山德拉能脱颖而出，有着不少

“秘诀”。“我不是评论一辆车，而是从一
个外行人的角度分享我对那辆车的体验。
我不是汽车记者。我提供了对超跑文化的
见解，以及如何以轻松、有趣的方式驾驶
这些不可思议的汽车。”

亚历山德拉不是传统意义上的汽车专
家，在她看来，这或许正好切中了行业的
痛点。“我并不是真正的汽车专家，这也
是为什么我的评论会面向更广阔的人群。
因为我不会讲关于车的复杂统计，以及车
是如何工作的。”这方面已经有不少前辈
珠玉在前，同时受众也非常非常少。考虑
到很多人都喜欢汽车，但并非所有人都对
汽车的工作原理感兴趣，“大众只是想看
看一辆好车，听听它的声音，看看所有的

配件和功能。所以，我的方法是吸引 99%
的人，而不是1%的汽车专家。”

她的策略奏效了。她已成为各超跑车
商的宠儿。鉴于她的社交影响力，世界各
地各大品牌一一找上门来，和她合作拍试
车视频。“我对汽车品牌来说很有价值，
因为我说人话，我不使用人们无法理解的
行业术语。”“我是以不同于其他人的方式
谈论汽车的一名女性。”

如今，越来越多的汽车品牌调整宣传
方式，除了在广播电台、电视频道做广
告，也在社交媒体上加大宣传力度。亚历
山德拉认为，在利用社交媒体接触不同的
人群方面，中东仍需要迎头赶上。

亚历山德拉并没有止步于在网络上制
造影响力，她开始进入电视界。2019年 8
月，她的第一部电视节目《爱车一族》在
一个总部位于荷兰的娱乐频道上播出。

但亚历山德拉在快车道
上的生活并不是一帆风顺
的。

“我生活在梦想中，但梦
想里并非全是彩虹和棒棒
糖。”她经常收到负面评论，
甚至不得不忍受网络暴力，
以及来自汽车行业内部的敌
意。外界给的压力太大，她
失眠，最终不得不接受心理
医生的治疗。

“社交媒体经常会占据
你的生活。我没有料到键盘
侠会对我有如此多的仇恨。
我正在学习如何避开那些以
打倒我为己任的人。”“我真
的很幸运，有人知道我在做
什么。这不是送上门的触手
可及的福利，是我自己走出
了舒适区，找到了一条到达
现在位置的路。”

“刚开始的时候真的很
难。我原以为汽车行业的性
别问题已经得到了解决，但
事实并非如此。”其中一个障
碍是汽车记者经常会问她知
道什么，还会以一种鄙夷的
语气问：“为什么要给她车？”

汽车行业向来被视为充
满男人味的世界，亚历山德
拉发现这个行业对女性并不
友好。她的大多数采访对象
都是男性，她经常是试驾活
动中唯一的女性。

成为社交媒体红人之
后，副作用开始出现了。一
开始，是纯粹的性别歧视言
论。有人不怀好意地揣测亚
历山德拉靠潜规则上位，甚
至有人会发送仇恨信息，指
责她是这个行业的污点，说
她应该“自杀谢罪”。

2019年2月，《阿拉伯商
业》杂志将亚历山德拉列为
阿拉伯世界最具影响力的
30 位 女 性 之 一 。 她 被
《Esquire》杂志中东版评为
“ 年 度 影 响 力 人 物 ”，被
《Cosmopolitan》杂志评为“年
度Vlogger”……

在亚历山德拉看来，身
兼超跑车主、有千万流量的
社交明星和汽车评论员，她
就像是一辆混合动力车。“当
我作为一名车主参加一些汽
车活动时，我被误认为是评
论员；当我热衷于报道媒体
活动却没有被邀请，因为我
被视为车主。究竟我是一个

汽车评论员还是一个有影响
力的博主，这是个问题。我
想我不能被简单地定义。”

亚历山德拉同时认为，
能在一个传统上由男性主导
的行业里成为一名首开先河
的女性，即使遭遇再多的挫
折和否定，一切都是值得的。

她还向所有希望追随她
脚步的女性传递出一个信
息。“我不知道有多少女性想
进入汽车行业，”她说，“重要
的是，女性必须不断出现在
各种活动中。”“这对女性来
说是一场斗争，你身边需要
有很多优秀的同行者。”

迅速崛起
两年半时间
6万粉丝涨到1400万

成功策略
以外行人角度 分享开车乐趣

背后压力
忍受网络暴力 看医生解压

榜样力量
鼓励优秀女性带动后来者

34岁的亚历山德拉是跑车界红人，试驾过宾利、兰博基尼
等各种超跑，曾和帕丽斯·希尔顿等名流明星合作。


